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SAZETAK

U ovom doktorskom radu predstavljen je tripartitni model nacionalnog identiteta razvijen na
temelju modernistickih, etnosimbolisti¢kih i drugih novijih pristupa naciji i nacionalizmu
(Smith, 1991; Hobsbawm, 1993; Gellner, 1997; Anderson, 2006; Billig, 1995) i
senzibiliziraju¢eg koncepta medijatizacije (Lundby, 2014; Bolin, 2014; Livingstone i Lunt,
2014; Perusko, 2019; Kopecka-Piech i Bolin, 2023) odnosno duboke medijatizacije (Hepp,
2020) koja zapocinje s digitalizacijom, kako medija tako i cijelog niza svakodnevnih ljudskih
praksi pocetkom 21. stoljeca. Srz ovog modela je u tome $to, kao prvo, definira nacionalni
identitet kao dinamican proces pregovaranja (Wodak, 2015) koji se odvija svakodnevno izmedu
viSe razina aktera a kao drugo, postavlja medije kao ravnopravne aktere u tom procesu, zajedno
s politickim 1 drugim institucijama te razli¢itim vrstama elita i narodom. PredloZeni tripartitni
model nacionalnog identiteta testiran je kroz studiju slu¢aja (Yin, 2007) o uvodenju eura kao
sluzbene valute u Republiku Hrvatsku. Kao, danas, ¢lanica Europske unije, Hrvatska je od
proglasenja samostalnosti 1991. godine izloZena procesu europeizacije (Spehar i Pepi¢, 2019)
tako da je suvremeni hrvatski nacionalni identitet interpretiran kroz prizmu utjecaja europskih
interesa i identiteta Cije ishode promatramo u svim zemljama ¢lanicama (Radaelli, 2000; Risse,
2010). U prvom dijelu, studija kroz izlaganje povijesne i politicke situacije tri spomenute razine
opisuje hrvatske preduvjete i okolnosti ulaska u eurozonu dok u drugom dijelu prikazuje
rezultate empirijskog istrazivanja provedenog na primjeru suvremenog hrvatskog nacionalnog
identiteta kroz analizu korpusa metodom kognitivnog mapiranja (Axelrod, 1976; Van Esch et
al., 2016). Istrazivanje je dalo odgovor na pet istrazivackih pitanja i dokazalo opravdanost
predlozenog modela nacionalnog identiteta. Kao klju¢ni akteri koji sudjeluju u identitetskom
diskursu prilikom uvodenja eura u Hrvatsku pokazao se, uz politicke institucije, javni medijski
servis HINA koji je omogucio velik utjecaj politicke razine na medijsku te dominaciju
gradanske dimenzije nacionalnog identiteta i europeizacije kao paradigme kako na politi¢koj
tako 1 medijskoj razini. Na razini naroda pokazalo se da je nacionalizam dominantna politicka
paradigma odnosno etni¢ka dimenzija nacionalnog identiteta. Analizom je takoder dobiven
vizualni prikaz suvremenog hrvatskog nacionalnog identiteta s obzirom na zastupljenost

njegovih dimenzija na pojedinoj razini tripartitnog modela.

Kljuéne rijeéi: nacionalni identitet, nacionalizam, kognitivno mapiranje, europeizacija,

digitalna komunikacija, medijatizacija, nacionalni narativi, uvodenje eura



SUMMARY

This doctoral thesis introduces a novel, tripartite model od national identity research based on
modernist, ethnosymbolist and other contemporary approaches to nation and nationalism
(Smith, 1991; Hobsbawm, 1993; Gellner, 1997; Anderson, 2006; Billig, 1995) and the
sensitizing concept of mediatisation (Lundby, 2014; Bolin, 2014; Livingstone i Lunt, 2014;
Perusko, 2019; Kopecka-Piech i Bolin, 2023) and deep mediatisation (Hepp, 2020) that started
with the digitalisation of media as well as digitalisation of a whole range of everyday human
practices at the beginning of the 21st century. The proposed model primarily deals with a better

understanding of national identities found in modern day democracies.

There are a few presumptions to this approach. Firstly, the national identity is considered to
represent a fluid, dynamic mental construct being negotiated through discursive practices on an
everyday basis (Wodak, 2015) between several different levels of political and social actors.
Secondly, the model considers media to be egalitarian actors in this process of national identity
negotiations (Deutsch, 1953; Breuilly, 1993; Gellner, 1997; Anderson, 2006; Billig, 1995;
Malesevic, 2019), together with political and social institutions as well as various types of elites
and the people. Thirdly, this approach presumes that these levels of national identity
negotiations reflect narratives of each group of actors and that the national identity appears and
is being reproduced as a consequence of these narratives or discursive practices, in interpersonal
communication and the media (Billig, 1995; MalesSevi¢, 2019; Wodak et al., 2009). Another
group of actors that can be added to this model, depending on the particular case where it is
being applied, is the international community that can also influence the particular national
identity negotiations. Namely, as a member of the European Union today, Croatia has been
exposed to the process of Europeanisation since declaring independence in 1991 (Spehar and
Pepi¢, 2019). In this doctoral thesis, even though international community as a level of
discoursive practices hasn't been separately included in the empirical analysis, contemporary
Croatian national identity has been interpreted through the prism of the influence of European
interests and identity, the outcomes of which we observe in all European union member states

(Radaelli, 2000, Risse, 2010).

The proposed tripartite model is tested using a case study (Yin, 2007; Creswell, 2007) of
introducing the euro as the official currency in the Republic of Croatia. In the first part, the

historical and political context of the three above mentioned levels of national identity



negotiations is outlined, following Hroch's (2006) model of small nation-formation. Media
system is elaborated according to Hallin and Mancini's media system typology (2004) applied
to the Croatian case by Perusko, Vozab and Cuvalo (2021), while the level of the people is
considered based on theories of social and cultural capital (Bourdieu, 1986; Putnam, 1993). In
the second part of the study, the results of an empirical research of contemporary Croatian
national identity using the advanced cognitive mapping as a qualitative method of content
analysis (Axelrod, 1976; Van Esch et al., 2016) are put forward. In fact, cognitive mapping
enables extracting ideas from texts, speeches, institutional documents and media reports by
using the relationship between concepts as a unit of analysis (Axelrod, 1976) and has been used
for studying intangible factors in a structural fashion (Van Esch, 2016 et al.) to analyse public
policies (Van Esch, 2014; Princen & Van Esch, 2015; Van Esch & Snellens, 2022), political
attitudes (Mansell et al., 2021), decision-making in politics (Axelrod, 1976), international
relations (Young and Schafer, 1998) and news consumption (Boukes et. al., 2020). However, a
limited amount of literature until now can corroborate that cognitive mapping has been used for
national identity research (Stone, R. & Young, M., 2009). Each individual today is exposed to
data and information received from the environment, of which a part of is ignored and dismissed
while part of is selected and semantically interpreted and then saved into a cognitive map. This
map helps people navigate complex tasks and cognitive issues, such as collective identities and
this research suggests that on the collective level, there are also cognitive maps that, keeping
certain elements as constants and depending on the input, with time evolve and gradually
change. This is the reason why cognitive mapping has been chosen as the method applied in the

empirical part of this research.

The research has proven the use of the proposed national identity model to be justified and gave
answers to five research questions: what types of actors participate in the identity discourse
during the euro introduction in Croatia and have any influential actors belonging to a level that
isn't envisaged with the proposed tripartite model appeared? What actors are crucial in the
mediatised Croatian national identity negotiations? What mediatised narratives are there in the
period of euro introduction and is there any difference between the narratives of particular actor-
based levels? Are the concepts in narratives of particular actor-based levels linked to the ethnic,
civic or cultural national identity dimension? What is the role of the media in the identity

narratives formation?



When deliberating on the ideal type of national identities of modern democracies, we actually
deliberate on the representation or dominance of its civic, ethnic and cultural dimension, as
outlined by Kohn (1944) and Kymlicka (1995). Data gained from the cognitive mapping
method in this research allowed identifying dominance of these dimensions on each of the actor-
based levels as well as determining the dominant discourse type on each of the actor-based
levels, notably, europeanisation, nationalism and cosmopolitanism that were found suitable for

the particular case of Croatia.

Research findings show that the key actor participating in the identity discourse during the euro
introduction in Croatia is, together with political institutions, the public media outlet and
government-owned news agency HINA that enabled the influence of the political level on the
media level and had a crucial role in intermedia agenda-setting (Heijkant et al., 2019). Research
findings also suggest prevalence of the civic dimension of national identity and europeisation
as the dominant discourse type and political paradigm on the political and the media level.
Nationalism appeared as the dominant discourse type and political paradigm on the level of the
people corresponding to the ethnic dimension of the national identity. The analysis also allowed
a visual display of the contemporary Croatian national identity, as defined by the dominance of
its dimensions on the particular actor-based level of the tripartite model, relevant for this

particular political context.

To further develop this innovative model that could advance the understanding of the national
identity ideal type, this type of experiment and visualization should be repeated several times
on a different corpus and database. Fundamentally, the tripartite model gives space for
understanding of national identity as a phenomena not restricted only to its national territory,

but this depends strongly on the type of content and sources analysed.

Key words: national identity, nationalism, cognitive mapping, europeisation, digital

communication, mediatization, national narratives, euro introduction
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1. UVOD

Danas kad je u punom jeku cetvrta industrijska revolucija koja je zapocela stvaranjem
umrezenog drustva devedesetih godina dvadesetog stoljeca (Castells, 2000), u fazi kad su
demokratski sustavi, nakon prvih faza procesa medijatizacije (Lundby, 2014; Livingstone i
Lunt, 2014; Perusko, 2019) usli u duboku medijatizaciju (Hepp, 2020), digitalni mediji i, sve
viSe, sustavi umjetne inteligencije oblikuju svakodnevne interakcije i mikrointerakcije u
jednom nacionalnom kolektivu na na¢ine o kojima suvremeni znanstvenici imaju niz pitanja.
Era digitalne komunikacije stvorila je novu generaciju drzavnih, medijskih i gradanskih aktera
koji, medutim, unato¢ pocetnom optimizmu, zasad nisu uspjeli nametnuti ideju svjetskog
gradanskog drustva (Beck, 2004) koje bi u prvi plan stavilo medupovezanost i meduovisnost
drzava-nacija te na taj nacin prevazislo “ratove identiteta” kako Huntington (1998) naziva stare
identitetske podjele. Ruska agresija na Ukrajinu, jaka polarizacija ameri¢kog drustva, podjela
Britanaca na one za i one protiv Brexita i jacanje potpore strankama s desnog spektra u vise
europskih zemalja pokazuju nam kako se previranja nacionalnih zajednica oko zajednickih
vrijednosti i kolektivnog identiteta perpetuiraju a silnice tih previranja manifestiraju se, kako u
unutarnji kontekst drzave, tako 1 na medunarodnu zajednicu. IstraZzivanje fenomena
nacionalnog identiteta u ovom novom okruzenju digitalizirane javne sfere (Fuchs, 2022) kao 1
otkrivanje mehanizama kroz koje se on odvija utoliko je, uzevsi u obzir da i dalje govorimo o
drzavama-nacijama kao glavnoj formi politicke zajednice s legitimitetom na globalnoj razini te
nacionalnoj pripadnosti kao i dalje neizbjeznoj vrsti identifikacije za svakog suvremenog
pojedinca (Billig, 1995; Malesevi¢, 2011), od velike vaznosti za razumijevanje unutarnjih

politi¢kih pitanja ali i dinamike medunarodnih odnosa.

U slucaju hrvatskog nacionalnog identiteta kojim ¢e se ovo istrazivanje baviti, primordijalni
nacionalisti¢ki diskurs koji je dominirao javnim prostorom devedesetih godina dvadesetog
stoljec¢a (Cipek, 2001, Zakosek, 2002) u, prema Hrochovom modelu (2006), trecoj fazi
izgradnje nacije kad nastaje masovni nacionalni pokret, smeksan je s pocetkom pregovora s
Europskom unijom kad zapocinje proces europeizacije nacionalnog identiteta (Risse, 2010). U
istom periodu, u Hrvatskoj se ocituje ¢voriste digitalne moderne (Perusko et al., 2021) koje
2020. godine s pandemijom COVID-19 za hrvatsko drustvo oznacava prelazak u fazu duboke
medijatizacije (Hepp, 2020). Ubrzo nakon toga, u vrijeme svjetske energetske i geopoliticke
krize uzrokovane prvenstveno ruskom agresijom na Ukrajinu, 2023. godine Hrvatska ulazi u

prostor eurozone. MoZe se na prvi pogled €initi da ovaj dogadaj za drzavu ima puko ekonomsko



znacenje no zbog implikacije dovrSavanja pune hrvatske integracije u strukture Europske unije
koja za sobom povlaci pitanje gubitka jednog od glavnih nacionalnih simbola — nacionalne
valute, ima 1 vazan identitetski aspekt. U duhu Cassirerove ideje o ¢ovjeku kao simbolickoj
zivotinji novac kao element kulturnog identiteta u sebi nosi simboli¢ku dimenziju za koju su
¢lanovi kolektiva emotivno vezani (Turkovi¢, 1996). U hrvatskom ¢u primjeru, medu ostalim,
problematizirati odnos hrvatskih gradana prema kuni ali i njihov odnos prema euru na koji se,
nakon stupanja na snagu Ugovora u Maastrichtu, prelilo povjerenje hrvatskih gradana

izgradeno u doba hiperinflacije '80-ih godina prema tadasnjoj valuti njemacke marke.

Postojeca literatura o naciji, nacionalizmu i nacionalnom identitetu koji su kao znanstvene
kategorije usko povezani, u velikom se dijelu bavi nacionalizmom kao tvorcem nacionalnog
identiteta (Smith, 1991) dok se nacionalni identitet kao samostalni fenomen spominje tek
povremeno. U sredi$tu ovog rada upravo je istrazivanje fenomena nacionalnog identiteta i
razvoj pristupa koji omogucuje njegovo sagledavanje i empirijsko istrazivanje u cjelini. U
politickoj znanosti, istrazivanje kolektivnih identiteta dio je paradigme koju je potaknuo
kulturoloski obrat *80-ih godina proslog stoljeéa, kao znanstveni pristup koji je u svoje srediste
postavio simbolicke sustave koji odreduju vrijednosti pojedinca i njegov svakodnevni zivot i
time utjecu na oblikovanje kolektivnih identiteta, kako politickih tako i nacionalnih (Cipek,
2007). Osim toga, moderni teorijski pristupi naciji i nacionalizmu (Deutsch, 1953; Breuilly,
1993; Gellner, 1997; Anderson, 2006; Billig, 1995; Malesevi¢, 2021) isti¢u vaznu ulogu medija
u oblikovanju nacionalnog identiteta no ne razlazu taj proces podrobnije dok istrazivanja koja
se uistinu bave odnosom medija i nacionalizma (Mihelj, 2011, 2022, Mihelj i Jiménez-
Martinez, 2021, Yadlin-Segal, 2017; Triandafyllidou, 2025 i dr.), pak, nacionalni identitet

adresiraju tek en passant. Ovaj rad nastoji premostiti taj jaz u literaturi.

Cilj ovako postavljenog istrazivanja jest ocrtati medijatizirani hrvatski nacionalni identitet u
jedinstvenom povijesnom trenutku ulaska u eurozonu, na temelju tripartitnog teorijskog modela
kojeg sam prvi puta javno predstavila na izlaganju odrzanom na godiSnjoj konferenciji
Association for the Study of Ethnicity and Nationalism (ASEN) pri Sveucilistu u Loughborough
(Velika Britanija) 2023. godine. Osim toga, cilj je promotriti uskladenost odnosno
neuskladenost sadrzaja pojedinih razina na kojima se nacionalni identitet pregovara a koje se
ticu politickog, medijskog i gradanskog aspekta, pritom postavljajuci sljedeca istrazivacka
pitanja: 1) koji tip aktera sudjeluje u identitetskom diskursu prilikom uvodenja eura u Hrvatsku

1 postoje 1i utjecajni akteri koji ne pripadaju niti jednoj od tri identificirane razine?; 2) koji su



akteri klju¢ni u polju hrvatskog, medijski posredovanog nacionalnog identiteta?; 3) kakvi se
medijski posredovani narativi javljaju u periodu uvodenja eura i razlikuju li se narativi
pojedinih razina?; 4) jesu li koncepti u narativima pojedinih razina aktera vezani za etnicku,
gradansku ili kulturnu dimenziju nacionalnog identiteta?; 5) kakva je uloga medija u

oblikovanju identitetskog narativa?

Mapiranje aktera koji sudjeluju u identitetskom diskursu a koje sugeriraju prva dva istrazivacka
pitanja omogucuje, do odredene mjere, ustanoviti snagu utjecaja koju neki od aktera ili skupine
aktera imaju na tijek identitetskih narativa te njihov simboli¢ki medijski kapital. Nacionalni
identitet, kao konstrukt temeljen na narativima (Wodak et al., 2009), takoder zahtijeva
mapiranje narativa kao glavnog sadrzaja fenomena. Na ovaj nacin, mapiranjem narativa, u ovoj
se studiji sluaja omogucuje razjasniti koja od dimenzija nacionalnog identiteta u ovom

identitetskom diskursu dominira i na to se odnose trece i ¢etvrto istrazivacko pitanje.

Odgovore na postavljena istrazivacka pitanja ne mozemo dobiti samo iz perspektive politicke
znanosti ili samo iz perspektive medijskih studija. Kompleksan fenomen suvremenog
nacionalnog identiteta ne poStuje granice znanstvenih disciplina, stoga je ovdje nuzan
interdisciplinarni pristup. U teorijskom smislu, dosad je mozda ve¢ i razvidno, ovaj rad, dakle,
pronalazi uporiSte u tri stupa dovode¢i u dijalog dobro poznatu znanstvenu kategoriju
nacionalnog identiteta iz perspektive modernih pristupa naciji, s europeizacijom kao okvirom
promatranja relevantnim za proces uvodenja eura u Hrvatskoj i medijatizacijom odnosno
dubokom medijatizacijom kao senzibiliziraju¢im pojmom. U tom smislu, prvo polaziste ovog
rada je da je nacionalni identitet fluidan, dinami¢an mentalni konstrukt (Wodak, 2015) koji se
odvija svakodnevnim pregovaranjem izmedu viSe razina aktera prisutnih u jednoj politi¢koj
zajednici odredenoj svojim teritorijem, mitovima i povijesnim sje¢anjima, zajedniCkom
kulturom, jednakim pravima i obvezama svih c¢lanova nacije te privrednim sustavom
zasnovanom na podjeli rada (Smith, 1991). Drugo polaziste je da su fenomenu nacionalnog
identiteta imanentna tri razliCita aspekta koje mozemo shvatiti kao dimenzije nacionalnog
identiteta a to su gradanska, etnicka i kulturna dimenzija (Kohn, 1944; Kymlicka, 1999) te da
svaka od ovih dimenzija u odredenom povijesnom trenutku, u odredenoj nacionalnoj zajednici
dolazi viSe ili manje do izrazaja. Gradanska dimenzija nacionalnog identiteta odnosi se na
elemente koji proizlaze iz uvjerenja o opceljudskim vrijednostima utemeljenim u pojmu
slobode pojedinca i pravnom uredenju drzave nastalom u periodu prosvjetiteljstva. Ona

promatra ¢ovjeka kao umno bice i dio zajednice s kojom, stupajuci u drustveni ugovor, ¢ovjek



saCinjava drzavu kao res publica, zajednicku stvar (Prpi¢, 2004) i pretpostavlja preuzimanje
pravnih i gradanskih obveza kao §to su poStivanje Ustava, pravila i zakona te podrzavanje ideje
o jednakosti u politickim pravima. Prihva¢anjem ovih postulata omogucuje se postajanje
gradaninom u nekoj drzavi na temelju ius soli. Za razliku od gradanske, etnicka dimenzija
nacionalnog identiteta pretpostavlja mogucnost postajanja gradaninom u nekoj drzavi na
temelju ius sanguinis, prava po krvnom srodstvu tako da je postajanje ¢lanom zajednice koji su
izvan tog kruga tesko ili naprosto nije moguce. Ona utjelovljuje ideju o etnicki jedinstvenoj
zajednici razli¢itoj od drugih etnickih zajednica, dakle, institucionaliziraju¢i osobine koje
vrijede samo za pripadnike jedne grupe ljudi kao $to su zajednicko porijeklo, rasa, jezik, religija,
zajednicka povijest i kulturno nasljede. Treca, kulturna dimenzija nacionalnog identiteta pociva
na ideji da se pripadnost nacionalnoj zajednici odreduje na prihvac¢anju kolektiva u kojem se
koristi viSe jezika, u kojoj zive gradani razli¢itih kulturnih podneblja i zajednici koja u takvom
okruZzenju razliitosti ima razvijen sustav vrijednosti i normi ponasSanja koji ide onkraj

pojedinacnih kulturnih identiteta (Kymlicka, 1999).

Izrazenost svake od ovih dimenzija, pak, mozemo pratiti analizom narativa kroz koje se
nacionalni identitet manifestira; neki od njih, poput osnivackog mita, su uvijek prisutni i naziva
ih se meta narativima dok se neki u odredenom trenutku zivota nacije javljaju da bi ubrzo
izgubili na snazi i nestali. S obzirom na spomenutu fazu duboke medijatizacije, tre¢e polaziste
ovog istrazivanja je da su mediji integralni dio mreze aktera koji sudjeluju u ovom, stalno
odvijajué¢im, procesu pregovaranja i to ne u pukom tehnoloskom smislu ili u smislu da imaju
ulogu promatraca ili prenositelja nacionalizma kao S$to je to shva¢eno kod Andersona (1996).
Od ranijih povijesnih razdoblja do danas politicke i1 drustvene okolnosti prijepora oko
nacionalnog identiteta u mnogo¢emu su se promijenile a gledano iz medijskog rakursa,
transformirale. Politika je, s pocetkom novog stoljeca, preuzela “medijsku logiku” (Strombéck
i Esser, 2014) a medijski servisi kao akteri u politickom zivotu sami su postali institucija
(Lundby, 2014: 24). Dakle, u suvremenoj fazi povijesti kad je nacionalni identitet u
demokratskim drzavama-nacijama omasovljen, viSe ne govorimo o medijima samo kao
prenositeljima politickih poruka. Govorimo o medijima koji sukreiraju politi¢ke poruke a one

su, pak, dio pregovora o nacionalnom identitetu.

Glavni doprinos ove disertacije je upravo u interdisciplinarnom sagledavanju fenomena
nacionalnog identiteta kao cjelovitog fenomena sintezom politoloske i medijske perspektive i

postavljanju teorijskog modela koji, primjenom razli¢itih kvalitativnih i kvantitativnih metoda,



omogucuje njegovo istrazivanje. Osim toga, doprinos ove disertacije je u tome §to po prvi puta
primjenjuje unaprijedenu metodu kognitivnog mapiranja (Van Esch, 2022) na istrazivanje
nacionalnog identiteta Sto istrazivanju daje eksperimentalni karakter. Konacno, ova disertacija
prilog je §iroj raspravi o europeizaciji i njezinim uc¢incima na simbolickoj, identitetskoj razini
zemalja ¢lanica dokumentirajuci povijesni trenutak ulaska Republike Hrvatske u eurozonu kroz
prizmu pregovaranja nacionalnog identiteta. U europskom znanstvenom krugu, uz brojne
radove koji se bave ekonomskim aspektima uvodenja eura te brojna istrazivanja koja se bave
op¢im odnosom europske valute 1 kolektivnog identiteta (Hymans, 2004; Miiller-Peters, 1998;
Risse, 2003), nedostaje radova o identitetskog dimenziji u trenutku uvodenja eura u neku
europsku ¢lanicu. U hrvatskoj, pak, znanstvenoj literaturi pronalazimo brojne tekstove
posvecene ekonomskim analizama reperkusija uvodenja eura no jedino Mikus (2024) zalazi u
istrazivanje identitetskog aspekta analiziraju¢i nacionalne narative koji su se u tom periodu

javili.

Nacionalni identitet, kao uostalom i druge vrste identiteta, zbog svoje je kompleksnosti,
slojevitosti 1 viSedimenzionalnosti vrlo zahtjevno analiticki istrazivati. U mojem istraZivanju
koristim tripartitni model nacionalnog identiteta koji sam izvela iz modernih pristupa naciji i
nacionalizmu te kvalitativne metode istrazivanja — studiju slu¢aja o uvodenju eura u Republiku
Hrvatsku 1 kognitivno mapiranje kao nacin analize sadrZaja na ovu temu na politickoj,
medijskoj 1 razini naroda. Poznato je da je studija sluaja metoda koja omogucuje dubinsko
bavljenje odredenom temom i to prikupljanjem podataka iz razli¢itih izvora. Metoda
kognitivnog mapiranja takoder je kvalitativna metoda istraZivanja, inicijalno razvijena u okviru
politi¢ke psihologije koja omogucuje strukturirani pristup istrazivanju neopipljivog u politici,
ideja 1 vrijednosti koje je inace tesko kvantificirati. Koristi se za analizu javnih politika (Van
Esch, 2014; Van Esch i Snellens, 2022), politickih stavova (Mansell et al., 2021), politickog
odlucivanja (Axelrod, 1976), medunarodnih odnosa (Young and Schafer, 1998) i sl. Nacionalni
identitet se odvija u kognitivnim strukturama ljudskog uma organiziraju¢i koncepte vezane za
pripadnost, zajednicke vrijednosti i nacionalne simbole a kognitivno mapiranje osim
identifikacije dominantnih koncepata pokazuje vrstu i snagu veza izmedu ovih koncepata §to

nadilazi mogucénosti tradicionalno koriStenih metoda.

Disertacija je organizirana na slijedeci nacin: prvo ¢e poglavlje sadrzavati pregled literature s
podrucja medijatizacije i duboke medijatizacije odnosno pojasniti termine medijatizacije

politike, duboke medijatizacije, digitalne javne sfere i hibridnih medijskih sustava.



U drugom poglavlju, izlozit ¢u suvremene teorije o naciji i nacionalizmu koje su klju¢ne za
razradu pojma i dimenzija nacionalnog identiteta. Osim toga, ispisat ¢u pregled literature o
recepciji ovog pojma u hrvatskim znanstvenim krugovima te moguénostima za

operacionalizaciju kako je to prakticirano u postoje¢im znanstvenim istrazivanjima.

U tre¢em poglavlju obradit ¢u politicki 1 druStveni kontekst pregovaranja suvremenog
hrvatskog nacionalnog identiteta kroz izlaganje povijesnih i strukturalnih okolnosti tri razine
koje ukljucujem u tripartitni model nacionalnog identiteta — politic¢ku, medijsku te razinu

naroda.

U cetvrtom poglavlju izlozit ¢u vlastiti tripartitni model nacionalnog identiteta izveden iz
modernih pristupa naciji i nacionalizmu, zatim ¢u ra$¢laniti nacionalni identitet na etnicku,
gradansku 1 kulturnu dimenziju te opisati metodologiju istrazivanja. Nakon toga, ispisat ¢u
izvjestaj studije slucaja o uvodenju eura kao sluzbene valute u Republiku Hrvatsku odnosno
rezultate empirijskog istrazivanja koji ¢e ujedno prikazati hrvatski nacionalni identitet kroz

analizirane dimenzije. Nakon toga, slijedi rasprava.

Zakljucak ce sazeti ciljeve istrazivanja, teorijske pristupe i dobivene rezultate nakon cega se

nalazi popisana literatura te prilozi.



2. MEDIJATIZACIJA POLITICKE I DRUSTVENE STVARNOSTI

Iako je izum tiskarskog stroja Johannesa Gutenberga u 15. stolje¢u donio revoluciju u Sirenju
informacija, demokratizaciji znanja i povezivanju politi¢kih zajednica u homogene cjeline, tek
su s pojavom i Sirenjem masovnih medija znanstvenici poceli artikulirati njihov sloZen i
razgranat utjecaj. Prvi koji je spomenuo termin medijatizacije *30-ih godina 20. stoljeca tako je
njemacki sociolog Ernest Manheim (Averbeck-Lietz, 2014) baveci se promjenama koje su se u
kontekstu masovnih medija dogodile u javnom mnijenju. Baudrillard (1971) je, pak, ’70-ih
godina 20. stolje¢a upotrijebio termin “medijatiziranih informacija” govore¢i o simulaciji
komunikacije posredstvom medija koje nas, prema Bolinu (2014: 68), pritom uvjeravaju da
komuniciramo iako se zapravo radi o “ispraznom imitiranju iskrene simbolicke razmjene”.
Nakon 2000. godine pojam medijatizacije u akademskom svijetu postaje izrazito popularan $to

je vidljivo i po velikom broju objavljenih znanstvenih radova na tu temu (Perusko, 2019).

Pojam medijatizacije nema jednu jedinstvenu definiciju koja bi funkcionirala za svaku
druStvenu razinu na kojoj se ovaj proces odvija (Perusko, 2019); njime se Zeli sugerirati
povijesna dubina procesa koji se ticu transformacije u medijima, raznolikost ovih
transformacija u raznim domenama drustva i vezu tih transformacija s drugim procesima
modernizacije (Lunt i Livingstone, 2016 u Hepp, 2020: 4). Opcenito ju se smatra
senzibiliziraju¢im a ne definitivnim pojmom, dakle, pojmom koji istrazivacu daje “op¢i osjecaj
reference i vodstva u pristupanju empirijskim problemima” (Blumer, 1954 u Hepp, 2020: 4) na
Sto je u literaturi ukazao Jensen (2013: 206) isti¢uci da je za napredak teorije zapravo i najbolje
kad postoji viSe senzibilizirajuéih strategija. Naspram senzibilizirajuéeg pojma stoje definitivni

koncepti kao oni koji jasno preciziraju Sto je zajedni¢ko odredenoj vrsti fenomena.

Tri su glavne istrazivacke perspektive medijatizacije (Lundby, 2014; Bolin, 2014; Livingstone
i Lunt, 2014; Perusko, 2019; Kopecka-Piech i Bolin, 2023): institucionalna, konstruktivisticka
ili kulturna i materijalna ili tehnoloska. Ako razmi$ljamo o medijima kao institucionalnoj sili
koja je izvrSila utjecaj na druge drustvene i politicke institucije (Bolin, 2014), o ¢emu se manje
viSe slazu svi vodeci teoreti¢ari medijatizacije, onda govorimo o institucionalnoj perspektivi
medijatizacije koja se bavi, dakle, institucionalnim procesima na meso razini, primjerice, u
politici (Asp, 1990; Strombéck, 2008; Mazzoleni i Schulz, 1999) ili religiji (Hjarvard i
Lovheim, 2012). Ovaj pristup je baziran na tzv. medijskoj logici medija kao institucija o cemu

¢e nesto vise prostora biti posveceno kasnije u poglavlju. Ako, pak, razmatramo medije kao



komunikacijske kanale sa specificnom tehnologijom te tehnoloski utjecaj medija na Sire
drustvene 1 kulturne procese i materijalni svijet onda govorimo o materijalnoj ili tehnoloskoj
perspektivi medijatizacije. PonajviSe vezana za digitalnu matricu medija koju je inicijalno
analizirao Finnemann (2014), istrazivanja s tehnoloSkom perspektivom bave se “polimedijom”
zivota (Madianou, 2014 u Hepp, 2023: 5), transmedijskim platformama koje su danas ulazne
tocke u medijski svijet (Jansson, 2014 u Perusko, 2019), komunikacijom ljudi s kompjuterima
(Hepp et al., 2024) i sl. Konstruktivisticka ili kulturna perspektiva se bavi ulogom medija u
komunikacijskoj konstrukciji druStvene i1 kulturne realnosti iz perspektive svakodnevnih praksi
(Knoblauch 2013, Krotz 2014). Dakle, medijatizacija je ovdje shvacena kao meta proces koji
se odvija paralelno s drugim procesima a koji u svakoj povijesnoj fazi ima specifi¢nu
manifestaciju u pojedinoj kulturi i drustvu bas kao $to su to, primjerice, i komercijalizacija,

individualizacija ili globalizacija (Krotz, 2009 u Perusko, 2019).

Hepp (2020) govori o tri vala medijatizacije u posljednjih stotinu godina. Prvi val odnosi se na
mehanizaciju, dakle, izum tiskarskog stroja, pisa¢ih masina i kamera; drugi val dolazi s
elektrifikacijom kad se javljaju elektronicki mediji (radio, televizija, fonograf i telefon) a treci
val zapocinje s digitalizacijom s kojom i objekti koji ranije nisu bili mediji to postaju zbog
povezanosti s Internetom. To su danas, primjerice, automobili, frizideri, ¢etkice za zube, ru¢ni
satovi pa 1 pametni nakit i sl. Osim $to pocinju prenositi informacije, ovi objekti postaju i
samostalni generatori podataka. Digitalizacijom je ujedno identificirana nova razina
medijatizacije danasnjih drustava, tzv. duboka medijatizacija (Hepp, 2020) o kojoj ¢e takoder

biti viSe govora kasnije.

Za istrazivanje nacionalnog identiteta kao vrste kolektivnog identiteta koji nastaje interakcijom
i komunikacijom izmedu viSe razina politickih i drustvenih aktera ovaj najnoviji razvoj
dogadaja koji se tice digitalizacije medija ali i1 digitalizacije uopée ima odredene reperkusije.
Ono $to smo naucili iz teorija o naciji i nacionalizmu o oblikovanju nacionalnog identiteta vise
nije dovoljno za razumijevanje suvremenih nacionalnih identiteta. Kako istice Perusko (2019:
164), “vise nema drustvenih praksi koje na neki nacin nisu povezane s medijima”; mediji vise
nisu tek kanali prenoSenja informacija koji pomazu u Sirenju nacionalizma i nacionalnog
identiteta kako je o tome pisao Anderson (2006). Oni danas odreduju formu, vrijeme, vrstu pa
¢ak u odredenoj mjeri i sentiment interakcije o cemu u svojem nedavno objavljenom djelu pise
i Habermas (2023: 31) kada kaze da “novi mediji imaju revolucionaran karakter jer se kod njih

ne radi o pukom prosirenju medijske ponude nego o rezu usporedivom s uvodenjem tiskanja



knjiga”. Nakon Gutenbergovog tiskarskog stroja, dakle, najve¢a promjena u tipologiji i vrsti
medija, nacinu njihovog funkcioniranja, koriStenja pa onda, za vjerovati je i njihovim efektima,
dolazi s pojavom digitalnih i1 drustvenih medija u prva dva desetljeca 21. stoljeca. Eru digitalne
komunikacije sagledat ¢u u nastavku kroz Cetiri aspekta bitna za istrazivacke probleme ovog
rada — medijatizaciju politike, duboku medijatizaciju, medijatiziranu javnu sferu i hibridne

medijske sustave.

2.1. Medijatizacija politike

Kao sveobuhvatan proces koji je izvrSio utjecaj na sva polja ljudskog djelovanja dakako da je
medijatizacija izvrSila svoj utjecaj i na politiku. S obzirom na to da je osnovna pretpostavka
ovog rada to da se nacionalni identitet odvija kao proces pregovaranja izmedu politickih i drugih
elita, medijskih aktera i aktera koji dolaze “odozdo”, iz naroda u kojem procesu mediji imaju
veliku ulogu, medijatizacija politike vazna je za razmatranje o tome kako razina politickih
institucija i elita sudjeluje u ovom procesu pregovaranja i je li ono i u kojoj mjeri uvjetovano
medijskom logikom. Takoder, medijatizacija politike moZe pojasniti prirodu odnosa izmedu

aktera politicke 1 medijske razine.

Vise autora se slaze da je medijatizacija politike dugorocan proces kojim se povecala vaznost
medija i kojim su se efekti medija prelili na politicke procese, institucije, organizacije i aktere
(Asp, 1986; Mazzoleni, 2008b; Meyer, 2002; Strombéck, 2008, 2011a, 2011b; Strémbéck i
Esser, 2009) ¢ime su utjecali na samu strukturu i procese politickog donoSenja odluka i politicke
komunikacije (Koch-Baumgarten i Voltmer, 2010 u Esser i Strombick, 2014: 4). Perusko
(2017), pak, naglasava, da je medijatizacija zapravo kontekstualno specificna tako da ju treba
istrazivati u odnosu na medijski sustav, drustvene strukture i kulturu u kojima se odvija §to bi
u kontekstu politike ukljucivalo jos i vrstu politickog uredenja odnosno tip institucija, izbornog

sustava, ustava, vrstu zakonodavstva u drzavi 1 sl.

Kao inherentno dinamican, procesno orijentiran koncept (Esser, 2013; Hjarvard, 2013;
Mazzoleni, 2008; Schulz, 2004; Strombiack i Esser, 2009; Stromback i Esser, 2014),
medijatizaciju politike moZemo promatrati kroz Cetiri dimenzije koje je prvi iznio Strombéck
(2008). Medijski utjecaj kao prva dimenzija medijatizacije odnosi se na stupanj u kojem su
mediji postali dominantan izvor informacija o politici i druStvu §to je zapravo povezano s
pojmom medijacije. Dakle, stupanj medijatizacije odreden je stupnjem medijacije gdje je

medijacija svaki proces medijske komunikacije (Perusko, 2019) odnosno bilo koja



komunikacija koja se odvija putem medija (Lundby, 2014). Ovdje treba obratiti paznju na to da
su mediji shvacéeni Sire od medijskih kuca i organizacija; medijacija je bilo koja komunikacija
koja se odvija posredstvom nekog medija kao tehnoloske forme (Lundby, 2014: 7). U
danasnjem kontekstu, medijirana komunikacija je ona koja se odvija putem aplikacije
WhatsApp; ona koja se odvija kroz komunikaciju jedan na jedan na druStvenoj mrezi Instagram
kao 1 ona, doduSe sve rijeda, koja se odvija razmjenom dokumenata putem telefaksa. Druga
dimenzija medijatizacije prema Strombéck (2008) tice se stupnja do kojeg su mediji sami
postali nezavisni kao institucija. Da bi vrSili utjecaj na politicke procese i aktere, mediji se
moraju funkcionalno razlikovati od politickih institucija i u toj fazi unutar medija pocinju se
formirati zasebni interesi, procesi i standardi koji nisu podredeni politickom. Ova autonomija
medija je preduvjet za tre¢u dimenziju medijatizacije koja odreduje do koje je mjere pracenje
politike i drustvenih zbivanja uvjetovano medijskom logikom. Pojam medijske logike etablirali
su Altheide 1 Snow (1979) a kasnije su ga koristili i istrazivali mnogi autori (Asp, 1986;
Altheide 1 Snow, 1979; Hjarvard, 2008; Mazzoleni i Schulz, 1999 i dr.). Ona se uglavnom
odnosi na komercijalne principe medijskih industrija (Perusko, 2019) koje mozemo razumjeti
kroz odredene formate vijesti i medijskih priloga, proces selekcije vijesti, nacin uokvirivanja
tema i1 sl. Medijskoj logici u literaturi se suprotstavlja politicka logika i Cetvrta dimenzija
medijatizacije ti¢e se upravo stupnja do kojeg se politicke organizacije u svojem funkcioniranju
vode medijskom ili politickom logikom. Politicka logika “ukljucuje policy dimenziju
(formuliranje najboljeg rjeSenja) i dimenziju procesa — prihvacanje programa; glavni akteri su
stranke 1 politicari u politickim institucijama, a fokus je na temama, tj. problemima” (Perusko,
2019). U slucaju dominacije medijske logike, mediji imaju ulogu komercijalnih servisa bez
javne obaveze dok u slu¢aju dominacije politicke logike, mediji imaju obavezu podupiranja
demokracije $to je blize ideji osiguravanja deliberacije i prostora javne sfere (Perusko, 2019).
Ova dimenzija medijatizacije politike bavi se samom srzi medijatizacije, dakle, utjecajem

medija na politicke procese i aktere.

Ocito je, dakle, da su za istrazivanje medijatizacije politike klju¢ni pojmovi medijske logike 1
politicke logike pa ¢u ih stoga poblize izloziti. Medijsku logiku mozemo definirati kao
“institucionalne, tehnoloske i socioloske karakteristike medijskih kuca ukljucujuéi njihove
formate, produkciju i na¢ine diseminacije, norme i potrebe, standarde oko toga Sto je vrijedno
objavljivanja kao i sluzbena i nesluzbena pravila koja upravljaju medijskim kuéama”
(Strombéck, 2008: 228 u Esser i Strombéck, 2014: 177). Esser (2013) radi dodatnog pojasnjenja

pojma elaborira da rad medijskih kuéa odreduju razina njihovog profesionalizma,
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komercijalizma 1 medijske tehnologije koje utoliko formiraju i njihovu medijsku logiku. Pod
profesionalizmom se ovdje misli na norme i kriterije koji se koriste pri radu novinara i
objavljivanju; pod komercijalizmom na povladivanje medijskog sadrzaja ekonomskim
razlozima odnosno interesima oglasivaca a pod medijskom tehnologijom na format koji forsira
objavu tocno odredenog sadrzaja bilo da je to fokus na vizualno u slucaju televizije; na
auditivno u slucaju radija ili interaktivnost i trenutacnost kao $to je to slucaj s digitalnim
medijima (Esser, 2013: 173). Neke od primjera kako medijska logika utjece na politicke procese
obradivao je, kroz teoriju o pakiranju politike, primjerice, Street (2003) piSuéi o
komunikacijskim strategijama koje se koriste za izgradnju osobnog imidza politi¢ara
upotrebom svih onih alata koje se inace koriste u oglasavanju i komercijalnom marketingu.
Osim Streeta, utjecajem medijske logike zapravo se bavio i Edelman (2003) koji je ustvrdio da
se kontinuiranom proizvodnjom pseudodogadaja, izvjeStavanjem o politickim strankama i
njihovim vodama, kontinuirano radi na kreiranju medijskog sadrzaja u skladu s medijskim
standardima i1 potrebama te se na taj nacin konstruira politi¢ki spektakl koji odrzava paznju

javnosti, ne nuzno s pozitivnim ucincima.

Politicku logiku, pak, oblikuju polity, policy 1 politics (Esser, 2013), pojmovi koji su inace u
politickoj znanosti uvrijezeni i koriste se u razlicite svrhe. S obzirom na to da na hrvatskom
jeziku, kao $to je slucaj uostalom i s drugim europskim jezicima (Versluis et al., 2010), ne
postoje termini koji bi bili direktan prijevod odnosno na hrvatskom se politika moze odnositi
na policy 1 na politics, koristimo engleske pojmove. Polity oznafava sustav pravila koji
odreduju nacin politi¢kog funkcioniranja, dakle, institucionalnu i zakonodavnu strukturu i to je
osnova politicke logike u bilo kojoj zemlji (Esser i Strombéck, 2014: 15). Borzel i Risse (2013)
u polity uklju€uju i kolektivne identitete koji takoder fundamentalno odreduju politicku logiku.
Policy, za koji postoji jako puno definicija pogotovo u domeni javnih politika, u principu se
ti¢e procesa kojima se dolazi do politickih odluka. Versluis et al. (2010) policy definiraju kao
“namjeran smjer akcije ili pasivnosti odabran medu mogucim alternativama koje trebaju postic¢i
odreden ishod” (prijevod moj — op.a.) §to onda moze ukljucivati koordinaciju, pregovaranje i
cjenkanje oko politi¢kih rjeSenja, izradu i revizije politickih programa, debatiranje oko
alternativa, lobiranje i provedbu politickih odluka (Esser i Strombéck, 2014: 15). Relevantno
za temu nacionalnog identiteta, Borzel 1 Risse (2013) kao dio ove dimenzije dodaju narative i
diskurse koji se ti¢u odredene policy teme. Politics je onaj konfliktni dio politike koji se odvija
pred licem javnosti i koji treba osigurati politicku podrsku nekoj stranci, programu ili kandidatu

(Esser i Strombéck, 2014: 15). Ovdje nalazimo simboli¢ku politiku, taktiziranje i strategije oko
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publiciteta a Borzel i Risse (2013) tu smjeStaju formiranje i reprezentaciju interesa i javni

diskurs.

Istrazivanje stupnja medijatizacije politike pitanje je pojedinih empirijskih istrazivanja i zasad
se ne moze govoriti o0 nekom finalnom konsenzusu u literaturi oko toga je li medijatizacija
povoljna ili nepovoljna za politicki proces. Treba ponoviti da stupanj medijatizacije nije
univerzalan za sva druStva obzirom na izrazite razlike u razvoju tehnoloske infrastrukture i

upotrebu medija.

2.2. Medijatizirana javna sfera kao prostor pregovaranja nacionalnog identiteta

Kao fenomen vezan za kolektivno, nacionalni identitet odvija se procesom u kojem na
nacionalnoj makrorazini nekoliko razina aktera pregovara o temama od zajednickog interesa
dok se pregovaranje nastavlja na razini “mikrosvijeta svakidasnjih interakcija u koje je
nacionalizam duboko utemeljen”, kako fino precizira Malesevi¢ (2021). Identitetski narativi
odredenog kolektiva, kako nazivamo niz tema koje se ticu partikularnog nacionalnog identiteta,
od kojih su neki dominantni a neki pak manje zastupljeni, pregovaraju se paralelno kroz niz
komunikacijskih kanala jednim dijelom, dakle, u privatnoj sferi a drugim dijelom u javnoj sferi
kao “komunikacijskom okviru za tijelo javnosti” (Splichal u Perusko, 2011: 29). Interes ovog
rada lezi upravo u pregovaranju nacionalnog identiteta u podrucju javne sfere koja je od grcke
agore kao srediStu anticke javne sfere (Habermas, 1989) do danas kad se govori o globalnoj
javnoj sferi (Curran, 2000 u Curran i Gurevitch, 2000: 136, McNair, 2009) prosla viSe razvojnih

faza.

Ideal tip javne sfere kao centralni pojam opusa Jiirgena Habermasa (1989, 2001, 2023) moze
se, na europskom kontinentu svakako a vjerojatno i Sire, smatrati jednim od najutjecajnijih
normativnih modela komunikacije koja se odvija u javnom prostoru, izmedu gradana,
politiara, institucija i drugih aktera politickog i druStvenog zivota. Ovaj teorijski model
temeljen na deliberaciji kao racionalno-kritickoj debati koja omogucuje razmjenu misljenja
zasnovanu na argumentima a ne statusu Sto pak vodi k ostvarenju ideala politickog uredenja —
deliberativnoj demokraciji, brojni su znanstvenici prihvatili i na njemu bazirali svoja kriticka
stajaliSta i istrazivanja (Benhabib, 1986, Perusko et al., 2024, Dryzek, 2002 i dr.). Model dakako
ima 1 svoje kriticare, primjerice, Chantal Mouffe (2016) koja kroz svoju teoriju agonisticke

demokracije Habermasu ponajviSe zamjera negiranje emocija u politici i premisu da je
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racionalna rasprava u demokraciji uvijek moguca. Prema njoj, bit politickog je borba a sukob

je, naime, neizbjezan.

Povijesno gledano, burzujska javna sfera je nastala u 18. stoljecu, kada nastaju i prve drzave-
nacije, kao neutralni prostor izrazavanja miSljenja privatnih pojedinaca-burzuja
suprotstavljenih feudalnim institucionalnim silama — crkvi, prin¢evima i plemstvu (Habermas,
Lennox i Lennox, 1974: 51). Tranzicijom tiska iz obi¢nih prenositelja novosti u kreatore javnog
misljenja (Habermas, Lennox i Lennox, 1974: 53), izdavaci novina i njihovi urednici pocinju
imati ulogu zastupnika naroda kao jednog od sudionika javne sfere. Srz privatne sfere po
Habermasu je nuklearna obitelj dok je srz javne sfere niz komunikacijskih mreza koje se Sire 1
pojacavaju putem masovnih medija (Habermas, 1984: 319). Ove dvije sfere u stalnom su
medudjelovanju koje predstavlja javnu komunikaciju a za koju je pak Sirenje informacija i
glediSta putem medijskih servisa nacin kojim se dolazi do Siroke gradanske participacije
(Habermas, 2001: 362). U tim komunikacijskim mrezama “tokovi informacija su, u procesu,
filtrirani 1 sintetizirani na takav nacin da se spajaju u tematske grupe javnih misljenja”
(Habermas, 2001: 360). Javna sfera kao idealtipski konstrukt razdvojena je od privatne sfere
iako se empirijski te dvije sfere isprepli¢u (Vozab, 2016). Nastankom masovnih medija te
razvojem marketinga i oglaSavanja u drugoj polovici 20. stoljeca javna sfera prolazi kroz
strukturalnu transformaciju — kriti¢ki nastrojena javnost postaje masovna javnost kulturnih
konzumenata (Habermas, 1989: 168). Dok je u starom sustavu linija izmedu drzave i drustva
jasno dijelila javnu od privatne sfere (Habermas, 1989: 30), dostupnost informacija putem
pametnih telefona i aplikacija u bilo koje doba dana ili no¢i danas granicu izmedu privatnog i

javnog zivotnog prostora ¢ini puno manje jasnom.

Jedan pogled na ulicu ¢ak i manjeg grada u Hrvatskoj pokazat ¢e brojne promjene koje u
danasnje vrijeme treba uzeti u obzir pri promisljanju javne sfere koje je Habermas (2023) u
odredenoj mjeri takoder adresirao a koje Fuchs (2022) naziva digitalnom transformacijom javne
sfere. Primjerice, sveprisutno koriStenje pametnih telefona i bezi¢nih sluSalica sugerira
ogranicenu upotrebu tiskanih novina i proSirenost upotrebe Internet medija, audio knjiga i
podcasta. Konstantno dopisivanje, fotografiranje i snimanje videozapisa putem pametnih
telefona, pak, sugerira neprekidnu proizvodnju sadrzaja gradana koji se distribuira kroz niz
digitalnih kanala. Ekrani i sucelja na koja nailazimo u javnom prostoru, od oglaSivackih
povrsina preko digitalne signalizacije 1 interaktivnih ekrana na kojima smo nerijetko pozvani

da pratimo i ocijenimo profile organizacija, kina, barova i duc¢ana na drustvenim medijima
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govore o tome koliko je virtualni svijet isprepleten s fizickim. Dakle, uspostavom digitalne
ekonomije i propulzivnim $irenjem druStvenih mreza u relativno kratkom vremenu dogodile su
se velike promjene. To, dakako, nije niSta novo i znanstvenici se od pocetka ovog milenija
intenzivno bave istraZivanjem i objasnjavanjem tih promjena. No, ono §to je nedvosmisleno
nastupilo s pocetkom pandemije COVID-19, od 2020. godine naovamo, kako zbog fizicke
izolacije ljudi tako zbog sluzbenog, drzavnog i medudrzavnog diktata koriStenja digitalnih
sustava koji je dodatno etablirao tehnoloske servise kao platforme za komunikaciju i
interakciju, jest ulazak suvremenih europskih drustava, pa tako i hrvatskog, u razdoblje tzv.
duboke medijatizacije. Ovaj rad polazi od toga da je, upravo zbog stupnja medijatizacije
odnosno duboke medijatizacije u kojem se nalaze danaSnje europske demokracije kojima
pripada i Hrvatska, javna sfera poremecena (Bennet i Pfetsch, 2018) odnosno da je usla u novu
evolucijsku fazu u kojoj cjelokupni proces pregovaranja nacionalnog identiteta postaje

medijski, ne samo posredovan, nego do odredene mjere i uvjetovan.

Digitalna transformacija javne sfere prema Fuchsu (2022: 276) ima dvije glavne karakteristike.
Prva karakteristika tice se ranije spomenute proizvodnje sadrzaja, naime, korisnici informacija
na Internetu danas automatski postaju potencijalni proizvodaci informacija, tzv. prosumers
(eng. productive consumers o cemu za vise vidi Galik et al., 2024). Druga karakteristika tice se
konvergencije koja se na Internetu javlja kad se ljudi s jednog te istog profila pojavljuju u
raznim ulogama, s razli¢itim praksama i kao pripadnici viSe vrsta publika. Granice izmedu
raznih druStvenih praksi, druStvenih uloga, sustava i publika, dakle, konvergiraju. Specifikum
Interneta kao medija je i ocjenjivanje, kako usluga i proizvoda tako i ljudskih izjava i ponasanja.
Implikacije generiranja ocjena na Internetu dovele su do toga da dobivena ocjena ponekad ni
priblizno ne odgovara situaciji u stvarnom svijetu kao §to je pokazao slucaj londonskog pisca
koji je stvorio fiktivan restoran i putem izvrsnih ocjena svojih prijatelja i poznanika na platformi
TripAdvisor postao jedan od najpopularnijih restorana u Londonu (Forbes, 2017). Iako se moZze
¢initi da ocjenjivanje na Internetu nije relevantno za politicku stvarnost treba imati u vidu da je
kineski Social credit system zasnovan upravo na ideji konstantnog Internet ocjenjivanja,

pojedinaca, organizacija i firmi (Jiang, 2020).

Poznato je da je digitalna transformacija javne sfere nametnula ucestalo koriStenje druStvenih
medija ¢ime su se pojavili neki novi fenomeni 1 obrasci ponasanja. Jedno su tzv. komore jeke
(eng. echo chambers) koje mozemo definirati kao “ogranicene i zatvorene medijske prostore

koji imaju potencijal pojacati odredene poruke koje se unutar njih prenose ili ih izolirati od
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pobijanja” (Jamieson i Capella, 2008 u Ross Arguedas et al., 2022). Ovaj termin ponekad se
izjednacava s jednom drugom pojavom tzv. filter mjehurica (eng. filter bubbles) koji se javljaju
zbog trenda personalizacije profila upogonjenim algoritmima na osobnim profilima druStvenih
medija. Naime, algoritmi drustvenih medija poput Mete ili LinkedIna serviraju korisnicima
sadrzaj koji je odabran i ponuden zbog njihovog dotadasnjeg ponasanja na toj platformi Sto
moze rezultirati “jednim jedinstvenim svemirom za svakog od nas” (Pariser, 2011 u Ross
Arguedas et al., 2022). Razlika izmedu ova dva pojma je u hotimi¢nosti korisnika platforme —
komora jeke moze biti rezultat osobnog izbora dok filter mjehurice stvaraju algoritmi digitalnih

platformi koji su podredeni komercijalnim interesima privatnih kompanija.

Korisno je spomenuti da javnu sferu prema Fuchsu (2022: 275) konstituiraju tri vrste publika
— jedno su mikro publike koje nalazimo u svakodnevnim razgovorima u mikro grupama;
domovima, kafi¢ima, privatnim razgovorima s c¢lanovima obitelji, prijateljima, zivotnim
partnerima i sl. Mezo publike su one koje dobivaju svoj oblik na javnim dogadanjima,
primjerice, koncertima, promocijama knjiga, otvorenjima izlozbi i sl. Trea vrsta su

makropublike koje su, primjerice, organizirane oko masovnih medija.

2.3. Duboka medijatizacija

Proces digitalizacije koji se odvio na svim razinama politickog, drustvenog i1 kulturnog Zivota
zasluzan je za ulazak modernih drzava u razdoblje duboke medijatizacije. Kao uznapredovala
faza medijatizacije, u dubokoj medijatizaciji svi su elementi drustvenog svijeta neraskidivo
povezani s digitalnim medijima i pripadajuc¢im infrastrukturama (Couldry i Hepp, 2017: 7, 34).
U istrazivatkom kontekstu, analiza algoritama, podataka i umjetne inteligencije u ovoj fazi
postaje kljucna za razumijevanje svijeta u kojem zivimo (Hepp, 2020: 7) mada je pitanje kako
zaista provesti takvo istrazivanje s obzirom na to da su algoritmi poslovne tajne i mogu biti
zaSticeno intelektualno vlasnistvo privatnih kompanija a za analizu algoritama potrebna je, pak,
znacajna doza znanja s podrucja kompjuterskih znanosti. No, duboka medijatizacija, dakle, nije
prirodni proces koji se odvija nezavisno od konteksta u kojem nastaje nego upravo
sveobuhvatan, drustveno uvjetovan meta proces (Krotz, 2007: 256). Duboku medijatizaciju su
omogucile prvenstveno goleme privatne i javne investicije u digitalnu infrastrukturu (Hepp,
2020: 21) u zadnjih dvadesetak godina koje su doprinijele stvaranju, barem u zapadnoj
hemisferi, Internet platformi kao digitalnih arhitektura koje organiziraju interakcije izmedu

krajnjih korisnika odnosno gradana ali i drugih vrsta korisnika, korporativnih i javnih tijela (van
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Dijck, 2018: 4). Pet je americkih privatnih kompanija, tzv. digitalnih divova, koje ¢ine srediSte
globalnog ekosustava Internet platformi a to su Alphabet-Google, Apple, Meta prethodno
poznata kao Facebook, Amazon te Microsoft i njihovu infrastrukturu koristi niz drugih
privatnih i javnih entiteta ukljucujuéi Netflix i1 Spotify (van Dijck, 2018: 4, 12). Internet
platforme nisu neutralne; u njima su upisane vrlo specificne norme 1 vrijednosti (van Dijck,
2018: 3) koje su najcesce rezultat procesa razvoja u koji su ukljuc¢eni poduzetnici, programeri,
dizajneri i voditelji projekata. Internet platforme upogonjuju podaci a njima upravljaju
algoritmi koje moZemo definirati kao “setove automatiziranih uputa koji transformiraju podatke
koji ulaze (input) u podatke koji izlaze (output)” (Gillespie, 2014: 9). Tri su glavna mehanizma
u srzi funkcioniranja ovih platformi odnosno platformizacije a to su datafikacija,
komodifikacija i selekcija (van Dijck, Poell i De Waal, 2018: 4). Datafikaciju je moguce
odrediti kao svojstvo Internet platformi da svaki oblik interakcije prevedu u neku vrstu podatka
— od ocjenjivanja, placanja, upisivanja u neki program, gledanja i pretrazivanja do
objavljivanja, komentiranja i dijeljenja neke ve¢ objavljene informacije (Mayer-Schonberger i
Cukier, 2013 u van Dijck, Poell i De Waal, 2018: 33). Klju¢no je da se ovi podaci ne generiraju
samo putem dobrovoljnih anketa nego se izvode iz tzv. metapodataka koji se prikupljaju samim
koriStenjem nekog pametnog uredaja za §to su dobar primjer podaci o lokaciji ili odredenom
vremenu u kojem se neko ponaSanje odvija. Komodifikacija je, pak, omogucéena datafikacijom
a odnosi se na transformiranje virtualnih ili stvarnih objekata, aktivnosti, emocija i ideja u
Internet proizvode koji su vrednovani kroz razlicite vrste valuta kao $to su paznja, podaci, broj
korisnika i novac (van Dijck, Poell i De Waal, 2018: 37). Datafikacija i komodifikacija su usko
povezane sa selekcijom koja na Internetu vise nije proces kojeg provodi neka institucija ili tim
stru¢njaka kao $to je to bilo u slu€aju novina, turistickih vodic¢a i sl. nego proces selekcija danas

vrse u dobrom dijelu sami korisnici ili pak, algoritmi (van Dijck, Poell i De Waal, 2018: 41).

Specificnost duboke medijatizacije je ta Sto je ona usko povezana s pojmovima “dubokog
ucenja” (eng. deep learning) i “duboke analitike” (eng. deep analytics) (Hepp, 2020: 6) Sto se
u osnovi odnosi na prikupljanje, ¢uvanje, generiranje i raspolaganje velikim koli¢inama
podataka. Moguénost generiranja milijunskih koli¢ina podataka karakteristi¢na je za digitalne
medije, dakle, kod tradicionalnih medija to nije na ovaj na¢in moguce. Duboko ucenje i duboku
analitiku omogucuje, pak, rudarenje podataka (eng. data mining) (Hepp, 2020: 5). Prikupljanje
podataka odvija se kroz koriStenje digitalnih platformi koje nije, kako se ponekad misli,
besplatno ve¢ se, sa strane korisnika, naplacuje upravo kroz davanje osobnih podataka odnosno

snimanje i ¢uvanje podataka o ponaSanju korisnika $to Couldry i Mejias (2019) nazivaju
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“kolonizacijom podataka”. Danasnju situaciju u kojoj se svako ljudsko ponasSanje, u bilo koje
doba dana ili no¢i, ponasanje koje se tice meduljudskih odnosa ili odnosa sa samim sobom
pretvara u unose za generiranje profita ovi autori smatraju modernom vrstom kolonizacije.
Izvori podataka tu mogu biti “procesi, stvari ili ljudi kao i interakcije medu njima” (Couldry 1
Mejias, 2019) dok se ekstrakcija podataka vrsi putem podatkovnih odnosa kao nove drustvene
forme ljudskih odnosa koji se mogu odvijati medu pojedincima, korporacijama i grupama.
Jednom kad je uspostavljen, ovaj odnos postaje “prirodan”, samorazumljiv implicirajuci
covjekov pristanak koji je osnova za neprestanu ekstrakciju podataka iz svih domena ljudskog
zivota ¢ime ljudska priroda postaje neograniceno integrirana u sam sustav kapitalizma. Srz
kolonijalizacije podacima, prema Couldry i Mejias (2019), jest, dakle, pracenje i nadzor ljudi
koji je u sukobu s minimalnim integritetom jastva kojeg, pak, nalazimo u osnovi ljudske
autonomije i slobode. Ljudski Zivot postaje sirovina koja moze stvoriti i stvara vrijednost u
proizvodnom procesu ¢ime se dovodi u pitanje osnovna ideja kapitalizma koji barem

deklarativno zastupa slobodu pojedinca.

Hepp (2020) navodi Cetiri velika mita duboke medijatizacije. Jedan od njih je mit o nama (eng.
the myth of us) kao kolektivu korisnika interneta koji svojim digitalnim djelovanjem
zauzimamo poziciju mo¢i jer se umrezavamo i stvaramo nove zajednice ¢ime se ostvaruje
emancipatorski potencijal digitalnih tehnologija. Ovaj mit naglasava poziciju korisnika kao
nekoga tko moZe izvrsiti velik utjecaj na drustvene strukture putem digitalnog udruzivanja i
ponasanja. Drugi popularni mit je onaj o digitalnoj Cisto¢i (eng. the myth of digital purity) a tiCe
se prikaza digitalnih medija i infrastruktura kao Cistih, trenuta¢nih i nematerijalnih. Ova ideja
najbolje se reflektira, kako tvrdi Hepp (2020: 118), u standardnim slikama za desktop sucelja,
koje prikazuju egzoti¢ne plaze, zelene brezuljke, noéno nebo i sl. Za uspostavljanje i odrzavanje
velikih digitalnih infrastruktura potrebne su velike koli¢ine struje, vode i niz podatkovnih
centara koji, medu ostalim, zagrijavaju planetu pa nisu nuzno u skladu s idejom o netaknutoj
prirodi. Tre¢i mit odnosi se na analizu velikih koli¢ina podataka i naziva se mitom o velikim
podacima (eng. the myth of big data). Prema Heppu (2020: 119), naime, akademski su
opovrgnute izjave kojima se analiza velikih koli¢ina podataka prikazuje kao jedini i najvazniji
nacin ucenja o druStvenim pojavama. Izoliranje korelacija u podacima nije i ne moze
funkcionirati bez teorijske podloge, tvrdi Hepp (2020: 119), mada je u privatnom sektoru
koristenje ovakvih metoda sveprisutno. Cetvrti mit koji se spominje u kontekstu duboke
medijatizacije jest onaj o singularitetu (eng. the myth of singularity). On je, pak, povezan s

idejom bliske buducnosti u kojoj ¢e umjetna inteligencija biti naprednija od ljudske
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inteligencije kroz proces eksponencijalnog rasta tehnoloSkog napretka i uvjetovat ce
transhumanizam kao nadilazenje fizi¢kih, intelektualnih i psiholoSkih moguénosti covjeka kroz
upotrebu tehnologije i tehnoloskih procesa. Ovo je novija, evoluirana verzija ideje o kiborgu

koja je nastala s tzv. cyberpunk pokretom kasnih '70-ih godina 20. stoljeca.

Za istrazivanje duboke medijatizacije, kako misli Hepp (2020: 100), korisno je baviti se ulogom
medija u konstrukciji odredenih drustvenih domena umjesto medijima samim sto ide u prilog

ovom istrazivanju.

2.4. Hibridni medijski sustavi kao nositelji medijatizirane javne sfere

Pregovaranje nacionalnog identiteta odvija se jednim dijelom u zamiSljenom prostoru javne
sfere koja se s pojavom svakog idu¢eg novog medija usloznjava i fragmentira. Mediji su, od
pojave tiska preko radija, televizije i digitalnih medija do danas, imali i imaju kljuénu ulogu u
prijenosu nacionalnih narativa i imaginarija i to nam je takoder ve¢ poznato, kao Sto istice
Mihelj (2011: 21). Dapace, Deutsch (1953), Gellner (1997), Anderson (2006), Billig (1995),
Mihelj (2011, 2022), Malesevi¢ (2021), Skey (2014) svaki na svoj nain obraduju vaznost
masovnih medija u Sirenju nacionalizma. Medutim, postepenim usloZnjavanjem medijskog
krajolika koji je nakon tradicionalnih medija dobio njihove pandane u digitalnom obliku, zatim
drustvene medije (eng. social media), mrezu uredaja spojenih na Internet koji ¢ine Internet
stvari (eng. Internet of things ili 1oT) 1 kao najnoviju nadogradnju, sustave za produkciju
sadrzaja bazirane na umjetnoj inteligenciji (poput sustava ChatGPT, Claude i Perplexity za
generiranje teksta o gotovo bilo kojoj temi, sustava MidJourney za generiranje slika i sl.),
prostor definicije pojma medija jako se prosirio i, kako piSe Chadwick (2017: 289), “viSe nema
povratka na staro”. Za ovo istrazivanje je izuzetno vazno kako razumijemo medije jer se u
njemu stavlja fokus upravo na medijsku razinu pregovaranja koja se sagledava kao danas
neizostavna razina na kojoj se, uz politicke i druge institucije i elite te razinu naroda, pregovara
1 odvija nacionalni identitet. Za razumijevanje koncepta medijatizacije mediji su takoder jedan

od klju¢nih pojmova.

Kad govorimo o medijima u nacionalnom ili komparativnom kontekstu zapravo treba govoriti
o medijskim sustavima kao cjelini nacionalnog medijskog krajolika. Jedan teorijski pristup
medijskim sustavima predstavlja utjecajni model Hallina i Mancinija (2004) kojeg su Perusko,
Vozab i Cuvalo (2021) uspjesno primijenile na Hrvatsku i zemlje regije. Prema ovom modelu,

medijski sustavi neke drzave su povijesno ukorijenjeni u institucijama drzave-nacije (Hallin 1
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Mancini, 2004) i odredeni su karakteristikama njenog politickog sustava. Ovaj teorijski model
tako ukljucuje analizu karaktera medijskog trziSta, politiCkog paralelizma, medijskog
profesionalizma, odnos medija i drzave te strukturu politickog sustava s politickom kulturom
(Perusko, 2012). Pod politickim paralelizmom u ovom se pristupu misli na stupanj i prirodu
povezanosti medija i politickih stranaka. Analiziraju¢i te dimenzije moguce je, prema Hallin i
Mancini (2004) izvesti zakljucak pripada li medijski sustav drzave liberalnom modelu
sjevernog Atlantika koji se odnosi na Veliku Britaniju, Irsku, SAD i1 Kanadu; demokratskom
korporativnom modelu sjeverne i srednje Europe ili polariziranom pluralistickom modelu
Mediterana. Hibridnost u slucaju teorije Hallina i Mancinija (2004) pretpostavlja da neke
zemlje, primjerice, zemlje centralne i isto¢ne Europe, ne pripadaju jednozna¢no jednom od ovih
modela ve¢ utjelovljuju hibrid liberalnog 1 polariziranog pluralistickog modela koji
podrazumijeva mijeSanje postoje¢ih praksi i uvezenih procedura (vrlo Cesto zahvaljujuéi
medijskim investitorima), instrumentalizam, klijentelizam i1 korupciju. U ovom hibridnom
modelu, medijsko trziSte postavljeno je prema trziSnim zakonima no drzava ipak intervenira
dok su prisutne i slaba javna televizija, niska razina medijskog profesionalizma 1 novinarskog
obrazovanja, jaka polarizacija u vezi politickih pitanja, slabe i promjenjive politi¢ke stranke a
tako 1 druga intermedijarna tijela (Hallin i Mancini, 2004). Iz tog razloga, teSko je razvijati
politicki paralelizam kojim bi se medijski sustav stabilizirao u skladu s politickim; mediji vrlo

Cesto sluze kratkotrajnim 1 partikularnim interesima.

Drugi pristup hibridnim medijskim sustavima kojeg zastupa Chadwick (2017: 22) bavi se
istrazivanjem medijske mo¢i i odnosima mo¢i unutar medija i zapravo evoluira medijatizacijski
pristup medijske logike u hibridnu medijsku logiku. Za njega su karakteristike hibridnog
medijskog sustava prisutnost konflikta ili odredene tenzije, konkurencije i meduzavisnosti
medija i njihovih publika (Chadwick, 2017: 42) koje se javljaju svaki puta kad se u sustav uvodi
novi medij ¢emu upravo svjedo¢imo s uvodenjem sustava umjetne inteligencije koji postaju sve
prisutniji u raznim oblastima Zivota. Po Chadwicku su medijski sustavi oduvijek bili hibridni
jer su s pojavom svakog novog medija evoluirali “Zanrovi, norme, ponasanja i organizacijske
forme” (Chadwick, 2017: 4) koje se ne ticu samo tehnologije, distribucije i produkcijskih
zakonitosti medija i medijskih sustava nego zahvacaju organizacijsko i institucionalno. U tom
smislu, §to i sam naglasava u zanimljivom izlaganju o ontologiji pojma, hibridnost je uvijek
povezana s meduprostornim, liminalnim, s nefime S$to je konstantno u kretanju (Chadwick,
2017: 10). Hibridnost medijskog sustava se za Chadwicka (2017: 40—42), dakle, javlja svaki

puta kada se noviji medij asimilira u institucije koje su bile osnovane poradi starijih medija ili
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pak na njima parazitira za $to navodi primjer britanskog telegrafa ¢ije je Sirenje bilo odredeno
zeljeznickim mrezama, kao 1 primjer mreze americke nacionalne televizije koje su bile

odredene postoje¢om telefonskom infrastrukturom.

Masovni mediji kao dio svakog medijskog sustava su sredstva komunikacije koja svojim
dosegom mogu obuhvatiti sve segmente drustva u kratkom periodu i pod tim terminom se ranije
prvenstveno mislilo na profesionalne organizacije, privatne firme ili neprofitne organizacije
koje u svojem vlasniStvu imaju televiziju, radio, tisak, film i fonografe odnosno medije sa
snimljenom muzikom (McQuail, 2000: 4, 17). Nakon pojave Web 1.0 koji je podrazumijevao
pasivnu konzumaciju sadrzaja serviranog kako su ga zamislili tadasnji pruzatelji usluga i
sadrzaja na Internetu, Web je, u svojoj inkarnaciji 2.0 koja je zapocela 2004. godine kad su
lansirani servisi Facebook, Flickr i MySpace, omogucio kreiranje i dijeljenje sadrzaja,
umrezavanje individualnih korisnika i opéenito puno vecu participaciju. Uz to, kako istice
McQuail (2000: 119), Web 2.0 inkorporirao je sve ranije spomenute medije. Masovni mediji u
tradicionalnom smislu shva¢anja nisu nestali ali su nadogradeni Internet ekstenzijama; sluSanje
radija, primjerice, danas je moguce na nizu razli¢itih uredaja i virtualnih platformi. Poster

(1999: 15) navodi da Internet nadilazi granice modela tiska i emitiranja:

(1) omogucavajuéi konverzacije mnogih s mnogima; (2) omogucéavajuéi istovremeno
primanje, mijenjanje 1 redistribuciju kulturnih objekata; (3) dislocirajuci
komunikativnu akciju iz mjesta nacije, teritorijem odredenih prostornih odnosa
modernosti; (4) osiguravajudi trenutacni globalni kontakt i (5) ubacuju¢i modernog i

postmodernog subjekta u masinu koja je umrezena.

Sve viSe u ovoj fazi pocinjemo govoriti o digitalnim medijima kao pojmu koji kombinira
koncept medija iz sociologije i medijske teorije s tehnoloSkom perspektivom koju nalazimo u
kompjuterskoj znanosti — digitalni mediji u Sirokom smislu odnose se na institucije i
infrastrukture koje proizvode i distribuiraju informacije izvedene u binarnom kodu (Jungherr et
al., 2020: 10). Vrsta digitalnih medija koja je posebno doprinijela transformaciji javne sfere 1
medijskih sustava u smislu hibridnosti su svakako drustveni mediji o kojima ¢e joS$ biti govora

kasnije u tekstu.
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2.5. Funkcije medija u hibridnim medijskim sustavima

U svakom medijskom sustavu, gledano iz perspektive pregovaranja nacionalnog identiteta,
odredenu ulogu imaju javni medijski servisi koji bi, u vrijeme tzv. post-truth demokracija
(Habermas, 2023; Bennet i Pfetsch, 2018) kad je prisutna velika koli¢ina laznih vijesti' (eng.
fake news), po nekim autorima trebali biti pouzdan izvor informacija za gradane (Car, 2024) ali
i kamen temeljac svakog demokratskog sustava (Splichal, 2007: 255 u Fuchs, 2022: 288). Javni
medijski servisi koje financiraju gradani zajedno s drugim, komercijalno orijentiranim
medijima trebali bi ostvarivati svoje demokratske funkcije koje su u predstavnickim
demokracijama, kako navode Norris i Odugbemi (2010: 4), funkcija ¢uvara kojom se izvodi
nadziranje gradanskih i politickih sloboda (eng. watchdog); funkcija onih koji definiraju agendu
u smislu skretanja medijske paznje na odredene teme; zatim funkcija mobilizacije gradana u
odredene politicke i drustvene svrhe te funkcija vratara (eng. gatekeeper) koji osigurava forum

za javnu raspravu koji ukljucuje raznolik i uravnotezen broj politi¢kih perspektiva.

S razvojem Interneta i globalizacijskim procesima ’90-ih godina 20. stolje¢a zapocela je era
digitalne komunikacije i moderne drZave-nacije usle su u fazu umrezenog drusStva (Castells,
2000). Medijski sustavi koji su dotad ukljucivali tisak, televiziju i radio kao tradicionalne
masovne medije dobili su svoje digitalne inacice a pojavili su se i portali za vijesti koji postoje
samo na Internetu (u Hrvatskoj je to, primjerice, index.hr). S pocetkom 21. stolje¢a drustveni
mediji poput Facebooka, Twittera, Instagrama, TikToka, LinkedIna a zatim i aplikacije kao §to
su YouTube, WhatsApp, Viber, We Chat, Discord i dr. takoder postaju dio medijskog sustava
(vidi Vozab 1 Perusko, 2021: 6). Takvim razvojem dogadaja ranije spomenute medijske
funkcije fundamentalno se mijenjaju jer urednici nisu vise jedini koji odreduju vrijednost
informacije 1 vijesti niti su jedini koji serviraju ono §to, prema svom novinarskom misljenju,
smatraju vaznim, na na¢in na koji smatraju adekvatnim (Vozab i Perusko, 2021: 6) Sto
Habermas (2023: 34) u svojoj recentno objavljenoj knjizi naziva ‘“zahrdalim masovno-
medijskim modelom gatekeepera”. Mediji kao profesionalne organizacije koje su nekad

nazivane Cetvrtim nositeljem vlasti, uz izvr$nu, zakonodavnu i sudsku, pocinju dijeliti prostor

Prema Egelhofer i Lecheler (2019) lazne vijesti su, s jedne strane, Zanr vijesti koji podrazumijeva namjerno
stvaranje pseudonovinskih pogresnih informacija koji ukljucuje izmisljen sadrzaj i lazne cinjenice u
novinarskom formatu s naslovom, tekstom i slikom. LaZne vijesti stvorene su da provociraju na ideoloskom,
financijskom ili zabavnom nivou. S druge strane, termin laznih vijesti politicari koriste kao etiketu zato da bi
doveli u pitanje legitimitet neke medijske organizacije za §to je najpoznatiji primjer Donalda Trumpa u SAD-
u no javlja se i u Austriji, Bugarskoj, Norveskoj, Italiji, Turskoj, Francuskoj i drugdje.
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utjecaja s postepeno sve jacom skupinom aktera koji, na svoj nacin, ¢uvaju gradanske slobode,
mobiliziraju drustvene skupine, stvaraju vlastite forume za javnu raspravu i namecu teme od
vlastitog interesa. To su gradani sami koji posredstvom drustvenih medija dobivaju vlastiti

medijski meta-kapital (Couldry, 2003).

Couldry (2003) je pojam medijskog meta-kapitala izveo kao odgovor na ono $to je smatrao
nedostatkom teorije drustvenih polja i kapitala francuskog sociologa Pierrea Bourdieua.
Definirajuc¢i pojam kapitala kao “akumulirani rad (u svojem materijaliziranom ili utjelovljenom
obliku), koji, kada ga na privatnoj tj. ekskluzivnoj osnovi prisvajaju akteri ili grupe aktera, sluzi
prisvajanju druStvene energije u obliku ostvarenog ili zivog rada” (Bourdieu, 1986: 15),
Bourdieu je kapital podijelio na ekonomski, kulturni i socijalni tip. Meta-kapital, pak, za njega
nije vezan niti za jedno odredeno druStveno polje nego je vrsta drzavne mo¢i koja moze odrediti
Sto ¢e biti prestiz u odredenom druStvenom polju; Sto jest a Sto nije simbolicki kapital u
odredenom drustvenom polju. Dakle, meta-kapital se, barem u Bourdieuovoj viziji, u smislu
utjecaja i vrijednosti smjesta iznad bilo kojeg simbolickog kapitala koji se odnosi na bilo koje
specifi¢no drustveno polje. Couldry (2003), pak, nadograduje Bourdieuov pojam meta-kapitala
i predlaze da se za medijsko ili novinarsko polje medijski meta-kapital shvati kao posebna vrsta
simbolickog kapitala kroz koju samo mediji ostvaruju mo¢ nad drugim oblicima mo¢i odnosno
vrse utjecaj na politicki zivot i drustvo uopce. Vozab (2016: 160) smatra da se Couldry (2003)
ovime zapravo doti¢e pojma medijatizacije. Ono §to danas mozemo vidjeti jest da gradani kao
korisnici medija danas viSe nisu puki Citatelji, gledatelji ili sluSatelji koji se na poziv mogu javiti
u eter s pitanjem ili poslati pismo uredniStvu. Oni danas imaju puno moguénosti; od kreiranja
vlastitog medijskog prostora kroz blogove, podcaste, vlastite profile na drustvenim medijima
do sudjelovanja u grupama, zajednicama i diskusijama na Internetu. Gotovo svatko tko moze
govoriti ili pisati ima moguénost postati “aktivan ¢lan publike” (Chadwick, 2017) kako bismo
mogli shvatiti ono $to se danas naziva influencerima a neki od njih toliko su istaknuti da imaju
milijune pratitelja kojima uspijevaju nametnuti svoje misljenje i ponekad ostvariti veci utjecaj
od profesionalnih medijskih kuca. Sjetimo se, primjerice, Svedske aktivistice Grete Thunberg
¢iji je utjecaj na diskurs o klimatskim promjenama toliki da se u znanstvenoj literaturi govori o
Greta efektu (Mede i Schroeder, 2024). Umrezavanjem 1 stvaranjem vlastitih publika —
Citatelja 1 pratitelja na drusStvenim medijima, gradani prisvajaju vlastiti medijski meta-kapital
koji moze i ne mora ukljucivati prijenos informacija koje objavljuju profesionalne medijske
organizacije. U pravilu, interakcija sa sadrzajem medijskih kuca postoji 1 u pojedinim

slu¢ajevima se pretvara u dijalog koji Siroka javnost moze pratiti. Stvaranjem vlastitog
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medijskog meta-kapitala mogli bismo zapravo re¢i da su gradani danas sami svoji vratari, sami
svoji Cuvari, sami kreiraju svoje forume za raspravu i unutar njih vr§e mobilizaciju. No, stvar

nije bas tako jednostavna.

Kao $to je poznato, najzastupljeniji drustveni mediji u zapadnoj hemisferi u koju se svojim
Clanstvom u Europskoj uniji svrstava i Hrvatska, u vlasniStvu su svega nekoliko velikih
americkih kompanija i jedne kineske. Meta je vlasnik Facebooka i Instagrama; X corp. je
vlasnik nekada$njeg Twittera, sadasnje platforme X; profesionalna platforma LinkedIn je u
vlasnis$tvu Microsofta; Google je vlasnik platforme YouTube a ByteDance digitalne platforme
TikTok. Svaka od ovih platformi vlasnik je algoritma koji programski donosi odluke o tome
koji ¢e sadrzaj biti plasiran, kome 1 koliko €esto §to bi znacilo da u odredenoj mjeri algoritam
vr$i ulogu vratara. Uz to, koriStenje platformi, kako sam ve¢ spomenula, placa se davanjem
osobnih podataka (Couldry, 2019) Sto kompanijama osigurava ogromne koli¢ine osobnih
podataka milijuna ljudi diljem svijeta. U tom kontekstu, pitanje je jesu li aktivni ¢lanovi publike
kako ih naziva Chadwick (2017) zaista vlasnici svojeg medijskog meta-kapitala jer, da iz bilo
kojeg razloga nemaju pristup odredenoj platformi, “svojem” kapitalu ne bi mogli pristupiti
odnosno mobilizirati ga i ne bi mogli obnasati ulogu vratara odnosno ta njihova uloga je
omogucena privatnim, komercijalno orijentiranim platformama koje su petnaestak godina od
osnivanja samostalno, bez drzavnog uplitanja, odredivale pravila objavljivanja. Ovdje uloga
platformi slic¢i ulozi banaka koje takoder veéini gradana danas omogucuju polaganje i Cuvanje
financijskog kapitala ali da, iz bilo kojeg razloga, banka onemogu¢i pristup, pojedinci niti
organizacije ne bi “svoj” kapital mogli koristiti. Pritom, na Internet platformama osobni podaci
gradana nisu nuzno uvijek sigurni a notorni primjer zloupotrebe osobnih podataka gradana je
slucaj Cambridge Analytica u kojem je 2016. godine istoimena privatna britanska agencija
upotrebljavajuéi osobne podatke ameri¢kih drzavljana planski utjecala na ishod americkih
predsjednickih izbora a sumnja se i na rezultate izbornog referenduma o izlasku Velike Britanije
iz Europske unije. Osim toga, za razliku od profesionalnih medijskih organizacija koje su se pri
objavljivanju vijesti i sadrzaja u svakoj drzavi morale pridrzavati vezanih zakona, objavljivanje
sadrzaja na ovim platformama sve donedavno nije bilo regulirano ni na koji nacin. Lazne
prikaze, primjerice, politiCara moglo se nesmetano objavljivati za §to je dobar primjer tzv.
deepfake, forma videa koja je prvi puta Sokirala javnost 2019. godine kad je americka
politi¢arka i ¢lanica Demokratske stranke Nancy Pelosi u izmanipuliranom isjecku lazno

prikazana da drzi javni govor u alkoholiziranom stanju.
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Europska unija je, kao globalni moralni ali 1 operativni lider u regulaciji digitalnih platformi
svojim zakonom koji se bavi osobnim podacima svojih gradana? uvela reda u ovo podrudje a
nesto je sli€no napravila za zastitu ljudskih prava na digitalnim platformama i druStvenim
medijima. Naime, od veljace 2024. godine na snagu je stupio Akt o digitalnim uslugama® kojim
se u drustvenim medijima u odredenoj mjeri nastoji doskociti Sirenju dezinformacija i
nezakonitog sadrzaja te osigurati transparentnost moderiranja sadrzaja i oglasavanja. Kritike
akta su brojne no ipak je to najvise $to je ijedna politicka zajednica dosad napravila za regulaciju
objavljivanja sadrzaja na ovom tipu platformi. Osim toga, najnovijom inicijativom koja nastoji
zastititi djecu 1 mlade od negativnih ucinaka pretjeranog koriStenja drustvenih medija, pod
vodstvom Gréke koju su zasad podrzale Francuska i Spanjolska, raspravlja se i o uspostavljanju
tzv. digitalne punoljetnosti kojom bi se provela zabrana koristenja drustvenih medija mladima

od petnaest godina (Politico, 2025)*.

Mediji kao profesionalne organizacije, dakle, u hibridnim medijskim sustavima trebaju
ispunjavati demokratske funkcije kako su ih postavile Norris i Odugbemi (2010: 4) ali ako u
definiciju medija ukljucujemo samo medijske kuce a iskljucujemo platforme za dijeljenje
sadrzaja odnosno drustvene medije onda govorimo samo o dijelu medijskih aktera. Drustveni
mediji pa 1 opéeprisutne aplikacije za razmjenu poruka (poput aplikacije WhatsApp, Signal,
Telegram, Facebook Messenger itd.) kao njihove podvrste, jedan su od vodec¢ih kanala
komunikacije danas i, sa svim svojim manama, iz jednadzbe o demokraciji i javnoj sferi nije ih
opravdano iskljucivati. Ve¢ je pojavom Interneta proces izdavanja novina bio jako ubrzan jer
viSe nije bilo vremenskog uvjetovanja oko odlaska broja u tisak odnosno u proces distribucije
novina. Objavljivanjem novinskog sadrzaja na Internetu prikupljanje vijesti, uredivanje,
objavljivanje ali i itanje, dijeljenje i komentiranje omoguceno je dvadeset i Cetiri sata dnevno.
U dosadasnjim istrazivanjima kojih je zaista mnogo, veza izmedu upotrebe druStvenih mreza i
pozitivnih ili negativnih stavova prema demokraciji nije jednozna¢no dokazana (Boulianne,
2019 u Stétka i Mihelj, 2024: 170) ali utjecaj upotrebe drustvenih medija na pove¢anu politi¢ku
participaciju jest (Boulianne, 2020; Stétka i Mihelj, 2024; Vozab, 2016). To znaéi da se od

drustvenih medija demokratska funkcija mobilizacije gradana u politicke i drustvene svrhe

Cijeli tekst Opc¢e uredbe Europske Unije o zastiti podataka (GDPR) dostupan je na
https://www.consilium.europa.eu/hr/policies/data-protection/data-protection-regulation/

https://commission.europa.eu/strategy-and-policy/priorities-2019-2024/europe-fit-digital-age/digital-services-
act_hr

https://www.politico.eu/article/eu-children-social-media-regulation-platforms-big-tech/

24



moze smatrati o¢ekivanom i opravdanom a s obzirom na to da je regulacija ovih platformi
prakticki tek zapocela, €ini se da je akademska rasprava o demokratskim funkcijama drustvenih

medija daleko od zavrsetka.
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3. TEORIJSKA RAZMATRANJA SOCIJALNIH IDENTITETA

Zahvacanje filozofskih, socioloskih i socijalno psiholoskih perspektiva o identitetu omoguéuje
dobro polazi§te za razumijevanje vrste kolektivnog identiteta kojeg nazivamo nacionalnim.
Diskusija o pojmu identiteta je, dakako, stolje¢ima stara i ovdje necu pokuSavati napraviti
cjelovit pregled te diskusije Sto bi samo po sebi bio golemi zadatak niti imam namjeru pristupiti
ovom pojmu ab ovo. Treba znati da se radi o zapadnjac¢kom konceptu novijeg datuma koji u
drugim kulturama, primjerice s podru¢ja azijskog kontinenta, ima potpuno drugacije znacenje
nego ovo kojim ¢u se ja ovdje baviti. No, znaju¢i da je ovo istraZivanje ipak rezultat
antropocentricnog pogleda kojem je anticko filozofsko nasljede oblikovalo pojmovni okvir
navest ¢u da je pojam identiteta prvi spomenuo Aristotel i da rije¢ etimoloski dolazi iz latinske
rijeCi identitas. Korijen ove rije¢i €ini, ponovo, latinsko idem Sto znaci isto ili isti a to nam
sugerira da se kod svakog identiteta radi o ustanovljavanju nekakve istosti ili slicnosti ili, pak,
razlicitosti. Malesevi¢ (2006) podsjeca na egzaktnu i formalnu prirodu ovog pojma u
matematici i1 logici gdje imati identitet znaci biti identi¢an ne¢emu ili nekome a istovremeno
znaci biti razli¢it od nekog ili neceg (Peter=Peter, Peter#Nancy) te navodi da druStvene znanosti

nemaju privilegiju biti tako rigidne jer su pojmovi kojima se bave bitno drugaciji.

Kad govorimo o identitetima govorimo o procesu identifikacije kao procesu odredivanja
spomenute istosti i razlicitosti a taj proces je druStvenog karaktera ¢ime je i svaki identitet nuzno
drustveni (socijalni) i relacijski (Cifri¢, 2007). Glavna podjela identiteta koju smo zahvaljujuci
godinama promisljanja i istrazivanja o identitetu dobili odnosi se kao prvo na osobni identitet,
identitet pojedinca. U slucaju ovog identiteta predmet identifikacije je osoba a subjekt su drugi
ljudi (Frey 1 Hausser u Wodak et al., 2009). Druga vrsta identiteta o kojoj se govori jest onaj
vezan za odredene sustave i tada govorimo o kolektivnim identitetima. Objekti identifikacije
ovdje su grupe, organizacije, klase ili cijele kulture dok su subjekti ljudi koji otkrivaju drustveni
sustav kroz opisivanje (Frey i Hausser u Wodak et al., 2009). Pojmove osobnog i kolektivnog
identiteta ne mozemo promatrati kao potpuno izolirane entitete jer je za nastanak jednog
potreban drugi no izucavanje osobnog identiteta trebalo bi zapoceti pojmom subjekta, kod
Kanta, Hegela, Schelera, Plessnera i drugih (Burger, 1991) da bi se onda moglo ozbiljnije baviti
suvremenim debatama iz feministike teorije, podru¢jem rasnih, transrodnih i homoseksualnih
identiteta koji su u drugoj polovici 20. stoljeca postali osnova za zapadnjacke politike identiteta

(vise o tome vidi Fukuyama, 2020).
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Neke ideje o identitetu kao opéem pojmu zajednicke su osobnim i kolektivnim, pa tako i
nacionalnim identitetima i zato mnoga drustvena istrazivanja o pojmu identiteta kao teorijsku
osnovu koriste teoriju socijalnog identiteta (Tajfel 1 Turner, 1986). Glavni doprinos ove
op¢eprihvacene teorije odnosi se na tri psiholoska procesa klju¢na za oblikovanje socijalnog
identiteta Covjeka a to su socijalna kategorizacija, socijalna usporedba i socijalna identifikacija
odnosno, u koje kategorije smjestamo kako sebe tako i1 druge ljude; koje su sli¢nosti i razlike
nas u odnosu na druge ljude i kona¢no, identifikacija u odnosu na prethodna dva zakljucka. Ova
je teorija zajedno s teorijom samokategorizacije (Oakes, Haslam i Turner, 1994) pokazala da
ako grupu kojoj pripadamo, u odnosu na druge grupe, percipiramo kao pozitivnu, imat ¢emo
vedi intenzitet socijalnog identiteta. Autori koji koriste teoriju socijalnog identiteta za svoja
istrazivanja nacionalnog identiteta naglasavaju vezu izmedu “onog dijela samopoimanja
pojedinca koji se temelji na ¢lanstvu u odredenoj grupi ili grupama, zajedno s vrijednostima i

emocionalnom vaznosti koja se pridaje tim grupama” (Tajfel, 1982).

Pojedinac je druStveno bice, on se kao osoba, dakle, izgraduje neprestanom interakcijom s
kolektivom 1 svojevrsnim ogledavanjem u tom kolektivu. Drugim rije€ima, “pojedinac je
sebstvo samo medu drugim sebstvima. Sebstvo nikada ne moze biti opisano bez referiranja na
one koji ga okruzuju” (Taylor, 1992: 35). Ono $to je jedan od mostova izmedu pojmova
osobnog identiteta i pojma kolektivnog identiteta jest ¢injenica da smo kao pojedinci ¢lanovi
mnogih grupa i da se naSi osobni odnosno kolektivni identiteti u mnogo¢emu preklapaju.
Obitelj kao primarna zajednica, kvart, obrazovne ustanove, sportski i kulturni klubovi,
profesionalne organizacije, religijske, regionalne, nacionalne i nadnacionalne grupe €ine tek
neke od naSih uobicajenih identiteta. U modernom nacinu Zivljenja zasigurno ih ima jo§ mnogo
pogotovo ako razmiSljamo u kontekstu vegetarijanstva i veganstva naspram mesojeda; o
grupama koje se bore za ekolosku odrzivost ili u kontekstu lojalnosti odredenim brendovima
(notorni primjer moZze biti grupa koja koristi proizvode korporacije Apple naspram grupe koja
koristi uredaje na PC platformi) i sl. Medutim, to §to pripadamo jednoj grupi ne znaci da ne
mozemo pripadati i drugima; jedna nuzno ne iskljucuje drugu. U tom smislu, identiteti su
“uglavnom fragmentirani, dinamicni i promjenjivi, ali ne i medusobno isklju¢ivi — svatko ima

viSe identiteta” (Wodak, 2015).

Svaka od navedenih grupa ima svoje norme i pravila, svoje ciljeve i svrhu kao 1 stajalista koje
¢lanovi te grupe dijele a koji zajedno, pak, ¢ine sadrzaj pojedinog identiteta (Risse, 2010: 25).

Jedna od karakteristika sadrzaja socijalnih identiteta koju je izuzetno vazno imati na umu kod
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promisljanja o nacionalnom identitetu jest nevidljiva granica koja razlikuje nas i njih. Tko
pripada a tko ne pripada grupi intrinzi¢no je pitanje svakog socijalnog identiteta (Risse, 2010:
26). Kod kolektivnih identiteta, ovo pitanje prisutno je u svakodnevnom politickom diskursu a
posebno u kriznim situacijama i situacijama rata. U najnovijem valu zaleta radikalne desnice u,
primjerice, Nizozemskoj, Francuskoj, Poljskoj i Madarskoj upravo dilema oko toga kako
korektno a pravedno odrediti nacionalnu pripadnost kozmopolitima i eurofilima ponovo zadaje
glavobolju. Adorno na tu temu, politi¢ki gledano, ima vrlo provokativnu tezu; on tvrdi da se
identitet moze ostvariti samo i jedino nasilnim podvrgavanjem neidenti¢noga i da je zbog toga
“praforma ideologije” (Adorno, 1979). Ako promislimo ovu tezu do kraja znacilo bi da mirna
koegzistencija razlicitih identiteta nije moguca tj. moguca je ako je jedna ili viSe strana uvijek
spremna biti podredena dok je jedna spremna preuzeti inicijativu i odgovornost za dominaciju.
Osim toga znaci da su ideologije zauvijek tabori u koje se ljudi zatvaraju bez stvarne
mogucénosti da pronadu zajednicki jezik $to bi, pak, znacilo da ako Zelimo posti¢i slaganje svi
moramo imati isti ili vrlo slican identitet. Ovo je jedno razmisljanje o identitetu a postoje,
naravno i druga o ¢emu ¢e biti govora kasnije. Moglo bi se re¢i da je razlika mi-drugi temel;
svih kddova kolektivnog identiteta (Cifri¢, 2006). No, tko je onaj drugi, tko je neprijatelj glavno
je pitanje kod fasistickih, fundamentalistickih i radikalnih politickih orijentacija uopce i izvor

najjacih motivatora za djelovanje — prijetnje i straha.

Sirom koncepcijom pojma kolektivnog identiteta kakvog ga trebamo pokusati razumjeti danas,
u doba informacijskog kapitalizma i umreZenog drustva, u dijelu svojeg opusa bavio se Manuel
Castells (2002). Iako se moze Ciniti da je gotovo trideset godina koliko nas dijeli od prve objave
njegovih kapitalnih djela puno za sve promjene koje su se dogodile prvenstveno na
tehnoloSkom i1 komunikacijskom planu, treba imati u vidu da postoje autori koji uistinu
cudesnom vizijom i precizno$¢u objaSnjavaju i predvidaju smjer kretanja vrlo kompleksnih
drustvenih pojava tako da njihovi tekstovi jo§ dugo nakon §to su objavljeni ostaju relevantni.
Jedan od takvih autora je i Castells. On smatra da su kolektivni identiteti nacin na koji ljudi
organiziraju smisao svojeg djelovanja i iznio je svoje razmiSljanje o izvorima njihova
nastajanja. Tako je, u skladu s izvorima nastajanja, kolektivne identitete podijelio na
legitimirajuci, identitet otpora i projektni identitet (Castells, 2002). Legitimiraju¢i identitet je
po njemu onaj kojeg oblikuju dominantne druStvene institucije zato da bi prosirile svoj utjecaj
i racionalizirale politicki poredak. Kod identiteta otpora izvor nastajanja je u subjektima koji su
u podredenom polozaju u odnosu na institucije pa su i nacela identiteta suprotna onima u

institucijama. Kao primjer izvora ovakvih identiteta Castells (2002) navodi etnicki
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nacionalizam i vjerski fundamentalizam. Projektni identitet je onaj koji proizlazi iz nove
interpretacije postojecih kulturnih ¢imbenika kojom se zahtijeva promjena polozaja odredenih
aktera u druStvenoj strukturi. Primjeri projektnog identiteta su religijski fundamentalizam
(islamski i kr§¢anski), nacionalizam, etnicki identitet Afroamerikanaca i dr. (Castells, 2002).
Ovakva, recimo to tako, vertikalna klasifikacija kolektivnih identiteta moze objasniti razloge
postojanja nekih nacionalnih zajednica i moZe dobro upotpuniti razradu koja dolazi iz modernih
teorija o naciji 1 nacionalizmu o kojima ¢e biti rije¢i kasnije. Treba jo§ naglasiti da je za
Castellsa kolektivni identitet danas posljednje utociste pred svim nesigurnostima koje donose
globalizacijski procesi. On ga definira kao “proces stvaranja smisla na temelju kulturnih

atributa ili srodnog niza kulturalnih atributa kojima je dana prednost u odnosu na druge izvore

smisla” (Castells, 2002).

Sli¢nih je razmisljanja o modernom, ili — terminima autora — postmodernom identitetu kao
utoCiStu i Zygmunt Bauman (2004) koji tvrdi da se modernizacijom, rastakanjem crkvenih
autoriteta 1 patrijarhalne obitelji, pojam identiteta pojavio kao rezultat krize pripadanja. U
nedostatku drustvenih sidrista, kodova, pravila i obrazaca ili, kako ih naziva, referentnih grupa
(Bauman, 2004), pojedinci zamjenjuju malobrojne duboke veze (s Bogom, s majkom, sa
supruznikom ili suprugom i sl.) s mrezama povrSnih odnosa kojima pokusavaju odgovoriti na
svoj identitet kao problem. U liberalno kapitalistickoj shemi pogotovo, pronaci i imati svoj
identitet bilo to kroz profesionalni status, kroz hobi, kroz osnivanje obitelji ili makar krojenje
slike o vlastitom identitetu na druStvenim mrezama, Zivotni je zadatak. Tome doprinosi i
drzava-nacija, tvrdi Bauman (2004), koja svojim /ukavim konceptom dodatno namece potrebu
ljudima da se identificiraju s jednim apstraktnim a podrazumijevaju¢im entitetom. Pritom, to
moraju raditi u kontekstu koji se stalno mijenja. Teku¢a modernost, kako Bauman (2004) naziva
ovo doba 21. stoljeca kojeg zivimo, vrijeme je nesigurnosti i izazova a ljudi, kako bi odgovorili

na te izazove 1 pronasli neku vrstu sigurnosti, mijenjaju identitete kao SeSire.

U duhu dosad navedenog, moZemo re¢i da nacionalni identitet ¢ini jednu vrstu okvira kojeg
ljudi uce u interakciji s drugima i kroz koji stjecu i kasnije barataju odredenim vrijednostima;
onime $to je vrijedno Stovanja ili nije; onime Sto je dobro, po shvac¢anju nacionalne zajednice
ili to nije. Taj okvir pruza ljudima skup stavova koji u svakodnevnom Zivotu i kriznim
situacijama predstavljaju odredenu vrstu mjerila pa i smjernica za djelovanje pojedinca, za

njegove ili njezine ambicije, za ponasanje. Time postaje bjelodano koliko je taj okvir

29



nacionalnog identiteta vazan i odredujuci s obzirom na to da svim gradanima, dakle, djeci,

mladima, odraslima i starijima, postavlja odredene moralne i duhovne standarde.

3.1. Teorijska razmatranja nacionalnog identiteta

Nacionalni identitet se u politickoj znanosti uglavnom istrazuje u kontekstu nastanka nacije i
pojave nacionalizma. Nacionalizam je, prema Smithu (1991), tvorac nacionalnog identiteta i
njegovo identitetsko rjeSenje za kolektiv a neki autori smatraju da suvremena demokratska
drzava neku vrstu nacionalizma i treba zato da bi prezivjela (Gellner, 1997; Harvey, 2014 1 dr.).
Utoliko pitanje nacionalnog identiteta, barem s politoloskog stajaliSta, treba istrazivati kao dio
pojmovnog trokuta nacija-nacionalizam-nacionalni identitet. Ovi pojmovi, zahvaljujuéi
raznolikim pristupima, imaju, dakako, brojna tumacenja. Brubaker (2004) nam skrece paznju
na zamku reifikacije i tretiranja kategorija prakse kao analiticke kategorije u koju mozemo
upasti pokuSajem strogog definiranja bilo nacije bilo nacionalnog identiteta. Nesto sli¢no tvrdi
i MaleSevi¢ (2006) kad piSe da o nacionalnim identitetima ne mozemo razmisljati kao o
materijalnim stvarima koje imaju jasne granice i atribute. Umjesto da se bavim pokuSajem
opredmecivanja apstraktnog i njegovog preciznog definiranja moja namjera ovdje je istraziti i
mapirati fenomen koji u suvremenom kontekstu “nije nesto o ¢emu razmisljamo nego s ¢ime
razmisljamo” (Gillis, 1994 u Ozkirimli, 2010: 206) bas kao Sto to Cine i neki drugi autori

(Ozkirimli, 2010: 206).

Moje istrazivanje stoga polazi od premise da je nacionalni identitet fluidan, dinami¢an mentalni
konstrukt (Wodak, 2015) koji, osim $to je u kontinuiranoj mijeni, zapravo predstavlja dinamicki
proces koji se odvija kroz interakciju izmedu vise razli€itih razina aktera. Ovdje treba napraviti
distinkciju od glediSta povezanih s primordijalnim pristupima naciji koja smatraju da su nacije
potpuno prirodni dio ljudskih bi¢a ba$ kao dodir, miris i govor te da nacije postoje od
pamtivijeka (Ozkirimli, 2010: 49). Primordijalisti nacionalni identitet promatraju kao stati¢an
fenomen koji jednom kad je ustanovljena nacija ostaje nepromjenjiv. Pristup ovog rada nalazi
se na suprotnom polu od primordijalizma i pretpostavlja da se nacionalni identitet kao aspekt
individualnog identiteta koji crpi svoju snagu iz pripadnosti odredenoj naciji, u¢i i mijenja,

dakako brzinom i sadrzajem variraju¢i od slucaja do sluc¢aja ali ipak konstantno mijenja.

Ovdje je mozda dobro ras¢istiti i s razli¢itim terminima koji se odnose na proces nastajanja i
odvijanja nacionalnog identiteta, poput konstrukcija, reprodukcija, transformacija, oblikovanje

i sl. te konstatirati da se u ovom istrazivanju bavim pregovaranjem nacionalnog identiteta kao
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procesom interakcija nekoliko razina aktera od kojih svaki ima, zavisno od svoje pozicije mo¢i,
raspolozive razliCite vrste kapitala, resurse i moguénost utjecaja na javni diskurs. U tom procesu
pregovaranja neki od aktera uspijevaju vise ili manje staviti naglasak na odredene vrijednosti,
norme, nacine “kako mi to radimo” koji onda postaju dominantni u razmisljanju o odredenom
nacionalnom identitetu, utje€u na razvoj stereotipa pa i odredenih komunikacijskih obrazaca u

javnoj sferi.

Ovako razumljen, nacionalni identitet kao diskurzivna praksa u kojoj sudjeluje viSe razina
aktera jedne nacionalne zajednice moze se poduprijeti nizom prethodnih teorijskih nalaza.
Naime, jedno od pitanja u literaturi koja se bavi nacijom i nacionalizmima jest pitanje nastanka
nacije odozgo, od strane politickih, kulturnih, ekonomskih, religijskih i drugih elita §to Smith
(1991) naziva putem birokratske inkorporacije odnosno odozdo, iz naroda, §to naziva putem
vernakularne mobilizacije. Hobsbawm (1993) smatra da su nacije konstituirane odozgo no da
ih je nemoguce shvatiti ako ih se ne analizira i odozdo. Breuilly (2005), doduse, stavlja naglasak
na utjecaj elita u srednjovjekovnim zajednicama, dakle, onima koje su postojale prije moderne
drzave-nacije. U njima su glavnu rije¢ vodili kralj i plemstvo §to se mijenja s Francuskom
revolucijom i, prema ovom autoru, tek tada postavlja narod na dominantno mjesto utjecaja.
Hrochova periodizacija nastanka nacije (2006) o kojoj ¢e jo$ biti rijeci takoder priznaje
ukljucenost elita, primarno intelektualaca, u razvoj nacionalnog identiteta koji se u zadnjoj fazi
nacionalizma §iri na narodske mase. Gellner (1997), medu ostalim, govori o nacionalizmu
dijaspore koju, u ovoj osnovnoj podjeli razina s kojih se odvija pregovaranje nacionalnog
identiteta mozemo smjestiti u razinu odozdo, koja se odnosi na narod. 1z svega ovoga mozemo
zakljuciti da su neki od vodecih teoreticara nacija i nacionalizma dosli do sli¢ne premise a to je
da su, zavisno od podneblja i povijesnog trenutka, na nacionalni identitet s jedne strane utjecale
elite a s druge narod. No, u modernom shvacanju nacionalnog identiteta joS je jedna razina

aktera od silne vaznosti.

U konstrukeiji nacionalnog identiteta, njegovoj reprodukciji i transformaciji, mediji su, kao
jedni od aktera koji sudjeluju u “javnoj sferi” (Habermas, Lennox i Lennox, 1974) oduvijek
imali vaznu ulogu o ¢emu je u literaturi o nacionalizmu postignut konsenzus (Anderson, 2006;
Billig, 1995; Hobsbawm, 1993; Gellner, 1997; Smith, 1991 i dr.). Konsenzus je postignut i oko
toga da nacionalni identitet nastaje i reproducira se kao posljedica odredenih narativa odnosno
diskursa, kako u interpersonalnoj komunikaciji tako i u medijskom okruzenju (Billig, 1995;

Cipek, 2012; Deutsch, 1966; Hall, 1996; Jovi¢, 2017; Malesevi¢, 2021; Wodak et al., 2009 i
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dr.). Sjajan pregled uloge medija u svojim pocecima iznio je Anderson (2006) koji kao klju¢an
povijesni trenutak za nastanak moderne nacije vidi pad dinastija i crkvene zajednice s kojima
je oslabio 1 latinski kao jezik koji je do 16. stoljeca koristila paneuropska intelektualna elita.
JaCanjem nacionalnih jezika i Sirenjem tiska europski stanovnici postali su svjesniji milijuna
ljudi vlastitog jezicnog podrucja i u tome, Anderson tvrdi, pronalazimo zametak zamisljene
politicke zajednice. Kapitalizam tiska (Anderson, 2006) omogucio je ljudima jedinstveno polje
razmjene 1 komunikacije; dao je jeziku moment drevnosti koji je kljucan za nacionalni identitet
1 pomogao je etabliranju novih jezika mo¢i. Radio i televizija su kasnije omogucili da se ideja
o zamisljenoj zajednici prenosi i nepismenima ¢ime ¢e ¢lanovi nacije, iako zapravo nikad nece
upoznati sve druge Clanove svoje nacije, ipak biti spremni za njih izgubiti svoje Zivote
(Anderson, 2006). U srediSte svojih razmiS$ljanja o naciji medije smjesta 1 Billig (1995) koji
svakodnevno podsjecanje na naciju vidi kao diskurzivne obrasce koji reproduciraju kompleks
vjerovanja, pretpostavki, navika, predstava i postupaka. U izgradnji nacije za Smitha, pak,
sustavi komunikacija — pod kojima misli na masovne medije, transportne sustave, Sirenje
pismenosti 1 sl. — imaju vaznu ulogu zato $to omogucuju “nove uloge, horizonte, iskustva i

imaginarij” (Smith, 1983 prema Ozkirimli, 2010: 42).

Vise je autorica i autora koji su doprinijeli modernim istraZivanjima odnosa medija i
nacionalizma kao ideologije kojima su, dapace, identificirane nove forme nacionalizma koje
postoje paralelno s ranije poznatim etnickim, jezi€nim, kulturnim, integrativnim i
separatistickim nacionalizmom. To su, primjerice, digitalni nacionalizam (Mihelj i Jiménez-
Martinez, 2021; Yadlin-Segal, 2017 i dr.), nacionalizam umjetne inteligencije (Chander & Lé,
2015; Goode, 2021 i dr.) kao i nove varijante ekonomskog nacionalizma, brendiranje nacije
(Anholt, 2009; Aronczyk, 2013; Van Ham, 2001 i dr.). U tom je promisljanju nacina kako nacije
1 nacionalizam funkcioniraju u modernom kontekstu velikih promjena vezanim za
komunikacijske tehnologije a posebno za monopol digitalnih platformi mozda najdalje otisla
Mihelj (2022) koja je, medu ostalim, po prvi puta uvela termin tzv. nacija-platformi (eng.
platform nations). Kad bismo trazili novi termin koji bi predstavljao ekstenziju ili novu
generaciju pojma drzava-nacija i obuhvatio pojavnost i ulogu nacionalne drzave u digitalnom
kontekstu, ovo bi mogao biti dobar kandidat. Za politolosku perspektivu ovdje je najbitniji
aspekt digitalne suverenosti koja u modernim istrazivanjima zaokuplja i druge autore
(Budnitsky, 2022; Kokas, 2022; Musiani, 2022 i sl.). No, u slu¢aju nacija-platformi, digitalna
suverenost se uspostavlja u virtualnom prostoru nakon platformizacije Interneta (Poell et al.,

2019 prema Mihelj, 2022) kao algoritamski strukturirane interakcije u vlasnistvu velikih
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multinacionalnih kompanija za $to su dobri primjeri Google, Amazon, PayPal i sl. Oko
regulacije ovih tipova platformi postoji sve viSe politicke i javne podrSke (Mihelj, 2022),
pogotovo na razini Europske unije. Prema Mihelj (2022), nacije-platforme nastale su kao
rezultat nacionalizacije Internetske infrastrukture koja se ocituje u pojedinim nacionalnim
domenama (npr. .hr, .uk, .de, .cn i sl.), nacionalizaciji digitalnog sadrzaja i promjenama u
navikama i praksama korisnika. Digitalne platforme kao $to su Twitter, Facebook, Instagram,
Netflix i Spotify za zapadno orijentirane demokracije; VKontakte za podrucje Rusije i WeChat,
Weibo, iQuiyi i sl. za podru¢je NR Kine zamijenile su ili nadopunile tisak, radio i televiziju
(Mihelj, 2022) i postale nov nacin oblikovanja nacionalnog imaginarija i nacionalnih narativa.
Ovo je zamijetio i Skey (2022) koji za sustavno istrazivanje nacionalnog u digitalnoj eri vidi
velik potencijal upravo u Internet sadrzaju koji generiraju individualni korisnici. Ovime ujedno,
uz razinu odozgo koja predstavlja institucije i elite te razinu odozdo koja predstavlja narod i

dijasporu etabliram trec¢u razinu pregovaranja nacionalnog identiteta — medijsku razinu.

Tocka prijepora u literaturi o naciji i nacionalizmu jest, primjerice, pitanje vremena nastanka
nacije, dakle, je li to bilo prije modernih nacionalnih drzava ili upravo njihovom uspostavom.
Za etnosimboliste (Hutchinson, 1994, 2005; Smith 1986, 1998, 2009) moderni nacionalni
identiteti su ukorijenjeni u doba prije etnija i religija dok su za moderniste (Anderson, 2006;
Breuilly, 1993; Gellner, 1997; Hroch, 2006; Mann, 1993) nacije i nacionalni identiteti u osnovi
proizvod modernosti. S obzirom na istrazivacka pitanja rada smjestanje na bilo koju stranu ove
akademske diskusije nije relevantno. Medutim, relevantno je do neke mjere odrediti $to se misli
pod etnic¢kim identitetom koji je, pogotovo u etnosimbolisti¢koj tradiciji, kategorija u uskoj vezi
s nacionalnim identitetom. Kad Smith (Smith, 1983 prema Ozkirimli, 2010) odreduje
nacionalni identitet kao tip kolektivnog identiteta kojeg “karakterizira postojanje povijesnog
teritorija, mitova i povijesnih sjecanja, zajednicke masovne kulture, jednakih prava i obveza
svih ¢lanova nacije te privrednog sustava zasnovanoga na podjeli rada”, on u njegovo srediste
smjesta etniju ili etnic¢ku grupu. Etnicitet je ideoloski nabijen termin (MaleSevi¢, 2006) koji
podrazumijeva skupinu ljudi koja dijeli istu rasu, kulturu, tradiciju, religiju, povijest, jezik i

porijeklo.

Osim vremena nastanka nacije i izvore $irenja nacionalizma u literaturi se govori i o spektru
iskljucivosti odnosno ukljucivosti razli¢itih stremljenja nacionalisticke tipologije koje moze i¢i
od ekstremnih oblika kao $to su radikalni pokreti koji potiru drugog i drugacijeg (kojem upravo

svjedo¢imo u rusko-ukrajinskom ratu) sve do oblika nacionalizma kod kojih je osjecaj
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nacionalnog identiteta inkluzivan i u skladu s liberalnim demokratskim vrijednostima. Billig
(1995), kao teoretiCar novijeg pristupa nacionalizmu, ovakva stremljenja naziva vru¢im (eng.
hot nationalism) odnosno banalnim nacionalizmom (eng. banal nationalism) 1 smjesta ga u
svakodnevni zivot gradana neke nacije. On konstatira da nacionalizam ne dolazi do izrazaja
samo u kriticnim situacijama kad se radi o obrani ili Sirenju nacionalnog teritorija ve¢ da se
nacionalni identitet kontinuirano reproducira u svakodnevnom zivotu kroz ‘“druStvenu
interakciju, navike, rutine i prakticno znanje” (Billig, 1995) zajedno s nizom diskurzivnih
drustvenih praksi. To je vazno zato $to nacionalizam kao pojava vrlo ¢esto ako ne i uvijek ima
negativan predznak Sto ga postavlja kao neprijatelja kozmopolitizmu i postovanju univerzalnih
ljudskih prava i druStvenih vrijednosti. No, nacionalizam nije nuzno negativan s ¢ime se slazu
i drugi autori (Kymlicka, 1999; Nielsen, 1999). Da bi se njegova uloga mogla finije odrediti u
pojedinim slucajevima, pomaze normativno ga sagledati u dvije osi — ukljucivosti odnosno

iskljucivosti te latentnosti odnosno virulentnosti (Bieber, 2020) kako je prikazano u Tablici 1.

Tablica 1. Konceptualizacija nacionalizma (preuzeto iz Bieber, 2020: 11)

Razina intenziteta

Inkluzivan latentni Inkluzivan virulentni
nacionalizam ' nacionalizam

Razina iskljucivosti T A
Iskljuciv latentni  Iskljuciv virulentni
nacionalizam nacionalizam

Ovakva razrada moze dati odgovor na pitanje kako u nekom druStvu moze istovremeno
postojati nacionalizam 1 uklju¢iva politika prema imigrantima. Latentni nacionalizam je,
naocigled, nevidljiv; on se manifestira kroz konstantno podsjecanje o naciji, kako Billig (1995)
slikovito docarava, kroz zastavu koja se vijori na vjetru ispred javnih institucija. Zastava,
sekcija vremenske prognoze koja je odredena kroz nacionalni teritorij, poStanske marke,
drzavni grb na svim vaznijim dokumentima ukljucujuéi fakultetsku diplomu; sve su to
podsjetnici na naciju, svima razumljivi i banalni. Billig (1995) nas, ipak, podsje¢a da banalnost
nije bezazlenost nego da u ovom kontekstu nacionalizam nije samo pitanje visoke politike ili
radikalnih grupa. MaleSevi¢ (2021) se na to nadovezuje kad kaze da je nacionalizam duboko
utemeljen u mikrosvijet svakidaSnjih interakcija i malih ¢inova solidarnosti. Inkluzivan latentni

nacionalizam, u tom smislu, mozemo shvatiti kao snagu patriotizma. Virulentni nacionalizam
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je nasilan i dolazi do izrazaja u kriticnim trenucima povijesti kad naslove novina pune vijesti o
ekstremnoj desnici. Iskljuciv virulentni nacionalizam javlja se paralelno s ekonomskim,
institucionalnim, ideoloSkim ili drustvenim Sokovima, kako je to, primjerice, bilo u razdoblju

raspada SFRJ (Bieber, 2020).

Za hrvatski slucaj, kao malu europsku naciju, od velike je vrijednosti opsezna komparativna
analiza nacionalizama malih europskih nacija koju je napravio Miroslav Hroch (2006). Ona je
rezultirala koherentnom periodizacijom pocetka i zavrSetka nacionalnih pokreta ¢ime nam je
omogucio da vlastita istrazivanja smjestimo u odnosu na povijesni stupanj razvoja i nacionalnu
svijest svake pojedine zemlje koje se, naravno, u mnogoc¢emu razlikuju. Osim toga, omogucio
je distinkciju izmedu tzv. vladajucih nacija u kojima se nova, tre¢a klasa pobunila protiv stare
feudalne vladajuce klase i, s vremenom, proglasila predstavnikom cijelog naroda za koju kao
primjer navodi Francusku, Njemacku i Englesku. Drugi tip naroda je onaj kojima su dobar dio
povijesti vladale strane nacije kojima pripada, medu ostalim i Hrvatska mada ju Hroch ne
ukljucuje u svoju analizu. Hroch tako izvodi tri faze nastajanja nacije: faza A. je razdoblje
znanstvene propagande nacionalnog razvoja u kojoj grupa intelektualaca proucava povijest,
jezik 1 kulturu potla¢enog naroda; faza B. je razdoblje nacionalne agitacije s kojom grupa
patriota za svoju misiju uzima Sirenje nacionalne ideje Sto se odvija postepeno; faza C. je
nastajanje masovnog nacionalnog pokreta (Hroch, 2006: 54). Najpropulzivniji segment
nacionalne zajednice u zemljama koje je analizirao Hroch upravo je inteligencija $to je, iako se
radi o drugom povijesnom razdoblju, zanimljivo s obzirom na razine pregovaranja nacionalnog
identiteta koje koristim u svojem radu. Takoder je zanimljivo da Hroch (2006) kao i Deutsch

(1966) nacionalizam vide kao tek jednu fazu razvoja nacije koju, jednom kad sazru, prevazilaze.

Nacionalni identitet, koliko god bio prijeporan pojam, do te mjere da ga MaleSevi¢ na viSe
mjesta dovodi u pitanje (2011, 2021), ispunjava odredene funkcije. Za Smitha (1991) tri su
osnovne funkcije nacionalnog identiteta. Prva pomaze da se nadvlada zaborav vlastite osobe
putem potomstva. Ona se odnosi na poistovjecivanje s nacijom kao nacin da se “nadvlada
konacnost smrti i osigura mjera osobne besmrtnosti” (Smith, 1991). Druga funkcija oznacava
poistovje¢ivanje s nacijom kao mogucénost dobivanja osobnog dostojanstva u odnosu na
kolektivno. Biti svjestan zlatnog doba vlastite zemlje, povijesnih pobjeda, materijalnog i
nematerijalnog kulturnog nasljeda i poistovjecivati se s time; sve to ljudima daje osjecaj
dostojanstva i vaznosti. Tre¢a funkcija nacionalnog identiteta, o kojoj ¢e govora biti i kasnije u

radu, je njegov ceremonijalni i simbolicki vid koji je, prema Smithu, presudan za uspjeh 1
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trajnost nacionalnog identiteta. Simboli 1 ceremonije su mo¢ni kanali koji omogucuju
ostvarivanje ideala bratstva i solidarnosti a na kojima, uostalom, pociva nacin izgradnje imidza
1 upravljanje reputacijom nacije koji se u literaturi naziva brendiranje nacije (eng. nation

branding).

Postoji jo$ jedna dobra kategorizacija funkcija nacionalnog identiteta koje sluZze uspjeSnom
politickom poretku koju je iznio americki politolog Francis Fukuyama (2020). Prema njemu
postoji Sest osnovnih funkcija nacionalnog identiteta. Prva funkcija je fizicka sigurnost koja se
kod velikih nacija ocituje u jakoj pregovarackoj poziciji u medunarodnim odnosima i
formiranju politickih uvjeta za §to je dobar primjer Velike Britanije koja ne bi imala istu snagu
da je Skotska ostala nezavisna. Druga funkcija je kvaliteta javne uprave u kojoj ée drzavni
sluzbenici djelovati u skladu s opéim dobrom a ne dobrom jedne etnicke, religijske, politicke
ili druge skupine jedino u slucaju osjecaja jakog nacionalnog identiteta. Na to se veze tre¢a
funkcija koja olaksava i potice ekonomski razvoj kroz postojanje elita koje su zainteresirane za
djelovanje na dobrobit svoje nacije. Zatim, na snazan nacionalni identitet prema Fukuyami se
veze socijalni kapital i povjerenje koje je nuzno za politicku participaciju i ekonomsku
razmjenu a kao petu funkciju Fukuyama navodi socijalnu drzavu koja ¢e se, u slucaju postojanja
jakog nacionalnog identiteta, pobrinuti za ekonomsku nejednakost i pomo¢i skupinama koje su
se nasle u nevolji. Sesta funkcija nacionalnog identiteta po Fukuyami je omoguéavanje same
liberalne demokracije jer bez osjecaja pripadnosti istom sustavu institucija drustveni ugovor ne

moze imati legitimnost.

Nacionalizam je ideoloski pokret postizanja i odrzavanja identiteta, jedinstva i autonomije
jedne drustvene grupe ¢iji pojedini Clanovi smatraju da moze konstituirati stvarnu ili
potencijalnu naciju (Smith, 1999), medutim, nacionalizam je u praksi moguée kombinirati s
drugim ideologijama kao §to su kao $to su komunizam, liberalizam i1 konzervativizam (Bieber,

2020).

3.2. Dimenzije nacionalnog identiteta

Nacionalni identitet je, kad ga se poblize sagleda i pokusa analiticki promisliti, teSko dohvatljiv
i kao fenomen duboko kontradiktoran sto je glediSte 1 drugih autora (Brubaker, 2004; Flego,
2010; Malesevi¢, 2011). Da bi ga se na neki nacin kao pojam ipak razlozilo potrebno ga je
produbiti Sto je moguée ako pogledamo i rasvijetlimo dimenzije fenomena do kojih su dosli

drugi autori. Cini se da je nekako s epohalnim radom Hansa Kohna (1944) i njegovom, doduse,
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kasnije jako kritiziranom podjelom na zapadni (racionalni) i istocni (organski) nacionalizam
prihvacena ideja o dvije vrste elemenata koje sadrzi pojam nacionalnog identiteta —
gradanskim i etni¢kim. Prije nego elaboriram ove dvije skupine elemenata imajmo u vidu da je
zapadni tip nacionalizma, prema Kohnu, nastao kao rezultat evolucije drzave koja je Sirenjem
institucija i postavljanjem osnova za demokratski poredak stvorila uvjete za prelazak iz naroda
u naciju. Isto¢ni tip nacionalizma nastao je, pak, kao rezultat pobune protiv postoje¢ih drzava s
tendencijom da mijenja drZzavne granice i to u skladu s etni¢kim razlikama. Kod isto¢nog
nacionalizma srz je u kulturnom identitetu zajednice a kod zapadnog nacionalizma srz je u

politi¢koj zajednici kao takvoj.

Gradanski elementi nacionalnog identiteta proizlaze iz dimenzije koja se odnosi na op¢eljudske
vrijednosti utemeljene u pojmu slobode pojedinca i pravnom uredenju drzave. Ona je nastala s
prosvjetiteljskom filozofijom koja promatra ¢ovjeka kao umno bice i1 dio zajednice s kojom,
stupajuci u drustveni ugovor, covjek sacinjava drzavu kao res publica, zajednicku stvar (Prpic,
2004). Gradanska dimenzija nacionalnog identiteta, dakle, pretpostavlja preuzimanje pravnih i
gradanskih obveza kao Sto su poStivanje Ustava, pravila i zakona, aktivnu participaciju u
drustvu te njegovanje ideje o jednakosti u politickim pravima. Ona se odnosi na mogucénost
postajanja gradaninom u nekoj drzavi na temelju ius soli, prava koja imaju svi ljudi koji zive
na zajednickom teritoriju i spremni su pridrzavati se principa koje je ta zajednica postavila.
Etnicka dimenzija nacionalnog identiteta, pak, odnosi se na ideju o etnicki jedinstvenoj
zajednici razli¢itoj od drugih etnickih zajednica, dakle, institucionaliziraju¢i osobine koje
vrijede samo za pripadnike te jedne grupe ljudi (Prpié, 2004). Karakteristike etnickih zajednica
su, kao Sto znamo, zajednic¢ko porijeklo, rasa, jezik, religija, zajednicka povijest 1 kulturno
nasljede. Za razliku od gradanske, etnicka dimenzija pretpostavlja moguénost postajanja
gradaninom u nekoj drzavi na temelju ius sanguinis, prava po krvnom srodstvu tako da je
postajanje ¢lanom zajednice koji su izvan tog kruga tesko ili naprosto nije moguce. Zanimljiva
je opservacija da etnicka komponenta ne ostavlja prostor pojedincu da sam bira gdje pripada —
nasljede je to koje jest i nacionalna zajednica na neki na¢in za njega ili nju odlucuje a ne obrnuto
(Ignatieff, 1995 u Yack, 1999). U gradanskoj dimenziji je druga situacija; pojedincu je ipak
ostavljen prostor slobode da izabere kojoj ¢e nacionalnoj zajednici pripadati. To pitanje, kako
postati gradaninom u nekoj zajednici, kako ostvariti prava i preuzeti obveze koje dolaze s tim
gradanstvom jedno je od kljucnih pitanja danasnjih drusStava koja su rijetko, ako ikad, kulturno
homogena. Neke od najliberalnijih drzava na svijetu koje su proces stjecanja gradanstva

otvorile i omeksale za velik broj ljudi iz cijelog svijeta, bez obzira na njihovu religiju, rasu ili
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razinu obrazovanja, su zemlje koje su tradicionalno imigrantske — Kanada, Australija, Novi
Zeland i Sjedinjene Americke Drzave. Za politike Europske unije koja unutar teritorija zemalja
Clanica omogucuje pristup trzistu rada i visoku razinu mobilnosti a osim toga je magnet za

milijune ljudi s istoka, ovo je takoder konstantno prisutna tema.

Ovu podjelu na gradansku 1 etni¢ku dimenziju nacionalnog identiteta su prihvatili i razradili
kako drugi moderni teoretiari nacionalizma (Brubaker, 1990; Smith, 1991) tako i niz autora
koji su ju upotrijebili za istrazivanja pojedinih aspekata nacionalizma (Ariely, 2020; Reeskens
& Hooghe, 2010; Sekuli¢, 2003 i dr.). Ono $to postaje o€ito Citajuci takva istraZivanja jest da
nacionalni identitet svake pojedine drzave-nacije sadrzi obje dimenzije no zavisno od politicke
situacije 1 konteksta, zavisno od odnosa mo¢i u procesu pregovaranja nacionalnog identiteta,
one dolaze viSe ili manje do izrazaja. Medutim, suvremene akademske debate koje se javljaju
kao odgovor na sve vece globalne imigrantske tokove i probleme s kojima se velik broj ljudi u
novoj domovini susrece, odbijaju dihotomiju klasi¢ne podjele nacionalnog identiteta i tragaju
za dodatnim pojasnjenjima (primjerice, Gagnon, 2023; Kymlicka, 2000; Nielsen, 1999;
Reijerse et al., 2013, Yack, 1999 i dr.). Tako nastaje ideja o kulturnoj komponenti nacionalnog
identiteta koja je zasad generirala puno manje empirijskih istrazivanja nego ona inicijalna no
kao smjer diskusije ne nestaje. Politi¢ka stvarnost je 1 dalje takva da milijuni ljudi na ¢itavom
svijetu radi posla, obiteljskih razloga ili bijega iz ratnih zona na neko vrijeme ili za stalno
napustaju svoje domovine i odlaze zivjeti negdje drugdje Sto vuce za sobom stalne potrebe za

rjeSenjima, kako na strani useljenika tako i drzava domacina.

S obzirom na aktualnu hrvatsku situaciju u kojoj su drzavljani Nepala 2024. godine dobili
najvedi broj radnih dozvola dosad i s tom brojkom prestigli drzavljane Bosne i Hercegovine
(Telegram, 2024), moZemo sa sigurnoSc¢u ustvrditi da se pitanje integracije ljudi vrlo razli¢itih
kulturnih podneblja pojavilo i u hrvatskom drustvu. Cini se da, pomalo kao §to se hrvatskim
¢lanstvom u Europskoj uniji i uopée Sirenjem Europske unije vise nije dovoljno baviti samo
povijes¢u i teoretiziranjem o drZavi-naciji tako i tradicionalni pristupi nacionalnom identitetu
traze nadogradnju. Kontekst se promijenio, diskurs je otiSao dalje i zahtijeva od istrazivaca
ukljucivanje novih horizonata. Iz te perspektive treba sagledati i tzv. kulturalizaciju gradanstva

(Duyvendak et al., 2016) koja se tice trece, kulturne dimenzije nacionalnog identiteta.

Kao $to je to i s drugim temama u znanosti, kulturna dimenzija nacionalnog identiteta pojavila
se, dakle, kao odgovor na odredenu, stvarnu situaciju. Nielsen (1999) ukazuje na to da u

multinacionalnim drzavama, poput Velike Britanije, SAD-a ili Kanade, postoji jedna
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zajednicka, sveobuhvatna kultura koja je liberalna i demokratska. Svaki nacionalizam, etnicki
i gradanski, tvrdi Nielsen (1999) pa i Kymlicka (1995, 1999), sadrze kulturni aspekt i vrijednost
je nacionalnog identiteta za ljude-gradane upravo u njegovoj kulturnoj komponenti jer im ona
omogucava smisleno sudjelovanje u zivotu. Kymlicka (1999) nacionalni identitet zasnovan na
kulturi gleda kao priliku za pripadnost koja ne pociva na postignuéu nego na pripadanju, ali ne
pripadanju, kao §to je to u slucaju etnicke dimenzije, krvlju, srodstvom ili jezikom nego
pripadanju kolektivu u kojem se koristi vise jezika, zive gradani razlicitih kulturnih podneblja
1 zajednici koja u takvom okruZenju razli¢itosti ima razvijen sustav vrijednosti i normi
ponasanja koji ide onkraj pojedina¢nih kulturnih identiteta. U ovoj koncepciji nacija mora biti
definirana u odnosu na kulturu odnosno nacija ne moze postojati bez kulture iako samo kultura
nije dovoljna da bi nacija postojala. NeSto srodno mozemo naci jo§ kod Gellnera koji kaze da
“dva Covjeka pripadaju istoj naciji ako i samo ako dijele istu kulturu, pri ¢emu kultura sa svoje
strane oznaCava sustav ideja, znakova, povezivanja i nacina ponaSanja i komuniciranja”
(Gellner, 1997: 27). Zajedno s kulturom, dakle, mora postojati povijesna zajednica,
institucionalno opremljena, na odredenom teritoriju ili domovini u kojoj se koristi zajednicki
jezik (Nielsen, 1999) ali ta kultura, kao i kod Gellnera, nije odredena esencijalisti¢ki, krvnim
srodstvom ili zajedni¢kim precima a nije odredena ni isklju¢ivo pravnim sustavom, gradanskim
1 politickim vrijednostima. Ona nije cista (Lichtenberg, 1999) nego je sukus utjecaja razli¢itih
kultura i ona je u svojem ishodistu pluralisticka. Politicke institucije u ovom shvacanju,
primjerice, koriste sluzbeni jezik ali osiguravaju manjinama upotrebu njihovog jezika u
privatnoj sferi Sto vodi kulturalizaciji gradanstva kao procesu koji definira gradane manje u
terminima gradanskih, politi¢kih ili socijalnih prava a viSe u okvirima normi, vrijednosti i
raSirenih kulturnih praksi (Geschiere, 2009; Duyvendak, 2011; Hurenkamp et al., 2012). Kao
Sto etnicka i gradanska dimenzija nacionalnog identiteta korespondiraju ideal tipovima etnicke
1 gradanske nacije, tako kulturna dimenzija korespondira najmladem tipu nacije, onoj pluralnoj

(Smith, 2003).

3.3. Uloga narativa i nacionalnih simbola u pregovaranju nacionalnog identiteta

Snaga koju nacija, nacionalizam, nacionalni identitet ali i druge, nadnacionalne zajednice imaju
na pojedinca ne mozemo do kraja shvatiti a da ne promotrimo dvije razine na kojima se
kolektivna znacenja i vrijednosti kontinuirano prenose, etabliraju i reproduciraju — nacionalne
narative i simbole. S jedne strane, covjek je bice distinktivno od drugih zivih bi¢a po upotrebi

govora. Cak i ako iz nekog razloga nema dar govora, covjek ima potrebu razumjeti svoj zivot
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kao pricu (Lacan, 1986) a njezino i njegovo sebstvo obistinjuje se tek unutar “mreza
interlokucije” (Taylor, 1992). S druge strane, viSe nego ikada prije Zivimo u svijetu slika a
“vizualizacija politike s pomoc¢u mitova, rituala i simbola gradanima omogucuje da se osjecaju
pripadnicima jedinstvene politicke zajednice 1 da razviju osjecaj medusobne pripadnosti i
solidarnosti” (Cipek, 2012). Osim toga, tvrditi da su ljudi samo racionalna bi¢a koja svijet
poimaju isklju¢ivo umom i rezoniranjem bilo bi vrlo pojednostavljeno glediste. Ne ulaze¢i u
dubinu osjecaja kao filozofske kategorije ovdje treba spomenuti osnovu na kojoj Max Scheler
gradi svoju tezu u eseju Ordo amoris a to je da “osjecaji na stanoviti nereflektirani ili
predrefleksivni nacin odreduju na$ odnos spram sadrzaja svijeta, spram drugih i spram nas
samih” (Scheler, 1973). O ulozi i vaznosti osjecaja u nacionalnom identitetu mogao bi se
napisati zaseban tekst no za potrebe ovog istrazivanja je dovoljno prepoznati da su neki od
parametara koje znanstvenici koriste da bi pokazali vezanost za naciju, kao $to su nacionalni

ponos, privrZzenost naciji, osjecaj pripadnosti, upravo to — osjecaji.

Price, slike 1 simboli, dakle, dopiru do nasSih kognitivnih svjetova puno prije nego zakljucci
racionalnih umnih procesa i zadrzavaju se tamo tvoreci interpretacijski okvir (Feldman, 1998)
koji koristimo da bismo objasnili vlastito iskustvo. Moja prica nikad ne moze biti samo moja
jer se ja, kao Sto sam pokazala ranije u dijelu o drustvenim identitetima, definiram i artikuliram
u odnosu na ostale i to, medu ostalim, kroz razli€ite narativne oblike ukljucujuéi knjizevne
zanrove, strukture radnji, metaforicke teme itd. a koje omogucuje kultura koja me u tom
trenutku okruzuje (Freeman, 2001). Naracija se moze odvijati posredstvom jezika koji je
ultimativni primjer sustava simboli¢kih znacenja koji su ljudi stvorili da bi mogli komunicirati

svoja iskustva.

Specifi¢no je za ljudsku inteligenciju to Sto mozemo identificirati pokret, vokalnu, tekstualnu,
vizualnu ili neku drugu formu kao “nesto $to vodi ka neemu tj. nesto Sto implicira nesto drugo”
(Mead, 1955). Znacenja su inherentna stvarima i pojavama dok simbol posreduje to znacenje
upucujuci na neko drugo znacenje i dio iskustva koje nije prisutno u toj konkretnoj situaciji
(Mead, 1955). Morris (2005:2) izlaze tri karakteristike simbola koje ih razlikuju od znakova.
Prva je emocionalna nabijenost koju nose i u tome ujedno mozemo izdvojiti emocionalnu
funkciju simbola. Drugo je sloZena mreza asocijacija koje su sastavni dio simbola §to mozemo
shvatiti kao racionalnu funkciju simbola i tre¢e je mogucnost izrazavanja ideja i emocija koje

je ne samo tesko nego ponekad i nemoguce izraziti rije¢ima.
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Ako bismo htjeli jos preciznije definirati razliku izmedu simbola i znaka Trako Poljak (2013)
sugerira da se “znak sastoji samo od predmetnog 1 idejnog dijela, kojima nesto oznacava dok
se simboli sastoje i od znacenja, koja nuzno uklju¢uju moguénost interpretacije a time i
viSeznacnost”, kako je prikazano na Slici 1. Dakle, simboli za razliku od znakova mogu
prenijeti velike ideje, vizije 1 povijesne istine u maceratu vremena i prostora iako to nije
precizan prijenos i ba§ u tome Cohen (1985) prepoznaje u¢inkovitost simbola. Bas zato §to nisu
precizni i ostavljaju puno prostora za interpretaciju, za mastu, za vlastite projekcije, bas zato
imaju gotovo magi¢nu ucinkovitost. Da bi bili ovako u€inkoviti oko znacenja simbola mora
postojati nekakvo nacelno slaganje ¢lanova zajednice jer, “slaganje oko znacenja znaci slaganje
oko prosudivanja”, kako konstatira Wittgenstein (Taylor, 1992: 35). U sluc¢aju kad su
nacionalne ili druStvene grupe u konfliktu i njihovi su simboli u opoziciji i tada, kontradiktorno
je ali tako je — 1 tada postoji slaganje ¢lanova suprotstavljenih grupa oko znacenja njihovih

simbola.

PREDMETNI IDEJNI
DIO DIO
(oznacitelj) (oznacenik)

Slika 1. Sastavni dijelovi simbola (preuzeto iz Trako Poljak, 2013: 21)

U vrijeme kad se nacionalna drzava tek izgraduje, kao Sto je bilo u ’90-im godinama 20. stoljeca
za Republiku Hrvatsku za §to su pretpostavke ostvarene jos puno ranije, u 19. stoljecu, simboli
1 narativi su ti koji pomazu ljudima da zamisle naciju. U situacijama previranja, kad budué¢nost
postaje neizvjesna a drzava je u nekakvim politickim ili drugim raskolima, simboli koji se ne
mijenjaju osiguravaju povijesni kontinuitet i pruzaju ljudima osjecaj sigurnosti. To je razlog
zaSto ljudi vole rituale, jer se ponavljaju, jer su poznati, povezuju zajednicu i pruzaju im osjecaj

da nisu sami, da imaju neku stabilnost. Ujedno je i razlog zasto se neki tesko odvajaju od
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nacionalnih simbola koji su im poznati, kao $to je, primjerice, bilo u slu¢aju zamjene britanske

funte s eurom.

Glavnim nacionalnim simbolima smatraju se nacionalna himna, zastava i grb koji obicno
pripadaju sluzbenim simbolima sustava ili nacije. Osim toga, postoji sluzbena valuta i niz
drugih, nesluzbenih nacionalnih simbola kao §to su spomenici, odredena djela arhitekture,
povijesne li¢nosti, glazba i dr. od kojih su neki prisutni samo u digitalnom svijetu bas kao $to
su 1 neki narativi danas vezani samo za Internet. Kako ¢e se moja studija slucaja baviti
uvodenjem europske valute kao sluzbene valute u hrvatski nacionalni prostor dobro je ovdje
spomenuti da novac simbolizira neku koli¢inu bogatstva i da je za ekonomiju novac ono §to je
jezik za knjizevnost (Mead, 1955). Danasnja drustva koja se kre¢u u smjeru ekonomija bez
gotovine (eng. cashless economies) rastatu snagu nacionalnih valuta tako da one viSe nisu
onako prisutne kao $to je to bilo ranije kad smo svaki dan u rukama drzali nov¢anice i kovanice.

No, to su sad ve¢ pitanja kojima se bavi novi, uzbudljivi smjer digitalne sociologije.

Postoji niz studija koje nacionalni identitet istrazuju kao diskurzivnu konstrukciju i u tom
podrucju posebno se isticu radovi Ruth Wodak. Za nju se individualni i1 kolektivni, nacionalni
1 transnacionalni identiteti takoder reproduciraju i manifestiraju simboli¢no, kroz lingvisticke,
retori¢ke, narativne i argumentativne kanale (Wodak, 2015). Pozivaju¢i se na Ricoeura, u knjizi
koja je pokrenula mnoge akademske diskusije, autorica postavlja svoje istrazivanje nacionalnog
identiteta, zajedno s drugim autorima, kao narativnog identiteta — izdanka koji nastaje
ujedinjavanjem povijesti i fikcije (Ricoeur, 1988). I za pojedinca i za zajednicu, tvrdi Ricoeur
(1988), narativi imaju katarzican efekt jer uspostavljaju konstantu sebstva (eng. self-constancy)
i konstituiraju identitet. Nakon Sto su ispricani, narativi postaju povijest subjekata koji ih
pri¢aju. Zanimljivo je, Sto istice Ricoeur, da narativi nisu stabilne kategorije ve¢ da je moguce
kreirati i rekreirati puno narativa, kroz vrijeme, o osobnom zivotu i o kolektivu. To objaSnjava
kako je, primjerice, njemacki nacisti¢ki rezim mogao iskreirati i etablirati nacionalne narative
koji su dijelom bili inspirirani nekim stvarnim dogadajima no kojih je velik dio naprosto
izmisljen u politicke svrhe manipulacije i zadrzavanja na vlasti. Objasnjava i kako je Singapur
kao zemlja koja je od proglasenja nezavisnosti 1965. godine strateski kreirala cijeli niz narativa
koji su ujedinili naciju i pomogli joj da postane ekonomska metropola Azije s jednom od

najnizih stopa korupcije na svijetu.

O narativnom identitetu govori i Stuart Hall (1996) koji, kao istaknuti pripadnik kulturalnih

studija, nacionalni identitet vidi kao formu kulturnog identiteta. Naracija nacionalne kulture,
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smatra Hall, odvija se kroz pet diskurzivnih strategija. Prva je naracija nacije koju vidimo u
medijima, knjizevnosti 1 kulturi svakodnevice. Ona povezuje priCe, scenarije, povijesna
dogadanja, nacionalne simbole i rituale koji predstavljaju zajednicka iskustva kako pobjeda
tako 1 poraza i daje znacenje svakodnevnom zivotu time §to ocrtava nacionalnu sudbinu. Druga
diskurzivna strategija naglasava korijene, kontinuitet, tradiciju i bezvremenost nacionalnog
identiteta kao izvornog identiteta kojeg treba probuditi. Ona stremi ka stvaranju jedne slike
nacionalnog karaktera koja se perpetuira kroz diskurs kao nepromjenjiva. Treca strategija
odnosi se na izmisljanje tradicije u smislu rituala i simbolike, ideje preuzete od Hobsbawma i
Rangera (1983). Ona objaSnjava povijest nacije i eventualna razilaZzenja u interpretaciji podvodi
pod zajednicki nazivnik. Cetvrta strategija ti¢e se utemeljiteljskog mita ili mita o porijeklu
nacije koji je obi¢no vremenski smjesten u davna, daleka vremena. Takvi mitovi su od velikog
znaenja za naciju, u sluzbenim narativima i narativima koji su potrebni da bi nastale nove
nacije. Posljednja strategija koju spominje Hall je ona koja podupire nacionalni identitet u ideju

da je to Cist, izvoran narod.

Svaki nacionalni narativ ima svoje posebnosti no Feldman (1998) nam pokazuje da postoje
neke zajednicke karakteristike. Ova autorica nacionalni narativ kao price koje definiraju grupu
objaSnjava na sljedeci nacin: a) nacionalni narativi uvijek sadrze odredene obrasce, opce i
specificne; b) nacionalni narativi utjeu na osobne autobiografije odnosno pojedinci
interpretiraju vlastiti zivot i iskustvo u odnosu na nacionalne narative i ¢) nacionalni narativi
odlaze duboko ispod povrsine pojedinca i tvore kognitivnu mentalnu opremu za interpretaciju
dogadaja. Svaki nacionalni narativ u nekoj se mjeri bavi kategorijom moc¢i ¢ak i kad govori o
izostanku moc¢i (Borish, 2004). Ultimativni narativ nacije je utemeljiteljski mit kojeg sam ranije
spomenula a koji ne moZe biti potpuno izmisljen nego nastaje na bazi nekih povijesnih sjecanja
ili ¢injenica (Smith, 1999) i prenosi pricu o tome kako je nacija nastala, koja je njezina povijesna
uloga i sudbina. Utemeljiteljski mit gradanima ocrtava jasne moralne vrijednosti i tako sluzi da
se politicka zajednica konstituira odnosno da legitimira demokratski poredak i u tom smislu
ima integracijsku i legitimacijsku funkciju (Cipek, 2012). Kao ultimativni narativ nacije mozda
ga je najbolje ilustrirati kroz pokoji primjer. U Sjedinjenim Ameri¢kim Drzavama ulogu
utemeljiteljskog mita nosi ideja o ocevima osnivacima koji su udarili temelje americkoj
izvrsnosti ispisivanjem povijesne Deklaracije o nezavisnosti s kojom u srediSte americke
demokracije postavljaju liberalisticke ideale slobode pojedinca i demokratske institucije. Za
Republiku Francusku utemeljiteljski mit predstavlja Francuska revolucija koja je ukidanjem

monarhije i ruSenjem tzv. ancien régime te ustanovljavanjem Deklaracije o pravima covjeka i
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gradanina povijesno, kulturno i politicki utjecala na Citav svijet i udarila temelje razvoja
zapadne demokracije. U Republici Srbiji to je kosovski mit koji oznac¢ava rodenje moderne
Srbije, zemlje odabranog naroda koji je velikim Zrtvama doZivio povijesnu nepravdu i zbog
toga trazi povijesnu osvetu. Ulogu utemeljiteljskog mita u Republici Hrvatskoj nosi vojna
pobjeda u Domovinskom ratu obiljezena Deklaracijom o Domovinskom ratu (Cipek, 2012) koja
omogucava povratak gradana i zemlje u okrilje njihovog europskog doma (za vise o ulozi ovog

mita u danas$njem hrvatskom drustvu vidi Jovi¢, 2017).

Tesko je u povijesti pronaéi konzistentniju upotrebu nacionalnih simbola i narativa od one u
totalitarnom poretku Trec¢eg Reicha koji je, uz prisutnost terora kao konstantnog, metodickog
nasilja nad atomiziranim pojedincem utopljenim u masu; uz prisutnost radikalnog zla s
koncentracijskim kampovima kao svojim glavnim institucijama, imao ideologiju koja proizvodi
sveobuhvatnu zivotnu i druStvenu istinu koja se Sirila putem propagande (Arendt, 1979). Cijeli
politicki sustav Treceg Reicha bio je temeljen na jakoj simbolickoj strategiji za potrebe koje je
vodstvo tijekom svoje vladavine razvilo cijeli niz simbola koji su bili konzistentno
primjenjivani na razli¢ite medije, kanale komunikacije i materijale. Svastika, sluzbeni grb,
sveprisutan nacisticki pozdrav (njem. Heil Hitler), slogani “krv i zemlja” (njem. Blut und
Boden) 1 “jedan narod, jedno carstvo, jedan voda” (njem. Ein Volk, ein Reich, ein Fiihrer) dio
su simbolicke strategije ovog rezima koja je bila toliko detaljno razradena da je i zvuk
njemackog aviona Stuka bio oblikovan tako da “zvuci stravicno samo u funkciji zastraSivanja,
bez ikakve vojne svrhe” (O’Shaughnessy, 2009: 56). Personifikacija poretka i glavni argument
nacisticke propagande bio je Adolf Hitler, sa svojim opet pazljivo oblikovanim karakteristicnim
izgledom i temeljito uvjezbanim, zavodljivim govorima. Simbolicka strategija primjenjivana je
koriste¢i targetiranje (za ciljne publike poput djecaka, djevojcica, majki, vojnika,
poljoprivrednika i sl.), segmentaciju i istrazivanja javnog mnijenja (O’Shaughnessy, 2009) kao
marketinSke tehnike koje su postojale ve¢ tada a koje se u politickoj komunikaciji i marketingu
koriste i danas. Osim toga, nacisti¢ki narativi, poruke i1 slogani ponavljani su i razradivani kroz
likovnu umjetnost raznih autora, filmsku umjetnost Leni Riefenstahl, arhitekturu, sluzbenu
komunikaciju i vozila te sustavno primjenjivani na modni dizajn svih vrsta sluzbenih uniformi
koje su dizajnirali 1 Sivali zaposlenici modne ku¢e Hugo Boss. Nacisticka Njemacka danas se
smatra jednom od najokrutnijih politickih tvorevina u povijesti ljudske civilizacije a svoju

ekspanziju i utjecaj ostvarila je upravo efikasnom upotrebom narativa i simbola.
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3.4. Europeizacija nacionalnog identiteta

Kao §to sam pokazala u prvom dijelu teksta, jedna od glavnih odrednica socijalnih identiteta pa
tako i nacionalnih identiteta je odnos prema drugom i drugacijem. Kod drzava kao Sto je
Hrvatska, koje pripadaju nadnacionalnoj zajednici Europske unije moguce je da se izmedu
nacionalnog i nadnacionalnog identiteta javi odredena tenzija (Delanty i Rumford, 2005) mada
povijest pokazuje da nije opravdano oStro suprotstaviti nacionalizam i nadnacionalne ideologije
(Katunari¢, 2007). Jedan od moguéih odgovora na ovu tenziju dao je Jiirgen Habermas (2001)
svojom idejom o postnacionalnom identitetu i ustavnom patriotizmu. lako je pitanje na koje je
Habermas u specificnom kontekstu njemacke drzave nakon Drugog svjetskog rata trazio
odgovor glasilo drugacije, dakle, na ¢emu graditi identitet nacionalnog kolektiva ako ne na
apsolutnoj kulturnoj homogenosti kakvu je promovirao nacisticki rezim, njegova je koncepcija
kasnije postala relevantna i kao mehanizam za formiranje kolektivnog identiteta gradana
Europske unije. Ustavni patriotizam predstavlja vrstu politickog identiteta koji je odvojen od
nacionalne povijesti, eventualnih povijesnih poraza ili pobjeda i1 zasniva se na
univerzalistiCkom sadrzaju koji se ti¢e demokratske ustavne drzave (Habermas, 2001). Pravni
sustav odnosno Ustav kao njegov temeljni dokument zajedno s procesima demokratske
deliberacije postaju osnova za kulturno neutralno gradanstvo (Delanty i Rumford, 2005) i
drustvo raznolikosti. Habermasov termin postnacionalnog identiteta u akademskom je miljeu u
meduvremenu usao u mainstream 1 povezuje ga se s politickim zajednicama koje su svoje
shvacanje gradanstva utemeljile na vrijednostima koje mogu povezati ljude razlicitih rasa,

kultura i nacionalnosti u jedno drustvo koje svakodnevno funkcionira.

Uz ustavni patriotizam, kozmopolitizam kao teorijski pristup takoder daje odreden odgovor na
probleme suvremenog nacionalnog identiteta. S korijenima u staroj Grckoj, kozmopolitsko
pravo nastavio je promisljati Immanuel Kant, prvo u svojoj Metafizici cudoreda a zatim u spisu
Prema vjecnom miru (Bero§, 2017) i to s ciljem uspostave svjetskog gradanstva kao vazne
sastavnice vjecnog svjetskog mira. Kant je smatrao da stranci moraju imati pravo na
gostoprimstvo u nepoznatoj zemlji a kao uvjete da se to ostvari smatrao je medunarodni zakon,
kozmopolitska prava i medunarodnu vlast s autoritetom (Beros§, 2017). Danas kad svjedo¢imo
klimatskim promjenama, potrebi za zaStitom okoliSa 1 uspostavljanjem ekoloske odrzivosti,
migrantskim krizama, posljedicama pandemije uslijed pojave virusa COVID-19 pa i
mogucénosti nuklearnog rata koji je danas, s ruskom invazijom na Ukrajinu ponovno aktualna

tema, vidimo da posljedice politickog odlucivanja unutar jedne drzave sezu daleko izvan
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njezinog neposrednog susjedstva i geografske regije. Glavni teoretiari kozmopolitizma, Beck
(2006) 1 Held (2010) na ovoj su jakoj meduovisnosti drzava kao polazistu uostalom izgradili
svoje teorijske pozicije i zbog toga predlozili upravljanje svijetom putem globalnih
demokratskih institucija. Realnost medupovezanosti osim toga ima i druge reperkusije, naime,
drzave-nacije viSe ne mogu samostalno rjesavati sve svoje probleme zato Sto oni u velikom
broju slucajeva prelaze nacionalne granice, globalni su i traze stalan medunarodni dijalog, kako
bilateralan tako i multilateralan, putem medunarodnih organizacija. Sto se ti¢e odnosa
kozmopolitizma prema fenomenu nacionalnog identiteta, Beck (2004) tvrdi da kozmopolitski
identitet nije prijetnja nacionalnim identitetima nego da ih, dapace, omogucuje i tu mozemo
prepoznati Cesto pitanje akademskih debata, pitanje potiranja ili ¢ak nestanka drzave-nacije
uslijed globalizacijskih procesa. Prema Heldu, globalizacija nije doprinijela razvoju “osjecaja
zajednickog ljudskog cilja, interesa i vrijednosti, nego je posluzila jacanju osjecaja identiteta i

razlike, poticuci jo§ viSe “nacionalizaciju” u politici” (Held, 1997).

Tre¢i moguéi, poznati, odgovor na tenziju imanentnu transnacionalnim identitetima, u
teorijskom smislu, daje europeizacija i to je pristup koji ¢u kao okvir, uz medijatizaciju 1
suvremene teorije nacionalizma, koristiti u ovom radu. Ustavni patriotizam, kozmopolitanizam
1 europeizacija kao teorijski smjerovi nisu nuzno medusobno iskljucivi i zapravo se dijelom i
preklapaju a ipak uzimaju u obzir $iru sliku medupovezanog svijeta relevantnu za suvremenu
drzavu. No, europeizacija je, kao varijanta “protuotrova za globalizaciju” (Graziano, 2003 u
Jano: 33), empirijski dohvatljiva i za studiju slucaja o zemlji koja je Clanica Europske unije

korisnija.

Glavna javna politika koja u dobroj mjeri utjece na oblikovanje i pregovaranje nacionalnog
identiteta — kulturna politika — nije predmet zajednickih politika Europske unije koje drzave
Clanice trebaju provoditi. Obrazovna politika, kao druga najbitnija javna politika u ovom
smislu, predmet je odlucivanja u Bruxellesu samo u onoj mjeri koja se tice organizacijskih 1
strukturalnih a ne sadrzajnih pitanja nacionalnog obrazovnog sustava. Dakle, ¢lanice same
odreduju obrazovni kurikulum 1 interpretaciju povijesti. No, povrh ovih politika klju¢nih za
oblikovanje nacionalnog identiteta nalazi se jedna koja takoder ima dalekoseZan utjecaj na
svakodnevni zivot gradana zemalja Clanica i njihovu samopercepciju pogotovo u jednom
segmentu. To je europska monetarna politika koja vlastitom valutom, eurom, direktno izaziva
jedan od postulata nacionalne suverenosti, monetarnu suverenost zemalja Clanica. Za razliku

od europske zastave koja se uvijek vijori pored nacionalne zastave, valuta eura ne postoji
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paralelno s nacionalnom valutom osim u prijelaznom razdoblju dvojnog iskazivanja cijena.
Valuta eura zahtijeva ukidanje jednog od glavnih nacionalnih simbola koje, u britanskom
slu¢aju, u godinama ¢lanstva sve do Brexita nikad nije bilo prihva¢eno a u hrvatskom slucaju,
potaknulo je, s jedne strane, stare iskre nacionalizma a s druge, jedan novi, kozmopolitski

orijentirani diskurs.

Europski nacin upravljanja “ujedinjenih u razli¢itosti”, kako glasi slogan Europske unije, na
nacionalne identitete drzava Clanica (po nekim autorima i Sire od toga) vrsi svoj utjecaj
procesom europeizacije. Schmidt (2007) cak ide tako daleko da tvrdi da danas nije moguce
istrazivati nijednu europsku drzavu a da se ne u obzir uzima Europska unija odnosno upravo
proces europeizacije. No, europeizacija je cijeli niz prijepornih diskursa i narativa o utjecaju
europskih integracija na politicke promjene u zemljama ¢lanicama koje nije tako jednostavno
definirati (Radaelli i Pasqiuer, 2008 u Graziano i Vink, 2008) i jedna definicija niti ne postoji.
Literaturu u ovom podrucju koja je nastajala od ’80-ih godina dvadesetog stolje¢a naovamo,
moguce je tematski podijeliti na teorijske radove koji nastoje objasniti europeizaciju na opcenit
nacin dok se drugi dio ti¢e to¢no odredenih tema (Jano, 2010) kao Sto su prilagodbe pojedinih
javnih politika (Tresa et al, 2022; Todor i Helepciuc, 2022 i dr.), razli¢ite skupine aktera koje
sudjeluju u procesu (Kliiver, 2013; Novak i Lajh, 2024 i dr.), procesi i mehanizmi europeizacije
(Princen i Rhinard, 2006; Petak, 2023; Stross, 2017) i sl. Za ovaj rad nije vazna cjelovita geneza
pojma ali na neki na¢in ga ipak treba dohvatiti u smjeru da bude koristan u istrazivanju

hrvatskog nacionalnog identiteta koji je, posredstvom europeizacije, dozivio neke promjene.

Siroko odredenje koje moze biti korisno za shvaéanje pojma europeizacije i za smjestanje
vlastitog istraZivanja u ovaj okvir odnosi se na tri dimenzije ovog pojma (Major i Pomorska,
2005; Tsardanidis i Stavridis, 2005; Wong, 2008). Prva je da je europeizacija proces odozgo
koji zahtijeva nacionalnu adaptaciju i konvergenciju nacionalnih politika (eng. downloading ili
EU-zacija). Druga je da je to proces odozdo i sa strane koji ukljucuje izvoz nacionalnih
preferenci i modela (eng. uploading ili nacionalna projekcija). Treéa dimenzija odreduje
europeizaciju kao socijalizaciju interesa i identiteta odnosno rekonstrukciju identiteta (eng.
crossloading). S ovom posljednjom dimenzijom europeizacija, dakle, u najSirem smislu
oznacava konvergenciju interesa na nacin da se europski interesi i europski identitet pocinju
ukorjenjivati u nacionalne identitete zato da bi ih oblikovali i informirali (Wong, 2008 u

Graziano i Vink, 2008). Ovo je, o¢ito, dimenzija posebno relevantna za moj rad.

47



Kad govorimo o europeizaciji moramo govoriti i o mehanizmima europeizacije. Kao i kod
pokusaja razjaSnjavanja §to to europeizacija jest i kod objasnjavanja mehanizama europeizacije
postoji niz razli¢itih pristupa (Knill and Lehmkuhl, 1999, 2002; Bauer et al., 2007;
Schimmelfennig and Sedelmeier, 2005; Grabbe, 2006 i dr.). S obzirom na tu raznolikost i
koli¢inu literature ovdje ¢u se posluziti podjelom koju je, vodeéi se postoje¢im pristupima
napravio Dorian Jano (2010). On se, doduse, bavio prvenstveno potencijalnim zemljama
Clanicama a ne zemljama koje ve¢ jesu europske €lanice ali za identitetsku kategoriju koja se
mijenja sporije od pojedinih javnih politika, ova podjela ima smisla. Ona smjeSta mehanizme
europeizacije u dvije kategorije — europeizaciju kroz uvjetovanje i europeizaciju kroz
socijalizaciju (vidi Tablicu 2.). Prva je racionalisticka perspektiva koja promjenu u uvjetima
zemalja pristupnica ili, u hrvatskom slucaju c¢lanica, objasnjava kroz primjenu tvrdih
mehanizama materijalne prirode te primjenu institucionalnih modela u kojima vlada princip
uvjetovanja. Pod uvjetovanjem se misli na odobravanje ili zakidanje financiranjem, pravnim
sankcijama, statusom i sl. Druga je konstruktivisti¢ko socioloska perspektiva koja promjenu u
zemljama pristupnicama ili ¢lanicama vidi kao rezultat primjene mekih mehanizama,
mijenjajuc¢i preference i kognitivhu logiku vjerovanja domacih aktera kroz socijalizaciju
politi¢kih i administrativnih elita. Ona govori o internalizaciji vrijednosti europskih normativa
kod domacih aktera koji posljedicno mijenjaju domace strukture prilika jer mijenjaju pravila
igre a time 1 odnose moc¢i. Dodatno, europeizacija kroz socijalizaciju “uokviruje domaca
vjerovanja i ocekivanja” (Jano, 2010: 58) na nov nacin poti¢uci ucenje i dobrovoljnu razmjenu
informacija Sto se najviSe odnosi na kognitivni aspekt utjecaja europske integracije. Primjer
ovakve razmjene su twinning projekti Europske unije namijenjeni sliénim institucijama u

javnom sektoru koji pomazu prenositi znanje o primjeni i provedbi europske pravne stecevine.

Tablica 2. Mehanizmi europeizacije u potencijalnim zemljama ¢lanicama (preuzeto iz Jano,

2010: 58)

Europeizacija kroz Europeizacija kroz socijalizaciju
uvjetovanje

Logika akcije | Racionalisticka Konstruktivisticka/socioloska
Pregovaranje Normativni na¢in | Kognitivni nacin
Poticaji Normativna mo¢ | Kognitivna mo¢
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Procesi Prisila Osnazivanje Uokvirivanje
Kanali Direktni Manje direktno Indirektno
Meduvladini Socijalni i1 transnacionalni
Fokus Temeljen na institucijama Temeljen na akterima
Preference Vjerovanja
EU modusi Suglasnost (pozitivna Temeljen na Temeljen na
integracija) natjecanju komunikaciji
(negativna (uokvirivanje
integracija) integracije)
Institucionalni model Bez modela Model

Kao “proces izgradnje drZava-Clanica u kojem europski zahtjevi i modeli imaju utjecaj na
domacdi polity, politics i policy potencijalnih zemalja ¢lanica” (Jano, 2010), europeizacija utjece
na simbolicke prakse zemalja ¢lanica i nacionalnu javnu sferu (Bieber and Bieber, 2021). U
hrvatskom slucaju, kao §to je to i u sluc¢aju drugih zemalja ¢lanica, europeizacija kao okvir
istrazivanja postaje posebno korisna s obzirom na to da je europski identitet glavni
nadnacionalni identitet s ¢ijim je vrijednostima nacionalna javnost danas u konstantnom
dijalogu ili, kako je to konstatirao Risse, europski identitet je njihov “sekundarni identitet u
smislu inkluzivnog nacionalizma” (Risse, 2010). Europski identitet, medutim, tu ne bi trebalo
shvacati kao moralno superioran ili koji apsolutno transcendira nacionalne identitete (Delanty
1 Rumford, 2005: 54) niti bi ga trebalo shvacati kao igru nulte sume (Risse, 2010: 40). U teoriji,

snaga privrzenosti Europi ne bi trebala smanjivati privrZzenost nacionalnoj zajednici.

Modele supostojanja viSestrukih identiteta mogu naznaciti kroz konceptualizaciju koju su
ponudili Herrmann i Brewer (2004). Prema ovim autorima, identiteti mogu egzistirati potpuno
odvojeno. To bi, primjerice, bila situacija u kojoj ¢ovjek ima grupu kojoj pripada i s kojom se
identificira profesionalno ali u privatnom Zivotu, s tim istim ljudima nema nikakvog doticaja.
Drugi model prema ovoj podjeli je preklapajuci. Profesionalni identiteti, primjerice, mogu se
tako preklapati s religioznim identitetima a rasni identiteti se mogu preklapati s nacionalnim ili
lokalnim. Tre¢i model bismo mogli prevesti kao model gnijezda u kojem identiteti supostoje

kao dijelovi ruske babuske pa je tako lokalni identitet smjesten unutar nacionalnog identiteta a
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nacionalni je smjeSten unutar europskog. Risse (2010) dodaje cetvrti model kojeg naziva
modelom mramornog kolaca i za kojeg tvrdi da bolje odgovara problematici transnacionalnih
identiteta. Ovaj model pretpostavlja ispreplitanje viSestrukih identiteta u kojem je vrlo tesko

odvojiti pojedine komponente.

lako je za fenomen kao $to je nacionalni identitet teSko govoriti o promjenama pa tako 1
ishodima europeizacije u apsolutnim terminima iznijet ¢u ovdje neke osnovne premise o
potencijalnim ishodima europeizacije. Ono Sto ide u prilog tezi da proces europeizacije mijenja
nacionalne identitete jest ideja da ishode procesa europeizacije treba traziti u domacim
diskursima, identitetima, politi¢kim strukturama i javnim politikama (Radaelli, 2000: 4). Sto se
tice stupnja promjene Radaelli (2000: 15) govori o smjeru promjene koji moze biti pozitivan ili
negativan odnosno voditi ka viSe europskom ili manje europskom. Osim toga, govori o opsegu
promjene Sto onda, po njemu, vodi klasifikaciji s Cetiri moguée vrste ishoda europeizacije:

inerciji, apsorpciji, transformaciji i redukeciji.

Tablica 3. O ishodima europeizacije (Prilagodeno iz Jano, 2010: 70)

Gdje? Policy, Polity, Politics
Domene ili
Politike i institucije

Koje forme? Formalne, promjene u ponasanju, diskurzivne/komunikacijske
Koliko (stupanj)? Djelomi¢no/potpuno
Vjerojatnost ili
niska/visoka
U kojem smjeru? Pozitivno/negativno
Aspekti Usvajanje (formalna adaptacija)

Implementacija (prilagodba u ponasanju)

Schimmelfennig i Sedelmeier (2005) govore jo$ i o vjerojatnosti kao stupnju promjene i
formama promjene (formalnim, promjenama u ponaSanju te diskurzivnim ili komunikacijskim

promjenama). Tablica 3. sumira ove pristupe ishodima europeizacije u jedan pregled.

Shodno svemu navedenom, europeizaciju ¢u u svom istrazivanju koristiti visSe kao okvir

promatranja nego kao punu teoriju a o promjenama u hrvatskom nacionalnom identitetu
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povezanim s ¢lanstvom u Europskoj uniji i procesima koje je Europska unija u Hrvatskoj
uvjetovala od pocetka pregovora o pristupanju nazivat ¢u europeizacijom nacionalnog
identiteta. Pristupanje eurozoni kao zavrSetak integracije zemlje u europski okvir moze se
razumjeti kao europeizacija financijskog trziSta kao primjene tvrdog okvira i mehanizma
europeizacije uvjetovanja dok proces europeizacije nacionalnog identiteta promatram kao

rezultat europeizacije kroz socijalizaciju.

3.5. Kulturni i socijalni kapital kao metode analize kolektivnih identiteta

Susret s literaturom upucuje na mnoge razli¢ite pokuSaje operacionalizacije nacionalnog
identiteta kao predmeta istrazivanja i MaleSevi¢ (2011) ga, u tom smislu, s pravom naziva
konceptualnom himerom®. Ovdje ¢u se posluziti njegovom glavnom podjelom koja, u
metodoloskom smislu, istrazivanja o nacionalnom identitetu dijeli na makro istrazivanja koja
se bave izvorima, razvojem i snagom nacionalnog identiteta kroz duge periode i, potom, na
mikro studije koje nastoje odrediti intenzitet osjecaja privrzenosti nekoj specifi€noj naciji
(Malesevi¢, 2011). Prvi tipovi istrazivanja, oni velikog dosega u velikoj mjeri pripadaju
teorijskim pravcima modernizma i etnosimbolizma a kao svoje metode koriste historiografiju,
studije slucaja i sekundarnu analizu podataka. Tu pripadaju, dakle, djela Johna Hutchinsona
(1994, 2005) 1 Anthony D. Smitha (1986, 1998, 2009) kao glavnih predstavnika etnosimbolista
te Johna Breuillya (1993), Ernesta Gellnera (1997) i Michaela Manna (1993) kao glavnih
predstavnika modernista. Drugi tipovi istrazivanja, oni mikro dosega, koriste empirijske modele
potkrijepljene velikim anketama (primjer takvih anketa su European Values Study (EVS),
World Values Survey (WVS), International Social Survey Programme (ISSP), European Social
Survey (ESS), Eurobarometer® i dr.) ili, pak, koriste interpretativne modele sluzeéi se analizom
diskursa (Wodak et al., 2009), etnografskim metodama, provodenjem eksperimenata,
kvantitativnim 1 kvalitativnim analizama sadrZaja i sl. Kao vrstu kvalitativne analize sadrzaja
nalazimo i metodu kognitivnog mapiranja (Abdelal et al., 2009) koju su Stone i Young (2009)

primijenili na analizu kolektivnog identiteta u Iraku.

5 Himera (gré. Xipoupo, Khimaira, lat. Chimaera), u grékoj mitologiji, neman koja je pustosila zemlju rigajuéi

po njoj vatru; kéi Tifonova i Ehidnina. Prema Ilijadi, bila je golema i snazna, s tri glave, i izgledala je tako da
je »sprijeda bio lav, straga zmaj, a u sredini koza«. Ubili su je Pegaz i Belerofont. U anti¢koj likovnoj
umjetnosti Cest je motiv ve¢ od VIL. st. pr. Kr. (Hrvatska enciklopedija, 2021)

Pregled pitanja pa time i dimenzija koje se koriste u ovim istrazivanjima moguce je pronacéi ovdje
https://link.springer.com/referenceworkentry/10.1007/978-94-007-0753-5_4143/tables/1.
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Vise je varijabli koje empiristi koji se sluze opseznim, transnacionalnim anketnim
istrazivanjima koriste da bi objasnili pojedine nacionalne slucajeve ili komparativno obradili
odredenu temu na razini viSe drzava. Neke od njih su nacionalni ponos (Antonsich, 2009),
nacionalni narcizam (Van Bavel, 2022), privrZzenost naciji (Eurobarometer, 2024). Privrzenost
naciji kao varijabla koristi se da bi se odredile forme i intenzitet privrzenosti odredenoj naciji,
posebice, nacionalizam, patriotizam i Sovinizam (Latcheva, 2014) kojima neki autori dodaju 1
internacionalizam (Kosterman i1 Feshback, 1989). Osim toga, postoje rijetki primjeri
operacionalizacije nacionalnog identiteta kroz socijalni kapital (Putzel, 2000, Reeskens i

Wright, 2013 i1 sl.) kojeg ¢u, uz kulturni kapital, upotrijebiti u svojoj studiji hrvatskog slucaja.

Nastanak politoloske dimenzije koncepta socijalnog kapitala veze se uz rad americkog
politologa Roberta Davida Putnama koji je svojim istrazivanjem u Italiji ustanovio da stupanj
civilnosti odredene zajednice — koju mjeri kroz vibrantnost civilnog drustva, redovitost ¢itanja
novina, glasanje na nacionalnim referendumima te koriStenje preferencijskog glasanja na
izborima — itekako utjeCe na ucinkovitost institucija. Putnam socijalni kapital odreduje kao
“karakteristike druStvene organizacije, poput povjerenja, normi i mreza koje mogu poboljsati
ucinkovitost drustva olakSavanjem koordiniranog djelovanja” (Putnam, 1993: 167) te uvodi tri
dimenzije pojma — mreZe povezanosti kao horizontalne veze gradana slicnog statusa odnosno
vertikalne veze razlicitog statusa i moci te norme uzajamnosti kao meduljudski odnosi koji,
iako ponekad neuravnotezeni u smislu davanja i primanja, podrazumijevaju ocekivanje da ¢e
“ono §to dajemo danas biti vraéeno u buduénosti” (Salaj, 2007: 24). Jednom kad zavladaju
drustvenim Zivotom, ove dvije dimenzije uzrokuju stvaranje trece, ujedno najvaznije dimenzije
socijalnog kapitala — socijalnog povjerenja kao onog koje nastaje izmedu gradana samih
naspram politickog povjerenja koje dolazi od gradana prema politickim institucijama. Bitno je
napomenuti da se socijalni kapital odnosi na uopéeno povjerenje, dakle, povjerenje gradana
prema drugim gradanima koje ne poznajemo za razliku od partikularnog povjerenja koje nastaje
medu ljudima koji su ¢esto u kontaktu i imaju razvijene odnose; zbog toga se za mjerenje razine
socijalnog kapitala u nekom druStvu u anketnim istrazivanjima koristi pitanje “opcenito
govoreci, smatrate li da se vecini drugih ljudi moZe vjerovati ili drzite da u odnosima s drugim
ljudima treba biti oprezan?” (Salaj, 2007: 152). Kod izvora socijalnog kapitala Putnam najve¢i
naglasak stavlja na civilno drustvo, institucionalne performanse i povijest odnosno tradiciju §to
je, zajedno s cijelom teorijom pokrenulo lavinu pozitivnih i negativnih kritika, od kojih su
posebno zanimljive one koja tvrde da je autor zanemario negativne ucinke ili “tamne strane”

socijalnog kapitala koji dolaze do izrazaja u slucaju snazne povezanosti ¢lanova neke grupe
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koja namjerno marginalizira i iskljuCuje druge za $to je dobar primjer americkog Kuklux klana
(Salaj, 2007) ali i nacifikacija civilnog sektora koju je Hitler proveo da bi do$ao na vlast (vidi
Berman, 1997). Niz drugih autora iznosi i da su za analizu politi¢kih procesa klju¢ne varijable
ipak dizajn i djelovanje institucija a ne nuzno socijalni kapital te da stavljaju¢i naglasak na
udruge civilnog drustva autor zanemaruje ulogu drzave. Kao odgovor na kritike o tamnim
stranama socijalnog kapitala Putnam je u kasnije istraZivanje koje je proveo na razini americkog
drustva uveo razliku izmedu povezujuceg (eng. bonding) socijalnog kapitala kao onog koji
okuplja ljude sa slicnim obiljezjima (primjerice etni¢ka, klasna, religijska pripadnost nekoj
grupi) odnosno premoscéujuceg (eng. bridging) koji pomaze ljudima koji nisu slicni da se
povezu (Salaj, 2007). Povezujuéi kapital smatra se donekle negativnim jer potice
homogenizaciju i odvajanje odredenih skupina od ostatka drustva dok se premosc¢ujuéi kapital
smatra kljuénim za demokratsko druStvo. Naknadno, Putnam u suradnji s Kristin Goss uvodi
podjelu na formalni (mreze koje imaju svoju organizaciju, ¢lanstvo i sl.) i neformalni kapital
(prijateljski susreti i sl.); jakih (eng. thick) i slabih (eng. thin) veza kao onih koje odreduju
ucestalost kontakta te podjelu socijalnog kapitala kod mreza koje zastupaju interese pripadnika
same mreze, dakle, onog usmjerenog prema unutra (eng. inward-looking) 1 onog usmjerenog

prema van (eng. outward-looking) kod mreza koje su orijentirane prema javnom dobru.

Pojam kulturnog kapitala uveo je krajem '60-ih godina 20. stoljeca veliki francuski sociolog
Pierre Bourdieu. Definiraju¢i pojam kapitala kao “akumulirani rad (u svojem materijaliziranom
ili utjelovljenom obliku), koji, kada ga na privatnoj tj. ekskluzivnoj osnovi prisvajaju akteri ili
grupe aktera, sluzi prisvajanju drustvene energije u obliku ostvarenog ili Zivog rada” (Bourdieu,
1986: 15), podijelio ga je na ekonomski, kulturni i socijalni tip. Za ekonomski kapital smatrao
je da ga je moguce neposredno prevesti u novac odnosno vlasni¢ka prava dok do kulturnog
kapitala dolazi promisljaju¢i o razlozima zaSto neka djeca postizu bolji uspjeh u obrazovanju
od drugih i ima li to veze s druStvenim statusom njihovih obitelji. Njegova je teza da se
investicija u obrazovanje ne moze mjeriti isklju¢ivo kroz ekonomsku investiciju, primjerice
troskova Skolovanja, ve¢ implicira da veliki utjecaj na akademski uspjeh ima u dijete investirani
kulturni pa i1 socijalni kapital obitelji. Prema Bourdieu, kulturni kapital ima tri oblika,
utjelovljeni, odnosno “oblik dugotrajnih dispozicija uma 1 tijela” (Bourdieu, 1986: 17),
objektivirani te institucionalizirani oblik. Pod utjelovljenim oblikom misli se zaista na vezanost
s fizickim tijelom u smislu da pojedinac mora raditi na vlastitom osobnom razvoju da bi
akumulirao kulturni kapital koji se onda integrira u habitus kao “sustav trajnih, prenosivih

dispozicija, strukturiraju¢ih struktura namijenjenih da funkcioniraju kao strukturirajuce
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strukture, odnosno, kao principi stvaranja i strukturiranja praksi i reprezentacija; §to moze biti
objektivno regulirano, bez da je rezultat svjesnog postivanja pravila ili usmjerenosti na cilj”
(Bourdieu, 2013: 72). Kulturni kapital je u ovoj formi neodvojiv od osobe pa se utoliko teze
prenosi za razliku od ekonomskog te upravo zbog toga ima simbolicku funkciju. Transmisija
kulturnog kapitala ima puno dulje vrijeme trajanja nego $to je to slucaj s ekonomskim; on se
prenosi s obitelji na dijete tijekom Citavog procesa socijalizacije. Objektivirani oblik kulturnog
kapitala je onaj kojeg nalazimo u materijalnim objektima, dakle, slikama, spomenicima,
knjigama i sl. Medutim, kod transmisije se radi o prijenosu pravnog vlasni$tva pojedinog
objekta a ne nuzno znanju koje je potrebno da bi se taj objekt “konzumiralo” (Bourdieu, 1986);
primjerice, netko moze kupiti sliku Pabla Picassa no ako ne zna nista o kubizmu, povijesno-
drustvenom kontekstu nastajanja njegovih slika i slikarevu pristupu umjetnosti nece ju znati
konzumirati ako ne znamo ¢itati. Konacno, institucionalizirani oblik kulturnog kapitala odnosi
se na obrazovne kvalifikacije koje oznacavaju kulturnu kompetenciju osobe. Bourdieu je
ujedno, uz Jamesa Colemana ¢ijim se doprinosom u ovom radu necu detaljnije baviti, prvi
poceo ozbiljno razradivati koncept socijalnog kapitala kao “ukupnost aktualnih i potencijalnih
resursa koje pojedinac moze mobilizirati na temelju svog ¢lanstva u odredenim organizacijama
ili na temelju drustvenih veza u koje je ukljuen” (Bourdieu, 1986: 21). Kao primjer
institucionaliziranog socijalnog kapitala navodi plemicku titulu koja omogucuje svojim
vlasnicima upotrebu goleme mreZe naslijedenih odnosa s njihovim pak ekonomskim, kulturnim
ili simboli¢kim kapitalom. Vazno je napomenuti da je “za Bourdieua, socijalni kapital, iz
perspektive otvorenoga demokratskog drusStva, negativan jer omogucava odrzavanje
nejednakosti u drustvu” (Salaj, 2007: 18). Iako kritizira ekonomski pristup tvrdeé¢i da se
mjerenje investicije u obrazovanje ne moze myjeriti jedino kroz ekonomski aspekt, Bourdieu

smatra da zapravo sve ove vrste kapitala u konacnici proizlaze iz ekonomskog kapitala.

Korisno je radi empirijskog dijela ovog istrazivanja obratiti paznju na tzv. metodoloski
nacionalizam koji se u literaturi €esto suprotstavlja metodoloSkom kozmopolitizmu odnosno
metodoloskom transnacionalizmu. Naime, radi se o tome da su mnoga istrazivanja na podrucju
drustvenih znanosti dizajnirana tako da podatke prikupljaju unutar odredenih drzavnih granica
ne uzimajuéi pritom u obzir specifikume fenomena kao predmeta istrazivanja koji nisu nuzno
ograniceni teritorijem ve¢ su “plurilokalni i transnacionalni u svojoj plurilokalnosti” (Pries,
2001 prema Kuti i Bozi¢, 2011: 338). Mesi¢ (2007) istice da je osnovna postavka metodoloskog

nacionalizma da “nacionalna drzava definira nacionalno drusStvo, a ne obratno” dok ga Kuti i

54



Bozi¢ (2011) definiraju kao “svjesno ili nesvjesno izjednacivanje granica drustva s granicama
nacije-drzave u druStvenim znanostima”. Kao jednog od glavnih kriticara metodoloSkog
nacionalizma navodi se Johna Urryja koji predlaze tzv. metodoloski fluidizam odnosno
zamjenu proucavanja “druStvenog kao drustva” “drustvenim kao mobilnosti” (Urry, 2000
prema Kuti i Bozi¢, 2011: 329). Ulrich Beck kao takoder veliki kriticar metodoloskog
nacionalizma smatra da je globalizacija oslabila podudaranje izmedu drzave i drustva te da
drustvene znanosti trebaju konceptualno, teorijski, metodoloski i organizacijski postati znanost

o transnacionalnoj stvarnosti (Mesi¢, 2007: 76).
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4. RAZINE PREGOVARANJA HRVATSKOG NACIONALNOG IDENTITETA

4.1. Kontekst modernog hrvatskog nacionalnog identiteta

Prema Hrochovom modelu nastanka malih srednjoeuropskih nacija (2006) koji je povjesnicarka
Gross (1981: 175-190) primijenila na hrvatski slucaj, prva faza formiranja nacije kod nas se
odvijala krajem 18. stolje¢a i u prvoj polovici 19. stolje¢a (vidi i Stanci¢, 2007: 33) kad se tek
mali broj intelektualaca bez veceg utjecaja bavio hrvatskim jezikom, kulturom i povijescéu.
Prema Cipeku (2007: 23-25), hrvatska nacija nastavila se formirati kad je veca skupina
nacionalno osvijeStenih intelektualaca pocela razvijati ideju hrvatske nacije 1 Siriti
nacionalisti¢ki pokret $to se naziva preporodnim nacionalizmom a povijesno je zabiljeZeno u
politi¢koj doktrini Ante Starcevica i razli¢itim publikacijama hrvatskog narodnog preporoda.
Period hrvatskog narodnog preporoda koji traje od 1835.—1848. godine’, prema Hrochovom
modelu (2006) bi bila druga faza integracije hrvatske nacije. U toj fazi se, medu ostalim, poCinje
naglaSavati vaznost uspostavljanja politickih institucija kao osnovi budu¢e nacionalne drzave.
S povijesnog aspekta, Gross na viSe mjesta detaljno izlaze djelovanje hrvatske intelektualne,
kulturne i politicke elite u 19. stoljecu koja se bavila nacionalnim pitanjem (Gross, 1985; Gross
1 Szabo, 1992) a tvrdi i da je jugoslavenska ideologija kasnije mogla biti ideologija izri¢ito visih
slojeva gradanstva i njegove inteligencije jer nepismen seljak nije mogao shvatiti njenu slozenu
konstrukciju (Gross i Hudelist, 1993: 44). Na raspad Jugoslavije a potom prelazak iz diktature
u viSestranacku demokraciju, stara politika elita koja je poticala iz Saveza komunista Hrvatske
(SKH) ponovo je izvrsila velik utjecaj i transformirala politicki sustav te redefinirala nacionalni
identitet u smjeru etnonacionalnog purizma (Zakosek, 2002: 11). Po¢etkom devedesetih godina
odnosno s proglasenjem samostalne Republike Hrvatske mozemo onda govoriti, prema
Hrochovom modelu (2006), o trecoj fazi formiranja nacije kada je hrvatski nacionalni pokret,
uoci izbora 1990. godine, posluzio kao masovna potpora politickim reformama koje su, dakle,
zapocete odozgo (Kasapovi¢, 1996). Kasapovi¢ (1996: 94) takoder tvrdi da hrvatsko gradanstvo
nije aktivno sudjelovalo u slomu stare jugoslavenske drzave — 1989. te 1990. godine u
Hrvatskoj nisu bile organizirane masovne demonstracije niti Strajkovi kojima bi se inzistiralo

ili na bilo koji nacin zahtijevalo ruSenje postojeceg reZima. S obzirom na istrazivacka pitanja i

7 Hrvatska enciklopedija, https://enciklopedija.hr/clanak/hrvatski-narodni-preporod
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temu istrazivanja, u fokusu ovog rada je ovaj trece navedeni period formiranja nacije, s time da

se on ujedno preklapa s ¢voriStem digitalne moderne o kojoj ¢e nesto vise govora biti kasnije.

Vode¢i racuna o etnickoj, gradanskoj i kulturnoj dimenziji hrvatskog nacionalnog identiteta
koji korespondiraju ideal tipovima etnicke, gradanske i pluralne nacije (Smith, 2003), korisno
je iznijeti Sekuli¢ev (2003) uvid koji pojasnjava kako su svi hrvatski nacionalizmi nastali u 19.
stolje¢u zapravo temeljeni na primordijalnoj definiciji nacije 1 mitu o zajednickim precima. To
ukljucuje orijentaciju Gaja-Strossmayera-Trumbica sa Siroko shvacenim juznoslavenskim
identitetom; orijentaciju MaZuranic¢a-Jelaci¢a s idejom o Hrvatskoj kao dijelu federalizirane
austrijske monarhije; orijentaciju Starcevica-Kvaternika-Franka koja podrazumijeva afirmaciju
hrvatskog identiteta radi politicke neovisnosti zemlje te orijentaciju zagovaranja saveza s
Madarskom (Pusié, 1995 prema Sekuli¢, 2003). O naglaSenom primordijalnom elementu u
samim pocecima oblikovanja hrvatskoga nacionalnog identiteta piSe uostalom i Cipek (2001)
koriste¢i legendu o Cehu, Lehu i Rusu (Mehu) kao primjeru samospoznaje o hrvatstvu kroz
slavenstvo. S druge strane, prema Sekuli¢u (2003) je nadnacionalni kolektivni identitet koji se
razvio u vrijeme SFRJ kao viSenacionalne drzave u hrvatskom drustvu ojacao elemente
gradanskog koji su zapravo ondje oduvijek postojali a procesom pristupanja Europskoj uniji
dodatno su prodrli u etnicku identifikaciju istovremeno tvore¢i alternativu primordijalistickom
diskursu. Medutim, Sunajko (2010) smatra da je raspadom SFRJ hrvatska nacija postala
“zakaSnjela” te da je izlazak iz federacije rezultirao fragmentacijom i konfuzijom u identitetu
bez “jasne identitetske matrice o specificno ili uglavnom hrvatskim vrijednostima” (Sunajko,
2010: 181). Suvremen hrvatski nacionalni identitet po njemu bi trebalo graditi na onom
razumijevanju socijalne pravednosti koje je u hrvatskom drustvu etablirao upravo jugoslavenski
poredak i1 to kroz politike identiteta koje ¢e ga homogenizirati (npr. socijalna zastita,

zdravstvena skrb, besplatno Skolovanje, politika zaposljavanja, mirovinska politika i sl.).

Sto se ti¢e nacionalnih narativa, Cipek (2012) utvrduje da je Domovinski rat utemeljiteljski mit
hrvatske nacije i pritom posebno isti¢e proslavu vojne akcije Oluja kao “temeljni demokratski
legitimacijski narativ”’ (Cipek, 2012: 15) koji omogucuje ratu da opstaje u sadasnjosti. Temel;
suvremenog hrvatskog nacionalnog identiteta prema Jovicu (2017, 2019) je takoder mit o
Domovinskom ratu §to je slucaj i s nekim drugim zemljama (primjerice Poljskoj i Madarskoj)
u kojima rat ima fundamentalnu ulogu u uspostavljanju drzave. Interpretacija Domovinskog
rata po Jovicu (2019) je povezana odnosno prelijeva se na reinterpretaciju dogadaja iz Drugog

svjetskog rata i to zapravo u hrvatskom drustvu uzrokuje glavne identitetske podjele koje se
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kontinuirano potpiruju zbog raznih interesa politi¢kih i ekonomskih elita sve do danas. Kroz
prvo desetlje¢e samostalnosti drzave bio je prisutan narativ o “povratku u Europu” kojeg je
nametnuo prvi hrvatski predsjednik Franjo Tudman ve¢ 1990. godine u govoru na
konstituiraju¢oj sjednici Hrvatskoga Sabora®. Ovakav narativ bio je prisutan i u slovenskom
diskursu tog razdoblja (Lindstrom, 2003) a u njemu mozemo isCitati i u literaturi Cesto
suprotstavljene pojmove Istoka i Zapada, Europe i Balkana, “nas i njih” iz kojeg proizlazi i ono
Sto Krajina (2002: 261) smatra samonametnutom percepcijom slabije pozicije Hrvatske unutar
Europe. Zambelli (2010) smatra da je moderni hrvatski nacionalni identitet oblikovan upravo
naspram Balkana i njegovog glavnog predstavnika Srbije kao “radikalno Drugog” s jedne strane
i zapadne civilizacije odnosno Europske unije kao geografskog i kulturnog prostora kojem
Hrvatska oduvijek pripada ili nastoji pripadati, s druge strane. U tom diskursu, pojam Zapada
pojednostavljen je i ne ukljucuje nijansiranje njegovih unutarnjih proturjecnosti a Balkan je pak
predstavljen kao podrucje stalnih podjela i antagonizama. PokuSajem definiranja Hrvatske kao
nebalkanske zemlje nastaje paradoks jer se “tim ¢inom promovira diskurs antagonizma koji
potvrduje njezin balkanski identitet” (Mocnik, 2002 prema Zambelli, 2010). U srediStu
ovakvog razumijevanja hrvatskog identiteta zapravo je geopoliti¢ki polozaj zemlje i ideja da
ona sluzi kao politicki, kulturni 1 civilizacijski most izmedu polariziranog Istoka i Zapada.
Krajina (2002) ide joS§ i dalje razradujuéi kritiku komunikacijskih pozicija izgradenih na
povijesnim korijenima Europe i danas Europske unije kao centra a prostora Balkana kao
europske periferije. Taj narativ o Balkanu kao periferiji Europske unije dio je balkanizma o
kojem u viSe navrata piSe Todorova (1997, 2015 i dr.) objasnjavaju¢i ga kao sli¢nog
orijentalizmu ali s fokusom na ovu regiju. Danas u hrvatskom diskursu vi$e ne nalazimo narativ
o povratku u Europu ali bismo mogli re¢i da je on evoluirao u onaj o Hrvatskoj kao europskoj

periferiji.

Sto se ti¢e suvremenih hrvatskih nacionalnih simbola, opsezno istraZivanje o ovoj temi
napravila je Trako Poljak (2016). S obzirom na studiju slucaja o uvodenju eura, ovdje je
potrebno izloziti povijesnu pozadinu kune kao nacionalne valute. Jareb (2022) u svojem
povijesnom istrazivanju o kuni kao nacionalnoj valuti navodi da njeno porijeklo mozemo traziti
u zapisima koji govore o tome da su se na ovim prostorima kunine koze ili kunina krzna koristili
kao sredstvo placanja od srednjeg vijeka a u tom periodu spominje se i naziv za porez

marturina/kunovina. Historiografija koju Jareb (2022) izlaze pokazuje da se nakon toga, u

8 https://www.tudjman.hr/govori/konstituirajuca-sjednica-hrvatskoga-sabora
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Slavoniji, poCinje kovati domaci novac, tzv. slavonski banovci s likom zivotinje kune (vidi
Sliku 2.) nakon cega se, u 15. stoljecu, kuna ponovo javlja na slavonskom grbu kao simbolu
zemlje kakvog poznajemo (vidi Sliku 3.) i s danasnjeg hrvatskog nacionalnog grba. Lik kune u
grbu Trojedne Kraljevine Dalmacije, Hrvatske i Slavonije istrajao je do 1918./1919. godine a
ponovo se javlja 1941. godine kad Ustasa, hrvatska revolucionarna organizacija (UHRO) kunu
stavlja u opticaj kao sluzbeno sredstvo placanja u Nezavisnoj Drzavi Hrvatskoj (NDH) (Jareb,
2022). Ovo je ujedno kljucna povijesna tocka koja je ustanovila kunu kao ustaski simbol i
poveznicu s fasistickim rezimom. Upravo je taj dio povijesti kune polarizirao hrvatsku javnost
oko naziva nacionalne valute tijekom cijelog vremena njezinog sluzbenog koristenja u doba
nezavisne Hrvatske (usporedi Trako Poljak, 2013). Ukidanjem NDH ukinuta je i kuna kao
valuta da bi 1993. godine, po uspostavi nove drzave i nakon kraéeg koriStenja naziva hrvatske
krune, ponovo bila uvedena i sluzbeno koristena sve do 2023. godine kad je u Hrvatsku uveden

curo.
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Slika 2. Lice 1 nali¢je slavonskog banovca kovanog u doba kralja Stjepana V. 1 bana Joakima

(Ivacina) Pektara (1270. — 1272.) (preuzeto iz Jareb, 2022)
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Slika 3. Grb Slavonije na slavonskoj grbovnici iz prosinca 1496. (preuzeto iz Jareb, 2022)

Uvid u povijesnu genezu kune kao valute na ovim prostorima objasnjava kako je doslo do toga
da dio hrvatske javnosti nikako nije mogao prihvatiti monetarni nacionalni simbol uveden
nakon osamostaljenja. Mozda je to dio objasnjenja i zaSto se od devedesetih godina pa sve do
uvodenja eura u Hrvatskoj za vrijedne investicije koristio apoen njemacke marke a kad je ona
ukinuta 2002. godine, tu je ulogu preuzeo euro. Simbolicka mo¢ njemacke marke odnosno
kasnije eura u Hrvatskoj ali i drugim zemljama regije, primjerice, Bosni i Hercegovini, Srbiji i
Crnoj Gori mogla bi biti zanimljiva tema zasebnog istrazivanja no Cinjenica je da je u
svakodnevnom Zivotu bilo uvrijeZzeno da se cijene nekretnina, automobila 1 zemljista iskazuju
u njemackim markama odnosno eurima cak i na javnim oglasnicima poput Plavog oglasnika
odnosno kasnije Njuskala. Njemacka marka za Nijemce je simbolizirala ekonomski prosperitet
zemlje nakon 2. svjetskog rata (Risse et al., 1999: 162). Za hrvatske imigrante u Njemackoj,
tzv. gastarbajtere koji su zaradivali u njemackim markama koje bi potom slali ku¢i, njemacka
marka bila je simbolom viSeg ekonomskog statusa i boljeg, mukotrpno zasluzenog zZivota. Osim
toga, vece povjerenje hrvatskih gradana u tada inozemnu nego vlastitu valutu vjerojatno je
povezano s ekonomskom stabilnoS¢u kako marke tako i eura koju kuna u turbulentnim
godinama za vrijeme rata nije imala. Euro, pak, kao izvor europskog identiteta i dio politike
identiteta, za Hrvatsku je, osim materijalne sigurnosti simbolizirao taj, ranije spomenuti,

“povratak u Europu” (Blanusa, 2015; Lindstrom, 2003; Spehar i Pepi¢, 2019).
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Kroz cijelo prvo desetljece hrvatske samostalnosti, hrvatski politi¢ki prostor snazno je obiljezen
etnickim nacionalizmom u ¢emu se slaze vise autora (Beki¢, 2013; Kasapovi¢, 1996; Zakosek,
2002 i dr.). Nacionalni identitet u to vrijeme bio je izveden iz “odredene interpretacije
nacionalne povijesti koja je pocivala na vrijednosnom i politickom redukcionizmu” (Kasapovic,
1996: 92). Od 2000. godine kada vlast preuzima lijevo-liberalna koalicija SDP-a i HSLS-a
izvrSen je zaokret prema pluralnom shvacanju nacije u kojem se, pa i Ustavnim odredbama,
uspostavljaju nacionalne manjine kao zasebni politi¢ki subjekti unutar drzave Hrvatske (Beki¢,
2013). Time manjinske kulture, dakle, srpska, boSnjacka, talijanska, madarska i druge, dobivaju
zakonski zagarantiranu politi¢ku i1 kulturnu autonomiju. Povijesne razloge za ovakav razvoj
dogadaja moguce je traziti u diplomatskim pritiscima iz medunarodne zajednice koji su pratili
pregovore s Europskom unijom. Naime, potpisivanjem Sporazuma o stabilizaciji i
pridruzivanju u listopadu 2001. godine, Hrvatska se obvezala osigurati predstavljenost
nacionalnih manjina u Hrvatskom saboru $to 2002. godine novim ustavnim odredbama i €ini
(Beki¢, 2013). Tek time, zadovoljeni su uvjeti za podnoSenje kandidature za punopravno
¢lanstvo u Europskoj uniji a drzavna politika upravljanja razli¢itosti moze se razumjeti kao
njegovanje i upravljanje zajednicom zajednica. Otvaranje pregovora s Europskom unijom a
potom i punopravno ¢lanstvo Hrvatske od 2013. godine, suo¢ava aktere pregovaranja hrvatskog
nacionalnog identiteta s novim nadnacionalnim diskursom, kako iz smjera europskih politickih
elita, inozemnih medija tako i europskog gradanstva. U ovoj fazi mozemo onda poceti govoriti
o fazi europeizacije hrvatskog nacionalnog identiteta (vidi Risse, 2001; 2010) kao procesu
ukorjenjivanja europskih interesa i identiteta u hrvatski nacionalni identitet zato da bi ga se
postepeno oblikovalo i rekonstruiralo (Wong, 2008 u Graziano i Vink, 2008). Proces
europeizacije hrvatskog nacionalnog identiteta moguce je promatrati kroz europeizaciju kroz
uvjetovanje odnosno europeizaciju kroz socijalizaciju (Jano, 2010: 58), kako je spomenuto u
teorijskom poglavlju. U hrvatskom slucaju, europeizaciju kroz uvjetovanje mozemo promatrati
kroz promjene nacionalne zakonske regulative, uredbi, direktiva i pravno vaze¢ih odluka
odnosno uskladu s europskom pravnom stecevinom. Nakon 2000. godine brojimo vise od 500
novih zakona ovog tipa (Kopri¢, 2014: 17). Osim toga, europeizaciju kroz uvjetovanje mozemo
promatrati kroz prilagodbu politickih 1 drugih institucija o ¢emu ¢e nesSto viSe govora biti
kasnije, u dijelu posvec¢enom hrvatskim politickim elitama i institucijama. Europeizaciju kroz
socijalizaciju takoder mozemo promatrati kroz interakciju europske administracije s hrvatskim
elitama svih vrsta, kako kroz razne programe suradnje i edukacije tako i komunikaciju koja se

svakodnevno odvija kroz pregovore, financiranje, konferencije i ostale aktivnosti.
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4.2. Hrvatske politicke elite i moderni politicki sustav

Prateci tripartitni model koji sam u ovom radu postavila kao osnovu za empirijsko istraZivanje
a koja je izvedena iz politoloske literature o teorijama nacije, jedna od razina pregovaranja
nacionalnog identiteta odnosi se na diskurzivne prakse koje u javnu sferu ulaze odozgo, od
strane politickih institucija i razli€itih vrsta elita. U Sirem smislu, elita je skupina pojedinaca
koja posjeduje veéi stupanj drustvene i politicke moc¢i unutar nekog zajedni¢kog prostora
prihvac¢enog od vecine drustvenih aktera (Putnam, 1976) i ¢esto se povezuje s karakteristikama
izvrsnosti ili istaknutosti koje nastaju zbog visokih razina znanja, bogatstva, ugleda ili mo¢i
(Budimir, 2017). Elite, kao §to je poznato, mogu biti medijske, ekonomske, znanstvene, vojne,
crkvene, kulturne, politicke, sportske i druge. Politicke elite ¢iji diskurs analiziram u ovom radu
su, pak, uze odredene a odnose se na “pojedince te malene, relativno kohezivne 1 stabilne grupe
s disproporcionalnom razinom mo¢i kojom mogu kontinuirano utjecati na nacionalne i
nadnacionalne politi¢ke ishode” (Best i Higley, 2018: 3). Za politicke elite je, dakle, usko vezan
pojam utjecaja odnosno moci koja se, vrlo Cesto, ostvaruje putem politickih institucija. Prema
Prélotu (2002: 49), institucija nastaje kad, u nekoj zajednici, individualne volje koje se slazu u
osnovnoj ideji ili se povezuju radi neke potrebe, sudjeluju u istom pothvatu te se radi njegovog
ostvarenja podvrgavaju nekoj vlasti i pravnim propisima. Politi¢ke institucije odnosno polity
usko su vezane za ustavno pravo i tumacimo ih kao “organizacijski okvir unutar kojega se
odvijaju politiki procesi (politics), rjeSavaju odredeni sadrzaji i problemi politike (policy), a
unutar njih moraju djelovati i politicki akteri” (Posavec, 2002 u Prélot, 2002: 8). Trodioba vlasti
u Hrvatskoj diktira glavnu podjelu politic¢kih institucija. Glavni nositelj zakonodavne vlasti je
Hrvatski sabor Republike Hrvatske; izvrSnu vlast nosi Predsjednik Republike i Vlada Republike
Hrvatske a nositelji sudske vlasti su, pak, Vrhovni sud Republike Hrvatske, Ustavni sud

Republike Hrvatske, op¢inski, Zupanijski i specijalizirani sudovi.

U ovom se tekstu necu baviti ulogom elita u svakoj od ranije spomenutih povijesnih faza
razvoja hrvatskog nacionalnog identiteta — za razumijevanje empirijskih nalaza bit ¢e dovoljno
ustanoviti da su elite oduvijek imale vaznu ulogu u nastanku hrvatske nacije — kako u samom
zacetku, zatim fazi Sirenja nacionalne svijesti tako i u procesu osamostaljenja kad su se
materijalizirali napori prethodnih nacionalnih pokreta. Medutim, ono $to jest bitno dodatno
razumjeti je kako su europske i hrvatske politicke elite usmjerile proces pridruzivanja
Europskoj uniji pa tako i uvodenja eura te kakva je geneza politickih institucija u novijoj

hrvatskoj povijesti. Kao $to nam je poznato iz nalaza Acemoglu i Robinson (2013), institucije
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kakve imamo danas rezultat su dugogodis$njih odnosa mo¢i razlicitih aktera jedne politicke
zajednice pa ¢u, za analizu modernih elita 1 politickih institucija u hrvatskom slucaju,
upotrijebiti periodizaciju koju su Spehar i Pepi¢ (2019) upotrijebili za analizu europeizacije
hrvatskog politi¢kog sustava. Autori tako razlikuju period 90-ih godina 20. stoljeca, dakle, prvo
desetljece neovisnosti drzave, zatim period od 2000.—2012. godine u kojem zapocinje proces
pregovora s Europskom unijom, drzava ulazi u NATO savez i ispunjava uvjete za europsko
Clanstvo te trec¢i period, onaj od 2013. godine kad Hrvatska postaje sluzbena ¢lanica Europske

unije do danas.

Prve neovisne politi¢ke institucije u Hrvatskoj nastaju nakon proglasenja samostalne Republike
Hrvatske i Kasapovi¢ (1996: 94) u tom pocetnom razdoblju razlikuje dvije faze nastanka. Prva
je od sije¢nja do svibnja 1990. godine kad glavnu rije¢ vodi reformirana komunisticka
organizacija utjelovljena u tadasnjem Savezu komunista Hrvatske — Stranci demokratskih
promjena (SKH-SDP). U toj fazi uspostavljen je vecinski izborni sustav koji je omogucio da se
provedu prvi izbori na kojima SKH-SDP gubi vlast i nakon toga mijenja svoje institucionalne
preference na nacin da iz pobornika za vecinski izborni sustav postaje pobornik za razmjerni
izborni sustav. Time, po institucionalnim preferencama, SKH-SDP postaje slicna
“nekomunistickim politickim elitama u srednjoeuropskim zemljama” (Kasapovi¢, 1996: 95).
Druga faza, prema Kasapovi¢ (1996: 95), zapocinje smjenom vlasti u svibnju 1990. godine do
usvajanja novog ustava u prosincu 1991. godine kada glavnu rije¢ preuzima nova politi¢ka elita
utjelovljena u politi¢koj stranci Hrvatske demokratske zajednice (HDZ). U tom periodu, stranka
je institucionalizirala polupredsjednicki sustav vlasti i segmentirani izborni model po ¢emu je,
tvrdi Kasapovi¢ (1996: 96), nova politicka elita u Hrvatskoj bila sli¢na “starim ili reformiranim
elitama u istocnoeuropskim zemljama”. U obje faze nastanka politickih institucija o kojima se
ovdje radi, nain odlucivanja je bio takav da nije bilo institucionalnog konsenzusa vlasti i
oporbe nego su klju¢ne odluke donesene unilateralno, ne uvazavajuéi interese i preference
druge strane (Kasapovi¢, 1996). Jedina razlika u ove dvije faze jest u glavnom akteru procesa,
dakle, u prvoj fazi dominantan utjecaj izvrsio je SKH-SDP a u drugoj politi¢ka stranka HDZ
(usp. Zakosek, 1992). Ovakav ratni i poratni politicki rezim omogucio je novim politic¢kim
elitama da kroz proces privatizacije steknu golemo bogatstvo koje je prethodno bilo u vlasniStvu
drzave (Grubisa, 2005: 55) kao i da se isprepletu interesi politi¢ara s interesima poslovnih ljudi
1 zajednica kao predstavnika tradicionalnih skupina mo¢i (Petak et al., 2019: 6). Budimir (2017)
je u dubinu istrazivala obiljezja hrvatskih elita, njihove regrutacijske kanale te nacine njihova

utjecaja na transformacijske i konsolidacijske procese u poslijeratnom razdoblju.
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Hrvatsko javno mnijenje i elite u ratno vrijeme su bile naklonjene Europskoj uniji i smatrale su
je svojim politi¢kim partnerom (Glaurdic, 2011 u Spehar i Pepi¢, 2019: 49) koji ¢e pomoéi
zemlji da se “vrati u Europu” (Spehar i Pepi¢, 2019: 49). Dapace, priblizavanje Europskoj uniji
jedna je od rijetkih tema oko kojih je na razini politi¢kih stranaka i elita u Hrvatskoj postojao
konsenzus od proglasenja samostalnosti drzave. Sto se ti¢e institucionalne reforme, pak, u
ranim devedesetim godinama u Hrvatskoj za nju nije bila ozbiljena osnovna pretpostavka a to
je uspostavljen nacionalni identitet i teritorijalne granice (Kasapovi¢ 2001: 16). Nakon smrti
Franje Tudmana te ustavnim promjenama u studenom 2000. godine, ukida se polupredsjednicki
sustav koji je Predsjedniku Republike davao nadmocan polozaj u odnosu na izvr$nu vlast a
Vlada i posebno njezin Predsjednik u novom, parlamentarnom sustavu prakti¢no dobivaju puno
veéu autonomiju (Zakosek, 2002: 117-124). Karakteristika centraliziranosti sustava i
politickog odlucivanja koji gotovo 90 % drzavnog budzeta stavlja u ruke sredi$nje uprave i

.....

institucionalni okvir” (Maldini, 2011: 107).

Nova faza politickih institucija u Hrvatskoj zapocinje otvaranjem pregovora s Europskom
unijom 2004. godine kad je Europska komisija donijela pozitivno miSljenje (tzv. avis) o
hrvatskom zahtjevu za pristupanje iz godine prije. Ured za europske integracije koji je pri Vladi
Republike Hrvatske osnovan ve¢ 1998. godine® a ¢iji je cilj bio inicijacija procesa pristupanja
Europskoj uniji (Spehar i Pepi¢, 2019: 51), 2000. godine postaje Ministarstvo europskih
integracija Republike Hrvatske a od 2006. do 2011. prerasta u Ministarstvo vanjskih poslova i
europskih integracija Republike Hrvatske. U periodu pregovora od 2000.—2012. godine bilo
je potrebno osnivanje cijelog niza institucionalnih instanci koje su vodile pregovore s
Bruxellesom kao §to su, primjerice, Drzavno izaslanstvo za pregovore, Koordinacija za
pregovore kao meduresorno radno tijelo, Pregovaracka skupina (s po jednim ¢lanom za svako
od 35 poglavlja pregovora), 35 radnih skupina za pripremu pregovora po pojedinim
poglavljima, Ured glavnog pregovaraca i Tajnistvo pregovaracke skupine dok je za pracenje
pregovora osnovan Nacionalni odbor kao radno tijelo Hrvatskog sabora (Kopri¢, 2014b: 23).
Kopri¢ (2014a: 27) navodi da su se, uslijed europeizacije, promjene na razini javne uprave u
Hrvatskoj odvile u srediSnjoj javnoj upravi, javnim sluzbama, lokalnoj i regionalnoj
samoupravi, sluzbeni¢kom sustavu, upravnom obrazovanju, opéem upravnom pravu te sustavu

pravne zastite gradana. Povrh instanci koje su vodile pregovore osnovan je cijeli niz nezavisnih

°  https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/1998 04 51 645.html
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regulacijskih, ekspertskih i izvr$nih agencija kao §to su Agencija za pla¢anja u poljoprivredi,
SrediSnja agencija za financiranje i ugovaranje programa i projekata EU, Agencija za mobilnost
i programe EU i sl. (za detaljan prikaz vidi Musa, 2009) a pri gotovo svakom tijelu drzavne
uprave osnovani su odjeli, uprave ili druge organizacijske jedinice za suradnju s tijelima
Europske unije (Kopri¢, 2014b: 24). Ilisin i Cular (2014: 175) navode da su porijeklo, na¢ini
regrutacije i opéenito strukturne karakteristike hrvatskih parlamentarnih elita u ovom periodu
sli¢ni ostatku Europe odnosno da je u Hrvatskom saboru, primjerice, disproporcionalno visok
broj muskaraca te osoba srednjih godina i to hrvatske nacionalnosti. Sluzbenim pocetkom
pregovora s Europskom unijom otvorio se odreden broj radnih mjesta u Bruxellesu koje su
popunili hrvatski sluzbenici tako da je broj hrvatskih diplomata kao jednog dijela politicke elite

u toj fazi naglo porastao.

Stjecanjem punopravnog C¢lanstva u Europskoj uniji 2013. godine Hrvatska dobiva desetak
zastupni¢kih mjesta u Europskome parlamentu a hrvatski drzavljani dobivaju moguénost
zaposliti se u institucijama, tijelima, agencijama i misijama EU. Toc¢an broj varira iz mjeseca u
mjesec no prema podacima iz 2023. godine oko 1 150 hrvatskih drzavljana radilo je u okviru
organizacijskih jedinica EU'’. Na institucionalnoj razini, ulaskom u Europsku uniju pojavila se
potreba za “redefiniranjem uloge niza institucija nacionalnog politickog sustava, poput Ureda
premijera, resornih ministarstava a naro¢ito Ministarstva vanjskih poslova 1 europskih
integracija, Misije RH pri EU-u te Hrvatskoga sabora” (TiSma, SamardZzija i Jurlin, 2012: 26).
Cjelovit proces prikljucenja Europskoj uniji formalno zavrSava uvodenjem eura $to se ostvaruje

2023. godine.

U analizi konteksta u kojem se javne politike u Hrvatskoj donose od devedesetih godina
dvadesetog stolje¢a naovamo, Petak i Kotarski (2019: 37) tvrde da se Hrvatska, prema tipologiji
koju su izlozili North i drugi autori (North et al., 2009 u Petak i Kotarski, 2019: 37), moZze
okarakterizirati kao zrela prirodna drzava. Pod tim terminom misli se na drzavu koja radi u
interesu elita koje su “u trenutku transformacije drzave iz socijalisticke ekonomije u
kapitalistiCku iskoristile svoju politicku mo¢ da izvrSe odlucujuéi utjecaj na ekonomsku
regulaciju procesa” (Petak i Kotarski, 2019: 37). U hrvatskom slucaju, elite su, kako tvrde

autori, ispreplele svoje interese s interesima odredenih ranjivih interesnih skupina, prvenstveno

19 Prema korespondenciji putem Internet poste sa Sluzbenicom za informiranje Ministarstva vanjskih i europskih
poslova Republike Hrvatske zaprimljenoj 24. sijecnja 2025. godine.
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kategorijama branitelja i korisnika invalidskog statusa, u zamjenu za glasove na izborima.
Goldstein (2021: 234) uz njih kao klijentelisticke skupine navodi i bivse politi¢ke zatvorenike
SFRIJ, bivse politicke emigrante povratnike, prognane ili izbjegle Hrvate iz BiH, Vojvodine i s
Kosova te bosanskohercegovacke Hrvate. Ovakav tip korupcije, dakle, klijentelizam, rezultirao
je oslabljenim institucijama i1 svakako utjecao na poziciju Hrvatske unutar najpoznatijeg
istrazivanja percepcije korupcije u javnom sektoru tzv. Indeksu percepcije korupcije (CPI) (eng.
Corruption Perceptions Index — CPI) organizacije Transparency International. Medutim, ako
pogledamo podatke iz CPI-ja kojim se, na temelju stru¢nih procjena i istraZivanja javnog
mnijenja, na godi$njoj razini rangira zemlje po njihovoj percipiranoj razini korupcije u javnom
sektoru, Hrvatska je sa 70. mjesta od ukupnih 159 zemalja u 2005. godini!! presla na 69. mjesto
od ukupnih 178 zemalja u 2011. godini'? a potom stigla na 63. mjesto od ukupnih 179 zemalja
2020. godine'3 i 57. mjesto od ukupnih 180 zemalja na ljestvici 2022. godine!*. Ovi podaci
pokazuju da se percepcija korupcije u hrvatskom javnom sektoru, dakle, u navedenom periodu

ipak poboljsala.

4.3. Hrvatski moderni medijski sustav

Sljedeca razina koja ima velik utjecaj na pregovaranje nacionalnog identiteta je medijska razina.
U hrvatskom slucaju, po Hallin i Mancinijevoj matrici (2004), moderni medijski sustav pripada
polariziranom pluralistickom mediteranskom modelu kojem je do 1990. godine prethodio
autoritarni model (Perusko, 2013). Kriti¢na povijesna ¢vorista koja objasnjavaju medijski
sustav koji danas nalazimo u Jugoistocnoj Europi pa tako i u Hrvatskoj, prema Perusko et al.
(2021: 25-32), su periodi modernizacije, socijalizma, postsocijalisticke demokratizacije i
komunikacijsko ¢vorisSte digitalne moderne. Za modernizaciju u Sirem europskom kontekstu pa
tako 1 u Hrvatskoj vazna je revolucija 1789. godine koja vr$i utjecaj na cijeli niz
modernizacijskih procesa mada se kao klju¢ni dogadaji za ovaj period isticu izum tiskarske
tehnologije koja je omogucila izdavanje knjiga i pojava prvih masovnih medija u obliku
tiskanih novina (Perusko et al., 2021: 26). Period socijalizma, pak, traje od kraja 2. svjetskog
rata do 1989. godine kada kreée raspad SFRJ Jugoslavije. Prema Perusko et al. (2021: 26-27),

ovaj period karakterizira Sirenje televizije a na podruc¢ju Jugoslavije kojoj je tada pripadala i

' https://www.transparency.org/en/cpi/2005

https://www.transparency.org/en/cpi/2010
https://www.transparency.org/en/cpi/2020
https://www.transparency.org/en/cpi/2022
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Hrvatska u tom se periodu odvija i nekoliko mini ¢vorista, posebno na podrucjima koja se ticu
umjetnosti 1 arhitekture. Medijski sustav se u Hrvatskoj, kao $to je to i u ostalim federalnim
drzavama Jugoslavije, razvija ruku pod ruku s razvojem federalne republike $to konkretno, u
hrvatskom slu¢aju znaci da medijski sustav od '60-ih godina 20. stolje¢a nadalje pokazuje
veliku dozu pluralizma a mediji, u smislu dosega, postaju zaista masovni (Perusko et al., 2021:
27). Tre¢i period postsocijalisticke demokratizacije zapo€inje padom Berlinskog zida (Perusko
et al., 2021: 27) nakon kojeg u Hrvatskoj ubrzo zapocinje Domovinski rat, nastupa trzisni
kapitalizam a postepeno zapocinju i procesi europeizacije. Posljednje c¢voriSte digitalne
moderne kojim se ujedno bavim u ovome radu i koje teorijski obradujem u poglavlju o
medijskoj teoriji u Hrvatskoj traje od 2000.-ih do danas i ti¢e se velikih promjena koje su u

medijski okoli§ donijele tehnologija i digitalizacija.

Temelji zakonodavnog okvira medijske politike u Hrvatskoj ¢ine Zakon o elektroni¢kim
medijima (NN 111/2021)' te Zakon o medijima (NN 59/2004)!¢. Zajedno sa Zakonom o
Hrvatskoj radioteleviziji (NN 137/10)!7 ovaj pravni okvir pokazuje koherentnost hrvatske
medijske politike koja zapocinje s prijelazom u 21. stolje¢e (Mucalo, 2020: 92). Recentna
Analiza medijskog sektora u Republici Hrvatskoj (Ministarstvo kulture i medija, 2022: 9)
Ministarstva kulture RH u pravni okvir medijske politike smjeSta jo§ i Zakon o Hrvatskoj
izvjestajnoj novinskoj agenciji (NN 96/01)'® te druge podrZzavajuce propise, primjerice, Zakon
o koncesijama, Zakon o elektroni¢kim komunikacijama, Zakon o autorskom pravu i srodnim
pravima, Zakon o nedopustenom oglasavanju, Zakon o drzavnim potporama i sl. Izvrsno tijelo
hrvatske medijske politike je Ministarstvo kulture Republike Hrvatske te, u jednom manjem
dijelu, Vijece za elektronicke medije (VEM) koje djeluje pri Agenciji za elektronicke medije a
¢ije Clanove predlaze Vlada RH te bira Hrvatski sabor. U kontekstu hrvatskog clanstva u
Europskoj uniji, europska audiovizualna politika regulirana je ¢lancima 167. 1 173. Ugovora o

funkcioniranju Europske unije (UFEU) dok je klju¢ni zakonodavni dokument Direktiva o

15 Cjelovit tekst Zakona o elektroni¢kim medijima dostupan je na https://narodne-
novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2021 10 111 1942.html

16 Cjelovit tekst Zakona o medijima dostupan je na https://narodne-
novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2004 05 59 1324.html

17 Cjelovit tekst Zakona o Hrvatskoj radioteleviziji dostpan je na https://narodne-
novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2010 12 137 3515.html

18 Cjelovit tekst Zakona o Hrvatskoj izvjestajnoj novinskoj agenciji dostupan je na https://narodne-
novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/1990 07 31 614.html
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audiovizualnim medijskim uslugama (Analiza medijskog sektora u Republici Hrvatskoj, 2022:

7).

Car i Kanizaj (2019: 319-325) navode da su glavni akteri hrvatskog medijskog sustava
Ministarstvo kulture Republike Hrvatske kao institucija odgovorna za razvoj i provodenje
medijske politike; zatim Odbor za informiranje, informatizaciju i medije Hrvatskog sabora koji
potice, prati 1 sudjeluje u donoSenju medijskih zakona te predlaze kandidata za glavnoga
ravnatelja Hrvatske televizije Hrvatskome saboru. Sljede¢i navedeni akter je Agencija za
elektronicke medije kao nezavisno regulatorno tijelo koje dodjeljuje koncesije radijskim i
televizijskim postajama te nadzire emitirani program. Agencija za elektronicke medije inace
raspolaze Fondom za poticanje pluralizma i raznovrsnosti elektroni¢kih medija koji se puni
izdvajanjem 3% ukupnoga godis$njeg iznosa prikupljenog na ime HRT-pristojbe. Ovim fondom
nastoji se poticati proizvodnja sadrzaja od javnog interesa (Mucalo, 2020: 92). Osim toga, tu je
Hrvatski audiovizualni centar (HAVC) kojem je uloga da poti¢e proizvodnju audiovizualne
umjetnosti a treba navesti i strukovna udruzenja novinara, Hrvatsko novinarsko drustvo i
Hrvatski novinari i publicisti te medijska udruzenja Hrvatska udruga radijskih nakladnika i
Nezavisna udruga televizija. Kao medijske aktere Car i Kanizaj (2019) navode javne medijske
servise Hrvatsku radioteleviziju 1 Hrvatsku izvjestajnu novinsku agenciju (HINA), komercijalne
1 neprofitne medije. Na kraju, tu su organizacije civilnoga drustva i druge organizacije kao §to
su agencije za istrazivanje medijskog trzista, te istrazivacki centri kao Sto je, primjerice, Centar

za istrazivanje medija i komunikacije (CIM) pri Fakultetu politickih znanosti u Zagrebu.

4.3.1. Medijsko trziste

Glavne televizijske stanice i novinski izdavaci u Hrvatskoj u vlasni§tvu su stranih kompanija
ve¢ vise od dva desetljeca (RIDNR, 2022: 70) a kako navodi Bili¢ (2011: 829), vlasniStvo nad
medijima i dosezi u publikama o prirodi medijskog sustava govore vise od samog broja medija.
Stanje vlasnistva pojedinih hrvatskih medija svakih se par godina mijenja no iznijet ¢u situaciju
relevantnu s obzirom na period kojim se bavi ovo istrazivanje. U Hrvatskoj je tako austrijska
kompanija Styria Media Group vlasnik dnevnih novina 24 sata i Ve€ernjeg lista dok je britanski
United Group vlasnik televizijskog kanala NovaTV. Njemacki RTL vlasnik je sedam
televizijskih kanala (Grbesa, 2021: 6) i portala net.hr. Hrvatska radiotelevizija kao javni servis
se financira iz pretplate i vlasnik je pet televizijskih kanala i pet radijskih stanica (Grbesa, 2021:

6). Hrvatska kompanija Hanza Media je vlasnik dnevnih novina Jutarnji list 1 digitalnog
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ekvivalenta Jutarnji.hr dok je Index.hr kao jedan od naj¢itanijih digitalnih medija u vlasniStvu
firme Index promocija koju je pokrenuo nekadasnji novinar Matija Babi¢. Vlasnik portala
Tportal.hr je korporacija Hrvatski Telekom koja je pak u vecinskom vlasniStvu Deutsche
telekom Europe; malteSka tvrtka OmniMedia Limited je vlasnik desno orijentiranog medija
Direktno.hr dok je Otvoreni radio u suvlasnis$tvu hrvatske firme Avix i madarske firme Media
Moment Korlatolt Felelosségii Tarsasdag'. Dakle, medu vlasnicima prvih dvanaest najéitanijih
1 najgledanijih televizijskih i radijskih kanala odnosno digitalnih novina od 2017. do 2022.
godine u Hrvatskoj (RIDNR, 2022: 70; Vozab i Perusko, 2021: 27, 28) Cetiri su hrvatske firme
(Hanza media, Index promocija, Hrvatska radiotelevizija i Avix) s time da vlasni$tvo
Otvorenog radija u nepoznatom udjelu Avix dijeli s madarskim partnerima $to u totalu Cini
manje od 50 % ukupnog vlasniStva medija u Hrvatskoj. Stoga, teza o tome da su
najkonzumiraniji izvori vijesti u Hrvatskoj u ve¢inskom vlasnistvu stranih kompanija i dalje

stoji Sto, dakako, za sobom povlaci i neke reperkusije.

Prema rezultatima istrazivanja Media Pluralism Monitor 2022 (MPM2022: 8), primjerice,
Hrvatska ima srednji rizik za ugrozu pluralnosti medijskog trziSta mada bi samo dva posto vise
prelazilo prag i ve¢ oznacavalo visoki rizik za pluralnost medijskog trziSta. Kao indikatori
visokog rizika za pluralnost trzista u Hrvatskoj ocijenjeni su koncentracija Internet platformi i
uspostavljanje konkurentnog okruzenja kao i utjecaj vlasnika te komercijalnih struktura na
uredivanje sadrzaja (MPM2022: 8). Upravo zbog te koncentracije Internet platformi ovog
istrazivanja ocjena je rizika za digitalno okruZenje Sto se ti¢e pluralnosti trziSta u Hrvatskoj
visoki rizik s obzirom na to da trzi$ni udio Cetiri glavna Internet medija ¢ini 50 % trziSta dok je

udio publika ta Cetiri medija za istu godinu bio 83 % (MPM2022: 21).

4.3.2. Konzumacija medija u Hrvatskoj

Sto se ti¢e medijskih publika u Hrvatskoj, Cuvalo i Perusko (2017), istrazujuéi medijske
repertoare, identificiraju Cetiri medijske generacije. To su tradicionalni korisnici medija ili
televizijska generacija (55+), generacija digitalnih imigranata (35 do 54) i dvije digitalne
generacije (mladi od 30 godina). Digitalne generacije dijele se na one koji su neskloni ¢itanju
novina i one sklone ¢itanju novina. Iako je ova kategorizacija izvedena na bazi podataka iz

istrazivanja provedenog 2014. godine, zbog relativno trajne prirode medijskih repertoara

9 Izvor: Sudski registar Republike Hrvatske https://sudreg.pravosudje.hr/
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(Cuvalo i Perugko, 2017) koji &ine okosnicu istraZivanja mozemo pretpostaviti da se oni do
2022. godine, iz koje je korpus analiziranog sadrzaja, nisu znatno promijenili. Osim toga,
zahvaljujuéi ranijim istrazivanjima imamo uvid u medijske repertoare hrvatskih medijskih
publika koje su Perusko, Cuvalo i Vozab (2017) podijelile na: komercijalne tradicionaliste
nacionalnog dosega; lokalne tradicionaliste s fokusom na radiodifuzne medije; medunarodno
orijentirane trazitelje vijesti; omnivore koji vole radio, a izbjegavaju tisak; raznolike Citatelje

online sadrzaja i tiska te lokalne multiplatformne korisnike vijesti u malim obrocima.

Prema podacima o Hrvatskoj iz godiSnjeg izvjeStaja Reuters Institute Digital News Report od
2017. do 2022. godine prvih Sest najkonzumiranijih izvora vijesti u Hrvatskoj Sto se tice
televizijskih, radio i tiskanih medija su NovaTV, RTL, HTV, 24sata, Jutarnji list i Otvoreni
radio s time da je RTL samo 2020. godine zamijenio mjesto s HTV-om koji je bio drugi
najkonzumiraniji a RTL tre¢i najkonzumiraniji medij te godine. Pozicije medija inace su ostale
stabilne u redoslijedu kako je navedeno. Sto se ti¢e Gitanosti Internet medija takoder iz godine
u godinu nema velikih promjena — to su redom Index.hr, 24sata.hr, Jutarnji.hr, Dnevnik.hr,
Net.hr i Tportal.hr s time da je Index.hr jedino 2019. godine izgubio prvu poziciju koju je te
godine imao 24sata.hr a Dnevnik.hr, Net.hr i Tportal.hr su se kroz godine izmjenjivali na

cetvrtom, petom i Sestom mjestu najkonzumiranijih Internet izvora.

Sto se ti¢e drustvenih medija kao izvora vijesti, takoder prema publikaciji Reuters Institute
Digital News Report (2017, 2018, 2019, 2020, 2021, 2022), platforme Facebook i YouTube
nose, tim redoslijedom, prvo i drugo mjesto u istom periodu kao i kod obrade prethodnih
podataka, dakle, od 2017. do 2022. godine. Na iduca Cetiri mjesta dominantno se izmjenjuju
aplikacije za komunikaciju WhatsApp, Viber, Facebook Messenger te Instagram kao platforma
za dijeljenje slikovnih materijala. Prema podacima do kojih su dosle Vozab i Perusko (2021)
za ovaj period, u Hrvatskoj je trend da raste ucestalost upotrebe Interneta ali ga istovremeno ne
prati rast ucestalosti pracenja vijesti ili interesa za vijesti. Osim toga, nije razvidan “jasan trend
pada ili rasta digitalne participacije, odnosno aktivnih praksi publika prema digitalnim vijestima
(dijeljenje, reagiranje, kreiranje sadrzaja ili diskusija o vijestima u digitalnom okruzenju”

(Vozab i Perusko, 2021).
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4.4. Hrvatsko gradanstvo prije i u Europskoj uniji

Treca razina tripartitnog modela koji sudjeluje u pregovaranju nacionalnog identiteta i kojeg
analiziram u ovom radu jest razina odozdo odnosno ona koja se odnosi na gradane i gradanski
sektor. Cjelovito shvaceno ova bi razina trebala ukljuciti i dijasporu koja, pogotovo u hrvatskom
slucaju, do odredene mjere utjeCe na rezultate izbora i sudjeluje u diskurzivnim praksama koje

se tiCu nacionalnog identiteta kroz vlastite komunikacijske kanale.

Neku je populaciju moguce analizirati na razne nafine no s obzirom na pregovaranje
nacionalnog identiteta kojim se ovdje bavim ¢ini mi se posebno korisnim kroz sekundarnu
analizu podataka promotriti obiljezja hrvatskog socijalnog i kulturnog kapitala, prema
teorijskim postavkama Putnama i Bourdieua, kako je izlozeno u drugom poglavlju te kategoriju
nacionalne identifikacije. Vode¢i se dostupnim podacima i periodizacijom koriStenom za
analizu hrvatskih politi¢kih elita i institucija ranije u tekstu, u analizi hrvatskog gradanstva
takoder ¢u se fokusirati na period 90-ih godina, period od 2000.—2012. godine kad se politicki
sustav pocinje otvarati i odvija se proces pregovora za ¢lanstvo u Europskoj uniji i tre¢i period,
od 2013. godine do godine uvodenja eura, dakle 2023., ¢ime sluzbeno zavrSava proces
integracije zemlje u Europsku uniju. Gradanska razina je, od sve tri kojima se bavim u kontekstu
pregovaranja nacionalnog identiteta, jedina koju je kvantitativno moguce direktno usporedivati
s drugim zemljama. S obzirom na to da nam je znacenje nekih mjerenja koja ¢u ovdje iznijeti

puno lakse razumyjeti ako ih usporedimo i stavimo u Siri kontekst, tako ¢e ovdje 1 biti prikazana.

4.4.1. Obiljezja socijalnog i kulturnog kapitala u Hrvatskoj

Razvijenost socijalnog pa i kulturnog kapitala nuzno je odredena povijesnim i politickim
kontekstom. U tom smislu, za Hrvatsku je bitno spomenuti tri odrednice, jedno je povijesna
pripadnost SFR Jugoslaviji kao politiCkom poretku postavljenom sukladno postulatima
marksizma; drugo je period Domovinskog rata a trece je novi politicki okvir uveden nakon
1990. godine (Salaj, 2007). Jugoslavenski sustav u kojem je Savez komunista bio nositel]
stvarne vlasti zakonom je branio organizacije koje ne bi djelovale u skladu sa sluzbenom
ideologijom tako da jest postojao niz razlicitih sportskih, folklornih, umjetnickih, planinarskih
i strukovnih drustava ali se ona nominalno nisu bavila politiCkim temama.
Drustvo matematicara i fizicara Hrvatske (DMFH), folklorni ansambl LADO, Jugoslavenski
olimpijski odbor i Planinarski savez Hrvatske samo su neki od primjera ovakvih organizacija.

Ipak, povoje danasnjeg civilnog druStva u Hrvatskoj moZemo prepoznati ponajvise u
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inicijativama pokrenutim '80-ih godina 20. stoljeca, nakon Titove smrti koja je oznacila dolazak
novog doba, prije svega, Omladinskog radija osnovanog 1984. godine, kasnije preimenovanog
u Radio 101; feministickih organizacija koje su, meduostalim, 1988. pokrenule SOS telefon za
zene kao Zrtve nasilja te nizu organizacija koje su se bavile mirovnim i ekoloskim temama 1
ljudskim pravima uopée (Goldstein, 2008: 609). Prominentan primjer organizacije koja je
nastala na naporima da se u javni diskurs uvodu pitanja o problemima okoliSa rezultirao je

osnivanjem Zelene akcije 1990. godine.

Rat kao vrijeme eskalacije oruzanih sukoba nosi drastiéne promjene na svim razinama
drustva a moguce je da se kod onih koji su se osjecali kao gradani-pripadnici hrvatske strane
upravo u vrijeme rata poceo razvijati jak osjecaj solidarnosti i povjerenja o ¢emu zasad nemamo
znanstvenih dokaza. Demokracija kao politicko uredenje uvedeno s proglaSenjem nezavisnosti
drzave je pak, koliko god nesavrSena bila, ipak uspostavila pravni okvir za razvoj udruzivanja

1 civilnih aktivnosti.
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Slika 4. Povjerenje u ljude od 2007.-2012., Hrvatska, EU28 i EU12 (Izvor: Eurofound, Trends
in quality of life Croatia: 2007-2012: 26)

U skladu s Putnamovom teorijom socijalnog kapitala izloZenom u drugom poglavlju, socijalni
kapital u Hrvatskoj ¢u za potrebe ovog teksta ilustrirati podacima o medusobnom povjerenju

gradana, zatim broju gradanskih udruga s obzirom na to da izvore socijalnog kapitala trazimo
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upravo u civilnom sektoru te podacima o povjerenju u politicke institucije koji takoder

“indiciraju razinu socijalnog kapitala zemlje” (Eurofound, 2014: 26).

Salaj (2007: 162) je u svojoj cjelovitoj komparativnoj analizi socijalnog kapitala u Hrvatskoj
iznio podatke Cetiri istrazivanja koja su koristila istovjetno pitanje “Opcenito govoreci, smatrate
li da se vecini ljudi moze vjerovati ili drzite da u odnosu s drugim ljudima treba biti oprezan?”
a to su World Values Survey 1995/1997, European Values Survey 1999/2000, European Social
Survey 2002/2003 te bazu podataka Izbori 2003. Prikupljeni podaci pokazuju da se u Hrvatskoj
“od 1995. do 2003. dogodila znacajna erozija socijalnoga povjerenja, koja je osobito vidljiva
od 1999. do 2003.” (Salaj, 2007: 162) te da je ¢ak i u odnosu na druge postkomunisti¢ke drzave
u Hrvatskoj razina socijalnog povjerenja kao pokazatelja socijalnog kapitala u ovom periodu
bila znatno niza. S obzirom na ratno i poslijeratno stanje koje kao takvo moze biti uzrok
opadanja socijalnog kapitala ovakva situacija je, donekle, ocekivana. Za drugi period, onaj od
2000. do ¢lanstva u Europskoj uniji kad se prosirio prostor gradanske slobode (Goldstein, 2021)
podaci iz drugog izvora prikazani na Slici 4. koje, dakle, ne mozemo direktno usporediti s prvim
periodom, svjedoCe o tome da se koli¢ina socijalnog kapitala od 2007.—2012. u Hrvatskoj
zadrZala na istoj razini s time da se u istom periodu na razini 28 europskih ¢lanica, razina

socijalnog kapitala neSto smanjila.

Na Slici 4. takoder vidimo da je razina socijalnog kapitala u Hrvatskoj na kraju perioda ista kao
u dvanaest europskih zemalja koje su se pridruzile Europskoj uniji 2004. i 2007. godine a to su
Bugarska, Cipar, Ceska Republika, Estonija, Madarska, Latvija, Letonija, Malta, Poljska,
Rumunjska, Slovacka i Slovenija. U ovom je izvjeStaju naglasena poveznica izmedu vise razine
obrazovanosti populacije i viSe razine socijalnog kapitala (Eurofound, Trends in quality of life
Croatia: 2007-2012: 25), drugim rije¢ima, $to su ljudi obrazovaniji obi¢no imaju razvijenu vec¢u
razinu socijalnog kapitala. U tre¢em analiziranom periodu, nakon ulaska u Europsku uniju,
takoder prema istrazivanju Eurofounda mozemo vidjeti da je 2016. godine, kako je prikazano
na Slici 5., u Hrvatskoj razina socijalnog kapitala na sli¢noj razini kao i u prethodnom razdoblju.
Bilo bi zanimljivo vidjeti podatke o socijalnom kapitalu nakon pandemijskih godina no oni
zasad nisu raspolozZivi. S obzirom na Salajevu (2007) analizu svakako je moguée zakljugiti da
se socijalno povjerenje u Hrvatskoj kroz drugi pa do tre¢eg analiziranog perioda povratilo i

doslo do nesto ispod europskog prosjeka.
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Opcenito govoreci, smatrate li da se vecini [judi mozZe vjerovati ili drzite da
u odnosu s drugim ljudima treba biti oprezan?
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Slika 5. Povjerenje u ljude u 2016. (Izvor: Eurofound, European Quality of Life survey 20162,

prikaz moj)

Sto se tice gradanskog sektora u Hrvatskoj, on je nastao kao urbani fenomen, u potecima
odreden ratom i humanitarnom krizom a kasnije inozemnim programima potpore koji su
financirali projekte demokratizacije drustva te razvoja ljudskih prava i zajednice a kako
nedemokratski politicki rezim 1990-ih nije razvio partnerski odnos s organizacijama civilnog
drustva taj odnos s drzavom ga je odredio i u kasnijem razdoblju (Bezovan, 2002). Broj
gradanskih udruga od proglaSenja neovisnosti kontinuirano raste da bi se, kao $to je vidljivo na
Slici 6. od 2014. godine zadrZao na sli¢noj brojci. Postotak hrvatskih gradana koji su 2011. bili
u Clanstvu barem jedne nevladine organizacije iznosi 48 %, od toga je najveci dio ¢lanstvo u

crkvenih ili religijskim organizacijama, sportsko-rekreacijskim te sindikatima (Salaj, 2011).

20 https://www.eurofound.europa.eu/en/data-catalogue/european-quality-life-survey
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Slika 6. Kretanje broja udruga od 1997. do 2020. godine (Izvor: Bezovan, 2002: 66, Bezovan i
Matancevi¢, 2005 1 Ured za udruge, 2020, prikaz moj)

Podaci o povjerenju hrvatskih gradana prema politickim institucijama dostupni su kroz
platformu Eurobarometar tek od 2009. godine pa ¢u kroz tri referentne vremenske tocke
prikazati drugi i tre¢i analizirani period. Podaci o povjerenju u Hrvatski Sabor prikazani su na
Slici 7. dok su podaci o povjerenju u hrvatsku Vladu na Slici 8. te hrvatsko pravosude na Slici
9. Ovdje treba napomenuti da je povjerenje u vladu u demokratskim sustavima vrlo ¢esto nisko
1 vezano za nezadovoljstvo nekim aktualnim mjerama, politikama ili strankom za koju ispitanik
odnosno ispitanica nisu glasali. Vidljivo je da povjerenje u hrvatsko pravosude konstantno raste
idaje 2022. godine doseglo razinu na kojoj nesto manje od polovice gradana ima povjerenja u

pravosudni sustav.
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Slika 7. Povjerenje gradana Republike Hrvatske u Sabor (Izvor: Eurobarometar, 2024, prikaz

moj)
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Slika 8. Povjerenje gradana Republike Hrvatske u Vladu (Izvor: Eurobarometar, 2024, prikaz

moj)
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Slika 9. Povjerenje gradana Republike Hrvatske u pravosude (Izvor: Eurobarometar, 2024,

prikaz moj)

Sto se ti¢e obiljeZja kulturnog kapitala u Hrvatskoj, nedostaje znanstvenih tekstova koji bi ga
kriticki prikazali. Jugoslavenski period zasigurno je utjecao na akumulaciju odredene, ideoloski
prihvatljive tipologije objektiviranog kulturnog kapitala kroz likovnu, glazbenu i druge
umjetnosti o cemu medu ostalim svjedoci i svjetska izlozba o jugoslavenskoj arhitekturi u
muzeju MoMA u New Yorku 2019. godine. No, relativno velik opseg ovog tipa kulturnog
kapitala za tako mali geografski teritorij moze se viSe pripisati razli¢itim povijesnim kulturnim
utjecajima i politiCkim vladavinama, prvenstveno Rimskog carstva i stare Grcke, potom i
Venecije odnosno Mletacke Republike. Na UNESCO-ovom Popisu svjetske bastine Hrvatska
ima upisanih 11 materijalnih i 17 nematerijalnih dobara. Novi politicki okvir uveden nakon
1990. godine kao i u drugim zemljama u tranziciji nakon osamostaljenja oslabio je znacaj
kulturnog kapitala u korist ekonomskog te je “izvor 'nostalgije prema socijalizmu' koju dijele
osiromasene srednje klase u tranzicijskim zemljama” (Todorova, 2010, prema Vozab, 2016:
147). Institucionalizirani oblik kulturnog kapitala u Hrvatskoj mogucée je ilustrirati podacima,
kroz dimenziju obrazovanosti stanovni$tva koje od polovice proslog stoljeCa do danas
kontinuirano raste. U periodu od proglasenja neovisnosti kojim se bavim u ovom tekstu takoder
vidimo kontinuiran rast obrazovanosti (vidi Sliku 10.). Prema popisu stanovniStva iz 2021.

godine od ukupnog stanovnistva staroga 15 i viSe godina osnovnoskolsko obrazovanje ili manje

77



ima 20,4 % stanovnistva, §to je za 10,4 postotna boda manje u odnosu na 2011. godinu. Udio

visokoobrazovanog stanovnistva u 2021. je iznosio 24,1 % Sto je 7,7 postotnih bodova vise

nego u 2011. 1 14,6 % vise nego 1991. godine.
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Slika 10. Obrazovanost hrvatskog stanovnistva (Izvor podataka: Drzavni zavod za statistiku

RH; graf moj)

4.4.2. Politicka samoidentifikacija

Kao dodatak socijalnom i kulturnom kapitalu i povezanost politickih doktrina s etnickom,
gradanskom odnosno kulturnom dimenzijom nacionalnog identiteta zanimljivo je promotriti
podatke o tome na koji nacin hrvatski gradani sami sebe identificiraju kroz politicke ideologije

a koje je kroz sva tri perioda koji nas ovdje zanimaju prikazao Raos (2024).
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Slika 11. Politicki svjetonazor hrvatskih gradana, 1999.-2020. (Raos, 2024, prikaz moj)

Demokrscanstvo 1 socijaldemokracija su kao politicki svjetonazori u Hrvatskoj daleko

najzastupljeniji, nakon kojih je iduci najprisutniji liberalizam.

79



5. PREGOVARANJE NACIONALNOG IDENTITETA U ERI DIGITALNE
KOMUNIKACIJE: ISTRAZIVACKI DIZAJN, ANALIZA I RASPRAVA

5.1. Tripartitni teorijski model nacionalnog identiteta

Pregovaranje nacionalnog identiteta kao skupine narativa jednog nacionalnog kolektiva odvija
se kroz interakciju niza politic¢kih i drustvenih aktera koje nije moguée a mozda nije ni potrebno
prebrojiti. No, za daljnje teoretiziranje o nacionalnom identitetu u suvremenom kontekstu
digitalnih komunikacija koje su medijatizirale neke od najsitnijih svakodnevnih interakcija
pojedinaca s kolektivom pa sve do medunarodnih politi¢kih pregovora o kojima ovise Zivoti
milijuna ljudi, ovaj Sirok skup aktera korisno je podijeliti na nekoliko glavnih razina (vidi Sliku
12.). Tako sagledan, mnogo puta proglasen kao empirijski neuhvatljiv, dinamican i fluidan,
fenomen nacionalnog identiteta moguce je obradivati na razli¢ite nacine i $to je mozda jo$
vaznije, odnosi pojedinih razina se mogu istrazivati u odnosu na cjelinu fenomena. Oslanjajuci
se na nalaze prethodnih istrazivanja o naciji i nacionalizmu te uvide o procesu medijatizacije,
tripartitni teorijski model koji ovdje razradujem zapravo predstavlja polje pregovaranja
nacionalnog identiteta. Jedna razina odnosi se na primarno politicke institucije i elite mada bi
se, primjerice, u drzavama gdje dominira jedna religijska skupina moglo govoriti i o jakom
utjecaju drugih vrsta institucija i elita na pregovaranje nacionalnog identiteta, primjerice,
religijskih. U aktualnoj politi¢koj konstelaciji SAD-a kod koje se govori o plutokraciji, moglo
bi se u model, primjerice, postaviti poslovne elite tehnoloskih kompanija kao vaznog aktera
koji utjeCe na pregovaranje nacionalnog identiteta. Druga razina modela odnosi se na mnoge i
danas izuzetno raznorodne medijske aktere od kojih, u kontekstu nacionalnog identiteta, opet
zavisno od specifi¢ne situacije u pojedinoj drzavi-naciji, treba istrazivati one koji iz odredenih
razloga imaju dominantan utjecaj na nacionalne narative. S obzirom na fazu tehnoloSkog
razvoja i penetracije digitalnih medija, to se u razli¢itim dijelovima svijeta zasigurno razlikuje.
Tre¢a razina, mada bi ona isto tako mogla biti i prvonavedena jer ove tri razine nisu u
hijerarhijskom odnosu niti red navodenja u ovom tekstu nuzno iskazuje jacu ili slabiju snagu
njihovog utjecaja na pregovaranje nacionalnog identiteta, odnosi se na diskurzivne prakse koje
proizlaze iz naroda. Narod je ovdje odreden ne samo kao nacionalni kolektiv nego i
stanovnistvo dijaspore koje, primjerice, u hrvatskom slucaju itekako ima utjecaj na javni
diskurs pa tako i pregovaranje nacionalnog identiteta. Uz ove tri razine jo$ je jedna skupina
aktera koja ima velik vanjski utjecaj na pregovaranje nacionalnog identiteta kao uspostavljanje

dominantnih narativa koji imaju svoj vijek trajanja, pogotovo u hrvatskom slucaju a to je
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medunarodna zajednica odnosno, za hrvatski slucaj preciznije receno, zajednica Europske
unije. Istrazivanje diskurzivnih praksi ove razine ne treba biti integrirano u nalaze osnovne tri
razine ali je bitno ustanoviti otkud pojedini narativi ili dijelovi narativa dolaze odnosno otkud
dolazi njihovo potpirivanje. U sluc¢aju nekog drugog nacionalnog identiteta to moze biti neki
drugi akter, primjerice, za australski je to moguce Velika Britanija a za bivSe kolonije narativi

koji se infiltriraju u nacionalni prostor porijeklom iz zemlje kolonizatora.

C institucije i elite >

odozgo medunarodna zajednica ‘)
C medijski akteri > (nacionalni identitet) Gmmmmmmmneed
medijska razina
odozdo

Cstanovniétvo i dijaspora>

Slika 12. Klju¢ni akteri i razine pregovaranja nacionalnog identiteta (vlastiti prikaz)

Prema klasi¢noj literaturi o naciji i nacionalizmu razinu politi¢kih elita i institucija bismo
nazivali odozgo dok bi razina koja proizlazi iz naroda bila nazvana odozdo i ovaj model nuzno
ne odbacuje takvo nazivlje. Medutim, takvi su termini mozda bili prikladniji za razdoblja
strogih druStvenih, klasnih podjela kad su opseg, koli¢ina i smjerovi komunikacije bili vrlo
ograniceni, kako kanalima tako i vremenom konzumacije. Danas kad je komunikacija
konstantna 24 sata dnevno a pripadnici jedne razine u nekoliko godina postanu istaknuti
pripadnici druge razine kao Sto je to slucaj s ukrajinskim Volodymyrom Oleksandrovychem
Zelenskym koji se prethodno profilirao kao komicar a potom postao predsjednik drzave i, dakle,
iz istaknutog predstavnika razine naroda presao u istaknutog predstavnika razine institucija i
elita, situacija je drugacija. U vremenu kad bivsi drzavni predsjednik i dobitnik Nobelove
nagrade za mir Barack Obama koji je nakon svog mandata postao filmski narator i influencer a
maloljetnici poput Svedske Grete Thurnberg svojim aktivistickim angazmanom itekako
oblikuju percepciju vlastite zemlje pa i utjecu na pregovaranje nacionalnog identiteta, tesko je

sugerirati Sto je tu zaista odozgo a $to odozdo. Ideoloske su podjele velike ali linija prelaska
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aktera s jedne na drugu razinu je puno fleksibilnija nego ranije. Za ovaj model bitno je da silnice
koje forsiraju i nadograduju odredene nacionalne narative dolaze s tri, uvjetno receno, Cetiri
strane ako uzmemo u obzir i medunarodnu javnost i, ono $to je tu umjetnost jest shvatiti koja
je razina izvor odredenog identitetskog narativa; koji je njegov tijek u smislu prelaska na druge
razine i eventualno ponovno pojavljivanje na pocetnoj razini; propulzivnost koju narativu daje

odredena razina aktera pa onda ishod koji narativ ima na pojedinu razinu.

gradanska

Slika 13. Dimenzije nacionalnog identiteta (vlastiti prikaz)

Pritom, nacionalnim identitetima europskih demokracija, kakvog je tipa i moderni hrvatski
nacionalni identitet, imanentna je gradanska, etnicka i kulturna dimenzija (vidi Sliku 13.). Sve
ove dimenzije konstantno su prisutne ali razli¢itim intenzitetom kako se mijenjaju politicki 1
drustveni uvjeti u kojima nacionalni kolektiv funkcionira i opstoji. Promatranjem jedne teme u
javnom diskursu koja sadrzi identitetsku komponentu, na temelju ovog teorijskog modela
potencijalno je moguce, doduse ne egzaktno nego aproksimativno ali empirijski potkrijepljeno,
odrediti intenzitet zastupljenosti pojedinih dimenzija nacionalnog identiteta u danom
povijesnom trenutku. Osim toga, odredivanjem zastupljenosti paradigmi koje upotpunjuju opis
jednog nacionalnog identiteta kao fenomena a to su europeizacija, nacionalizam,
multikulturalizam te kozmopolitizam moguce je, na bazi stvarnih podataka, procijeniti koja

razina aktera u odredenoj temi njeguje ili forsira odredenu paradigmu.
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5.2. Predmet, ciljevi istraZzivanja i istrazivacka pitanja

Predmet ovog doktorskog istrazivanja jest primijeniti prethodno izloZeni tripartitni teorijski
model na jednu identitetsku temu koja se tice suvremenog hrvatskog nacionalnog identiteta.
Izraden na temelju modernistickih te etnosimbolistickih ali i novijih pristupa naciji i
nacionalizmu koji su, bez obzira na epistemoloske razlike iznijeli slicne uvide koji se ti¢u uloge
medija u pregovaranju nacionalnog identiteta, predlozeni model integrira nalaze suvremenih
istrazivanja o medijatizaciji koja pojaSnjava digitalnu transformaciju javne sfere i

inkrementalne promjene koje su mediji donijeli u oblasti politi¢kog.

Studija slucaja na koju je predlozeni teorijski model u ovom istrazivanju primijenjen bavi se
identitetskom temom uvodenja eura kao sluzbene valute u Republiku Hrvatsku odnosno ulasku
Hrvatske u eurozonu. Nalaze ove studije treba promatrati kroz prizmu europeizacije kao

procesa kojem je drzava izloZena posljednjih tridesetak godina.

Cilj ovako postavljenog istrazivanja jest ocrtati medijatizirani hrvatski nacionalni identitet u
jedinstvenom povijesnom trenutku po prvi puta na temelju izloZenog tripartitnog teorijskog
modela. Osim toga, cilj je promotriti uskladenost odnosno neuskladenost sadrzaja pojedinih
razina na kojima se nacionalni identitet pregovara u ¢emu ¢e doprinijeti kognitivne mape svake

od analizirane razine, pritom postavljajuci sljedeca istrazivacka pitanja:

Istrazivacko pitanje 1: Koji tip aktera sudjeluje u identitetskom diskursu prilikom
uvodenja eura u Hrvatsku i postoje li utjecajni akteri koji ne pripadaju niti jednoj od

identificirane tri razine?

Istrazivacko pitanje 2: Koji su akteri klju¢ni u polju hrvatskog, medijski

posredovanog nacionalnog identiteta?

Istrazivacko pitanje 3: Kakvi se medijski posredovani narativi javljaju u periodu

uvodenja eura i razlikuju li se narativi pojedinih razina?

Istrazivacko pitanje 4: Jesu li koncepti u narativima pojedinih razina aktera vezani

za etnicku, gradansku ili kulturnu dimenziju nacionalnog identiteta?

Istrazivacko pitanje S: Kakva je uloga medija u oblikovanju identitetskog narativa?
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Studija slucaja u prvom dijelu koristi sekundarnu analizu podataka u kombinaciji s analizom
sadrzaja postojecih istrazivanja o Hrvatskoj i sluzbenih dokumenata o procesu uvodenja eura
kao nove sluzbene valute u Hrvatskoj. U drugom dijelu istrazivanja, putem metode kognitivnog
mapiranja kao kvalitativne metode u analiziranju identitetskog narativa koji se javlja prilikom
ulaska Hrvatske u eurozonu, identificiram salijentnost koncepata (kategorije, mentalne
koncepte, vjerovanja, vrijednosti, eventualno emocije) koji se javljaju u javnom diskursu na
pojedinoj razini pregovaranja koje ¢ine polje nacionalnog identiteta. Osim toga, s obzirom na
to da ¢e svaka razina modela biti prikazana kroz svoju kognitivhu mapu, metoda ¢e pomoci
ustanoviti odnos izmedu tih koncepata na pojedinoj razini Sto bi trebalo ukazati na nijanse u
pristupu i vrijednostima prisutnim na svakoj od njih i pojasniti ulogu medija u pregovaranju

hrvatskog nacionalnog identiteta.

5.3. Metodologija istraZivanja

5.3.1. Studija slucaja

S obzirom na to da je proces uvodenja eura kao sluzbene valute u Hrvatsku jedinstven dogadaj
u povijesti ove drzave, kao istrazivacku strategiju odabrala sam studiju slucaja koja je
fleksibilna utoliko $to moze ukljuciti vise razli¢itih metoda prikupljanja podataka i na taj nacin
pomo¢i obradivanju identitetskog diskursa o hrvatskom nacionalnom identitetu u ovom
specificnom povijesnom trenutku. U tom smislu, svrha ove studije slucaja jest istraziti razine i
aktere pregovaranja hrvatskog nacionalnog identiteta prilikom procesa uvodenja eura kao
sluzbene valute u Republiku Hrvatsku i identitetskog diskursa koji se pritom vodio. Studija ima
vremensko ograni¢enje i bavi se periodom od 2017. godine kad je napisana i prihvaéena
Eurostrategija pa sve do 2023. godine kad je euro kao valuta sluzbeno uveden. Prostorno
ogranicenje studije treba biti shvac¢eno kroz ideju “prostorno osjetljive studije” (Krajina, 2017)
kojom se fizicki prostor hrvatskog drzavnog teritorija a pogotovo prostor pregovaranja
hrvatskog nacionalnog identiteta ne promatra fiksno nego procesno. Nacionalni identitet kao
izraz politickog promatra se unutar drzavnih granica ali i izvan njih te je tendencija ukljuciti
dijasporu kao grupu ljudi koja raspolaze transmisijom identitetskog narativa koji je mnogima
izuzetno vazan makar kao referentna tocka vlastitog iskustva. Medu njima, identitetski narativ
kroz generacije mutira, mozda i zastarijeva do granice neprepoznatljivog u odnosu na onaj
aktualni u mati¢noj zemlji ali oni ipak utjecu na formiranje nacionalnog identiteta makar na

indirektnoj razini (viSe o nacionalnim i kozmopolitskim identitetima dijaspore vidi Vico, 2024).
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S obzirom na nastanak nacionalnih prostora na Internetu, odredenih domenom pa i tematskim
grupama na druStvenim mrezama koje su danas postali svakodnevni na¢in komunikacije, neki
dio nacionalnog identiteta nastaje i ovdje — u virtualnom, svijetu cesto ispunjenom

anonimnoS$c¢u.

Za ovaj rad posebno je relevantno Yinovo (2007: 24) odredenje studije slucaja kao vrste
empirijskog istrazivanja koje “proucava suvremeni fenomen unutar njegovog stvarnog Zivotnog
konteksta, posebno kada granice izmedu fenomena i konteksta nisu ocite”. Naime, fenomen
nacionalnog identiteta kao fragmentiran, dinamican i fluidan konstrukt (Wodak, 2015) zaista
nije moguce kirurski izdvojiti iz bilo kojeg politi€¢kog 1 drustvenog konteksta da bi ga se potom
izolirano analiziralo. No, promatraju¢i taj fenomen kao zapravo proces pregovaranja o
narativima izmedu odredenih skupina aktera, mapirajuci ih i proucavajuci njihovu interakciju,
moguce ga je pobliZze razumjeti. Dobro je imati u vidu da za Creswella (2007) studija slucaja
predstavlja vrstu istrazivanja kojom se istrazuje jedan ili viSe ogranicenih slucaja istovremeno

1 to prikupljajuci dubinske podatke, iz razlicitih izvora.

Prema Simons (2012: 51), kvalitativna priroda studije slu¢aja sugerira intervjuiranje, opazanje
i analizu sadrzaja kao tri metode koje se najcescée koriste. Uz ove metode, u ovom radu koristit
¢u 1 kognitivno mapiranje kao vrstu prikupljanja podataka odnosno analize sadrzaja i na taj
nacin posti¢i triangulaciju koja osigurava dolazak do dubinskih podataka iz viSe razlicitih
izvora §to kao imperativ kod valjane studije slucaja, ve¢ je spomenuto, naglasavaju mnogi
autori (Creswell, 2007; Yin, 2007). To je ujedno povezano s Cetiri uvjeta dizajna studije slucaja
koje bi bilo dobro zadovoljiti — konstruktnu, unutarnju i vanjsku valjanost te pouzdanost
istrazivanja (Yin, 2007). Konstruktna valjanost u mojem radu postize se jasnim odredenjem
konstrukta ili fenomena nacionalnog identiteta i to, kako navodi Yin (2007), koriStenjem ve¢
spomenutih viSestrukih izvora podataka, odrzavanjem lanca dokaza koji podrazumijeva logican
prikaz podataka od istrazivackih pitanja do zakljucaka te, nakon pisanja izvjestaja studije
slucaja, konzultacijama sa stru¢njacima kako bi se potvrdilo da su doneseni zakljucci valjani.
Unutarnja valjanost ti¢e se provjeravanja uzro¢no-posljedi¢nih veza pri analizi podataka;
vanjska se odnosi na moguénost novih spoznaja odnosno poop¢avanja nalaza pojedine studije
slu¢aja a pouzdanost studije osigurava se pazljivim dokumentiranjem biljeski i1 procesa te
organiziranim spremanjem podataka zato da bi neki drugi istrazivac koji slijedi te postupke

mogao do¢i do istih nalaza i zakljucaka (Yin, 2007).
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Sto se tie generalizacije zakljuéaka studije, u kvalitativnim istrazivanjima govorimo o
analitickoj generalizaciji za razliku od kvantitativnih u kojima govorimo o statistickoj (Yin,
2007). Analiticka generalizacija studije slucaja, dakle, dopusta da se odredeni dio rezultata
generalizira u odnosu na neku $iru teoriju a ne na populaciju (Mioci¢, 2018) i tome mozemo

teziti no, posteno je reéi, nije vjerojatno u tome nuzno i uspjeti.

Za potrebe ove studije slucaja prikupila sam sluzbene dokumente koje ¢ine zakonodavni okvir
uvodenja eura u Republiku Hrvatsku; sluzbenu dokumentaciju Hrvatske narodne banke i
Ministarstva financija Republike Hrvatske te istrazivanja javnog mnijenja viSe razlicitih
agencija koja se ticu uvodenja eura kao sluzbene valute u Republiku Hrvatsku. Svi navedeni
dokumenti citirani su i javno dostupni. Osim sluzbene dokumentacije, napravila sam
polustrukturirani intervju s predstavnicom Ministarstva kulture i medija RH koja je kao ¢lanica
komisije sudjelovala u odabiru dizajna nacionalne strane kovanice eura te polustrukturirane

intervjue s dvoje predstavnika Hrvatske narodne banke.

5.3.2. Kognitivnho mapiranje

Metoda kognitivnog mapiranja kvalitativna je metoda istrazivanja inicijalno razvijena u okviru
politi¢ke psihologije. Ona omogucuje “proucavanje neopipljivih ideacijskih faktora na
strukturirani nac¢in” (Van Esch et al., 2016) a dosad je koriStena za analizu javnih politika (Van
Esch, 2014; Princen i Van Esch, 2015; Van Esch i Snellens, 2022), politi¢kih stavova (Mansell
et al.,, 2021), politickog odlu¢ivanja (Axelrod, 1976), medunarodnih odnosa (Young and
Schafer, 1998) i konzumacije vijesti (Boukes et. al., 2020). Medu analizom sadrzaja, analizom
diskursa i etnografijom, kognitivno mapiranje kao metoda za istrazivanje kolektivnih identiteta
ima najviSe potencijala (Abdelal et al., 2009: 8). Fenomen nacionalnog identiteta upravo je
primjer fenomena koji pociva na idejama i vrijednostima nekog kolektiva kao ideacijskih

faktora i bas zbog toga Cini se vrijednim pokusSati na njega primijeniti kognitivno mapiranje.

U svijetu postoji viSe metoda koje nose naziv kognitivno mapiranje no ne treba ih mijesati jer
se odnose na potpuno razli¢ita podrucja. U humanoj geografiji i psihologiji mozemo pronaci
istrazivanja koja kognitivno mapiranje koriste kao nac¢in mapiranja fizickog prostora i procesa
ljudskog razmisljanja vezanog za prostor koji ljudi koriste u kretanju i prostornom ponasanju
covjeka (Kitchin, 2000). Kognitivno mapiranje spominje se, takoder, u filozofiji Fredrica
Jamesona ali ne kao istrazivacka metoda nego kao apstraktan misaoni koncept kojim se

pojedinac moze smjestiti u drustveni prostor na globalnoj razini (Jameson, 1981). Kognitivno
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mapiranje kao termin nalazimo i u kompjuterskoj znanosti, gdje oznacava nacin izrade neke
vrste mentalnih mapa koje vizualiziraju pojmove i strukture vezane za odredene teme ili aspekte
stvarnosti odnosno grade algoritamske matematicke modele da bi simulirali ljudski nacin
razmi$ljanja $to je posebno aktualno obzirom na rastuéu popularnost aplikacija umjetne
inteligencije. Kognitivno-afektivno mapiranje kao metoda, pak, dopusta istrazivacu ukljuciti
emotivnu komponentu asocijacija u analizi razliitih tema, od konflikta koji se javio izmedu
lokalne uprave i stanovnika kod pitanja upotrebe urbanih povrSina zemlje u Njemackoj do
izraelskih stavova prema Zapadnom zidu (Homer-Dixon et al., 2014). Metoda kognitivnog
mapiranja koju, pak, primjenjujem u ovome radu istovjetna je metodi koju u svojim
istrazivanjima koristi akademski tim okupljen oko prof. dr. Femke Van Esch, redovne
profesorice pri Sveucilistu u Utrechtu koja drzi kolegije iz europskog upravljanja i vodenja
(eng. European Governance and Leadership). Van Esch od 2023. godine razvija projekt
automatizacije podataka dobivenih kognitivnim mapiranjem, podrzan od strane nizozemskog
fonda za razvoj akademskih softverskih rjesenja Netherlands E-Science Centre. Rezultat tog
projekta je softversko rjeSenje pod nazivom CognitiveMapr?! koje sam, uz podr§ku Van Esch i
njezinog tima i sama koristila za vizualizaciju i interpretaciju podataka. Vazno je napomenuti

da softver podrzava hrvatski jezik tako da priprema podataka nije iziskivala nikakav prijevod.

Specifi¢nost ove metode kognitivnhog mapiranja je u tome $to omogucuje izdvajanje ideja iz
tekstova, govora, institucionalnih dokumenata, medijskih izvora i intervjua koriste¢i odnos
izmedu koncepata kao jedinicu analize (Axelrod, 1976). Dakle, odnos koji zelimo identificirati
kognitivnim mapiranjem odvija se izmedu dviju tvrdnji. Jednu tvrdnju nazivamo tzv. uzro¢nim
konceptom 1 taj koncept ima odreden pozitivan, negativan ili neutralan odnos prema drugoj
tvrdnji koju nazivamo konceptom ucinka. Najosnovnija gramaticka struktura na hrvatskom
jeziku u ovom smislu je subjekt-glagol-direktni ili indirektni objekt Sto se, jezikom kddiranja
prevodi u uzro¢ni koncept-poveznica-koncept ucinka. No, osnovno pitanje koje istrazivac
postavlja kodirajuc¢i zadani korpus jest utjece li subjekt na objekt (Wrightson, 1976: 293).
Odnosi medu konceptima u kognitivnoj mapi mogu se kasnije analizirati na kvalitativan 1
kvantitativan na¢in — putem utvrdivanja odnosa izmedu koncepata kao kauzalnih ili

normativnih, pozitivnih ili negativnih te putem snage odnosa i centralnosti odnosno istaknutosti

2L F.A.W.J. van Esch, M. Dekker, D. de Gooijer, J. Lobée, A. Patist, N. van Riet, T. Rozendaal, N. Tichattibin,
T. van der Wulp, J.F.A. Snellens (2024) - CognitiveMapr - https://github.com/jfasnellens/cognitivemapr -
https://doi.org/10.5281/zenodo.10827420
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(eng. saliency) koncepata (Van Esch, 2022). Da bi oformio kognitivhu mapu, istraziva¢ mora
standardizirati koncepte i transformirati odnose izmedu koncepata u vizualni prikaz u kojem su
koncepti prikazani kao to¢ke a odnosi izmedu koncepata su prikazani kao strelice
(Axelrod, 1976; Young, 1996; Young i Schafer, 1998). Odnosi odnosno strelice u kognitivnoj
mapi dobivaju znak koji pokazuje je li koncept percipiran kao pozitivan (+) ili negativan (-)
doprinos efektu-konceptu odnosno da li akter naglasava da koncept nema utjecaja na efekt-

koncept (0) (Van Esch, 2022).

5.3.3.  Korpus materijala i podaci

Za analizu razine pregovaranja nacionalnog identiteta odozgo odnosno onu koja se tice elita 1
institucija koristila sam transkripte saborskih rasprava koje su prethodile donoSenju Zakona o
uvodenju eura kao sluzbene valute u Republici Hrvatskoj. Datoteke transkripata sam zaprimila
u sluzbenoj komunikaciji s Odjelom za odnose s javnos¢u Hrvatskog sabora no oni su inace
javno dostupni na sluZzbenoj web stranici Hrvatskog sabora??. Prva rasprava koju sam analizirala
odrzana je 9. ozujka 2022. godine pod sluzbenim nazivom Prijedlog zakona o uvodenju eura
kao sluzbene valute u Republici Hrvatskoj, prvo Citanje sadrzi 71 stranicu teksta. Glasanje o
prijedlogu zakona odrzano je 11. ozujka 2022. godine. Druga rasprava koju sam analizirala
odrzana je 5. svibnja 2022. godine pod sluzbenim nazivom Konacni prijedlog zakona o
uvodenju eura kao sluzbene valute u Republici Hrvatskoj, drugo Citanje sadrzi 74 stranicu teksta
dok je glasanje o konacnom prijedlogu zakona odrzano 13. svibnja 2022. godine. U slucaju
analize razine politic¢kih institucija kodirala sam cjelovit sadrzaj govora i replika svih saborskih
zastupnika. Nisu kodirani sadrzaji izjava tadasnjih obnaSatelja duznosti predsjednika Hrvatskog
sabora Gordana Jandrokoviéa te potpredsjednika Ante Sanadera i Zeljka Rainera koji su se
odnosili na prakticne strane diskusije, najavu govornika, zahtjeve stanki, dijeljenje opomena i

sl.

Za analizu medijske razine pregovaranja nacionalnog identiteta koristila sam medijske ¢lanke
objavljene na Internetu. U 2022. godini prema Digital News Reportu (RIDNR, 2023) naj¢itaniji
Internet mediji u Hrvatskoj bili su Index.hr, 24sata online, Dnevnik online, Jutarnji online,
net.hr, Tportal i Vecernji online pa su iz tog razloga upravo ovi mediji uvrSteni u korpus za

analizu medijske razine. Listu ¢lanaka objavljenih u odabranim medijima tijekom 2022. godine

22 Hrvatski sabor, informacijsko-dokumentacijska sluzba, https://edoc.sabor.hr/
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generirala sam putem unosa kljucnih rije¢i “uvodenje eura®“ u web aplikaciji TakeLab
Retriever? koju je razvio Laboratorij za analizu teksta i inZenjerstvo znanja (TakeLab) pri
zagrebackom Fakultetu elektrotehnike i racunarstva. TakeLab Retriever je platforma za
automatiziranu semanticku analizu ¢lanaka s, trenuta¢no tridesetak, hrvatskih web portala koja
se odvija uz pomo¢ naprednih tehnika rudarenja teksta, u realnom vremenu. Nakon generiranja
inicijalne liste koja je za 2022. godinu sadrzavala 3004 ¢lanka, suzila sam period analize
objavljenih ¢lanaka na mjesece odvijanja saborskih rasprava, dakle, 1.-31. ozujka 2022. godine
1 1.-31. svibnja 2022. godine koju sam, pak, uredila tako $to sam eliminirala identi¢ne ¢lanke 1
¢lanke koji se ni na koji nac¢in ne odnose na temu istrazivanja (npr. oni koji su povezani s
Europskim prvenstvom u nogometu koji se u skraéenom nazivu zove isto kao i europska
valuta). Zavr$na lista sadrzavala je 241 ¢lanak, na hrvatskom jeziku, od ¢ega je 127 ¢lanaka,
dakle, 53% ukupnog broja analiziranih ¢lanaka potpisano s HINA ili HINA u kombinaciji s
autorom medija. Pregled analiziranih ¢lanaka po pojedinom mediju vidljiv je u Tablici 4. a
kompletna lista analiziranih ¢lanaka nalazi se u Prilogu 3. ovog rada. Clanak je kvalificiran za
analizu ukoliko je barem jedan odlomak teksta posve¢en uvodenju eura. Ukoliko bi ¢lanak
pokrivao vise tema, primjerice, u politickim prognozama o cijeloj godini 2022. koje ukljucuju
pandemijske i druge teme, kodiran je onaj dio ¢lanka koji se odnosi na uvodenje eura. Clanci
koji su na ovu temu objavljeni kao placene objave takoder su kodirani. Metoda kognitivnog
mapiranja provedena je na razini naslova ¢lanka te na razini tekstualnog sadrzaja ¢lanka, ne
ulaze¢i pritom u analizu graficke opreme niti video zapisa. Bitno je napomenuti da neki
medijski Clanci sadrze lapsuse, gramaticke i stilske pogreske koji ponekad otezavaju
razumijevanje teksta a mjestimic¢no tekstovima nedostaje glagol ili koriste zamjenicu za koju
nije jasno na koji subjekt se odnosi. U slucaju ovakve nesuvislosti i potpune nerazumljivosti

pojedine recenice, ona nije kodirana mada je takvih ekstremnih slu¢ajeva bilo svega nekoliko.

2 Dukié, D., Petri¢evi¢, M., Curkovié, S. and Snajder, J., 2024. TakeLab Retriever: Al-Driven Search Engine for
Articles from Croatian News Outlets. arXiv preprint arXiv:2411.19718
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Tablica 4. Pregled analiziranih ¢lanaka prema Internet mediju

Internet medij Broj ¢lanaka
Net.hr 55
Tportal.hr 42
Index.hr 38
Jutarnji.hr 33
24sata.hr 29
Vecernji.hr 29
Dnevnik.hr 15
Ukupno 241

Za analizu gradanske razine pregovaranja nacionalnog identiteta korpus se sastojao od javnih
komentara na drustvenom mediju Facebook objavljenih na javno dostupnim profilima ranije
navedenih naj¢itanijih Internet medija u 2022. godini. Upisom klju¢nih rijeci “uvodenje eura”
u trazilicu Meta profila pojedinog medija, izlistane su objave pojedinog medija koje se
uglavnom sastoje od poveznice na ¢lanak objavljen na mati¢nom portalu te poziva na
komentiranje odredene teme koja se tice uvodenja eura u Republiku Hrvatsku?. Pojedini ¢lanci
komentirani su preko tisu¢u puta i podijeljeni preko pedeset, ¢ak i stotinu puta Sto je bio dobar
pokazatelj atraktivnosti teme za gradane. Komentari koje sam analizirala morali su biti
kvalificirani za analizu. Ukoliko su tekstualno sadrzajni odnosno sadrze jednu tvrdnju (tzv.
uzro¢ni koncept) koja ima odreden pozitivan ili negativan odnos prema drugoj tvrdnji (tzv.
koncept ucinka) kvalificiraju se za provodenje analize metodom kognitivnog mapiranja.

Kognitivnim mapiranjem, medutim, nisam analizirala vizualne zapise, forme memova?® niti

24 Primjerice, objava na Facebook profilu Internet portala net.hr 7. velja¢e 2022. pod nazivom “Svidaju li vam se

hrvatske kovanice eura i centa?”
25 Zabavan ili zanimljiv sadrZaj koji se uglavnom sastoji od slike ili video zapisa koji se kao forma komunikacije

uglavnom koriste na drustvenim medijima (Merriam-Webster.com, 2025)
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tzv. emoji znakove®. Komentari koji sadrZe psovke ili vrijedanje u ovom sluéaju takoder nisu
bili uklju€eni u analizu. Facebook profili putem kojih su komentirani ¢lanci koje sam analizirala
potpisani su imenom i prezimenom ili, u nekim slu¢ajevima, nadimkom a po sadrzaju
komentara, pod pretpostavkom da su komentari vjerodostojni, u odredenoj su mjeri ukljucivali
i hrvatske iseljenike. U skladu s Misljenjem o etickom aspektu istrazivanja za potrebe doktorske
disertacije Fakulteta politickih znanosti (Prilog 1.) 1 zaStitom integriteta i dostojanstva
pojedinaca koji su autori analiziranih komentara, u radu ne navodim njihova imena, prezimena
niti Internet nadimke. Lista ¢lanaka ispod kojih su analizirani komentari dostupna je kao Prilog
2. rada. Ukupan broj analiziranih komentara iznosi 12 768 a period komentiranja nisam
ogranicila na mjesece saborskih rasprava ve¢ analiziram period 2022. godine od sije¢nja do
kolovoza. Neki komentari dobili su velik broj reakcija svidanja (eng. like) drugih citatelja i
komentatora, primjerice, postoje komentari koji imaju preko Sest stotina takvih reakcija Sto opet
ukazuje na dozu slaganja s ostavljenim komentarom i odredenim narativom koji taj komentar
nosi. Takva vrsta podatka je zabiljezena u bazi podataka ali nije uvedena u kognitivnhe mape

kao potvrda salijentnosti koncepta, za diskusiju je bi li trebala biti i na koji nacin.

5.3.4. Standardizacija rezultata kodiranja

Dobiveni materijal standardizirala sam kroz tri koraka. Korpus materijala koji sam odabrala
kao predmet analize ovog istrazivanja sadrzi viSe tematskih dimenzija od kojih nisu sve
relevantne za pitanja na koja u radu nastojim prona¢i odgovor. Jedan dio korpusa koji
analiziram bavi se ekonomskom dimenzijom uvodenja eura koja za moja istrazivacka pitanja
ne nosi kljuénu vrijednost. No, radi kredibiliteta istrazivanja izradila sam analizu ¢itavog
korpusa bez obzira odnosi li se njegov sadrzaj na ekonomsku ili identitetsku dimenziju. Nakon,
dakle, cjelovite analize korpusa uredila sam podatke te ispravila pravopisne pogreske bez obzira
jesu li one nastale u izvornom obliku transkripta, ¢lanka i komentara ili prilikom kddiranja.
Zatim sam pristupila standardizaciji rezultata kddiranja na nacin da sam sintagme i konstrukcije

2 <6

koje imaju sli¢no znacenje poput “uvodenje eura u Hrvatsku”, “ulazak Hrvatske u eurozonu”,

199 ¢

“hrvatsko pristupanje eurozoni”, “¢lanstvo Hrvatske u eurozoni” i sl. svela pod jedan unos u

26 Emojiji su slikovni izrazi emocija, raspoloZenja i stavova (u pravilu shematizirano oslikavaju¢i odgovarajuéi
izraz lica) te radnji, situacija, bi¢a i predmeta (Ivas, Zaja, 2003: 81).
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bazu podataka (terminologijom kognitivnog mapiranja unose zapravo nazivamo konceptima),

u ovom slucaju “uvodenje eura u Republiku Hrvatsku”.

Druga razina standardizacije koju sam provela kako bih pripremila podatke za generiranje
kognitivnih mapa putem ranije spomenutog softverskog rjesenja CognitiveMapr, odnosi se na
eliminaciju unosa koji se ticu rubnih koncepata i tema koji nemaju direktne veze s mojim
istrazivackim pitanjima. To su, primjerice, pitanja zastite migranata, ekonomska situacija u
Rusiji, kampanja za cijepljenje u pandemiji, zabrana koriStenja GMO sjemena, problemi
hrvatske poljoprivrede kao i unosi vezani za probleme drugih europskih zemalja poput Grcke,
Slovacke, Madarske, Svedske i sl. Sto se ti¢e ekonomske terminologije, najées¢i koncepti ovog
tipa odnose se na inflaciju, inflatorne pritiske i inflatorna kretanja i oni se ponavljaju na svim
razinama tako da su ostavljeni kao unosi za generiranje mapa jer su potencijalno u nekoj vezi s
identitetskim konceptima. Medutim, ekonomski indikatori i termini poput deprecijacije,
recesije, valutne klauzule, profita na pretvorbi tecaja, teCajnog pariteta, referentne kamatne
stope i sl. sam eliminirala iz zavr$ne baze podataka jer ulaze preduboko u ekonomsku dimenziju
uvodenja eura koja ovdje nije u fokusu. Treca razina standardizacije koju sam provela odnosi
se na uskladivanje unosa sli¢nog znacenja na sve tri razine pa je tako primjerice, za razne
varijante istog opisa ratne situacije u Ukrajini na sve tri razine uveden unos “rat u Ukrajini”.
Cilj ove faze standardizacije podataka jest pronaci dodirne tocke narativa na trima razinama

mada bez forsirane asimilacije ako medu njima postoje objektivne razlike.

Nakon provedene standardizacije, kroz softversku aplikaciju CognitiveMapr generirala sam
kognitivnu mapu svake razine tripartitnog modela, dakle, razine institucija i elita, medijske
razine i razine koja proizlazi iz naroda (vidi Sliku 14., Sliku 15. i Sliku 16.). Kognitivna mapa,
dakle, u ovom istrazivanju prikazuje pojmove, konstrukcije i fraze koji se javljaju u diskursu
odredene razine, njihovu salijentnost odnosno medusobne odnose u smislu uzroka i efekta koji
do odredene mjere pokazuju kolektivnu argumentaciju nekog pitanja. Kognitivne mape, zbog
njihove slozenosti i koli¢ine sadrzaja nije moguce samostalno i$¢itavati ali one jasno pokazuju
koliko se diskursi svake razine razlikuju te indiciraju lance koncepata koji predstavljaju

spomenutu kolektivnu argumentaciju a o kojoj ¢e nesto vise biti govora kasnije.
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5.3.5. Dodatna analiza dobivene baze podataka

Nakon toga, koriste¢i istu bazu podataka u drugom formatu (.csv), pridodala sam, prema
principima metode kognitivnog mapiranja, svakom pojedinom konceptu kolumnu tzv.
paradigmi 1 instrumenata. Termin koncept ovdje se zapravo odnosi na odredenu kodiranu
sintagmu ili samostalni pojam koji je u suodnosu s drugom sintagmom ili kodiranim pojmom.
Pod stavku paradigme i instrumenta moguce je unijeti bilo koji podatak koji je za istrazivaca
relevantan odnosno koji povezuje odredeni kodirani pojam s nadpojmovima i nudi vrstu
dodatne kategorizacije korpusa. Sami nazivi kategorije, koji za moje istrazivanje nisu osobito
relevantni, paradigma i instrument, nazvani su tako jer je ovaj softver kognitivnog mapiranja
razvijen po uzoru na istrazivanja koja su analizirala govore europskih politi¢ara pa su kao
paradigme uz koncepte vezani, primjerice, supranacionalizam i interguvernmentalizam kao
pristupi razvoju europskih institucija koje se iz korpusa moglo is¢itati i mjeriti. Kao instrumenti
su dodavani strukturne reforme, reforma europske monetarne unije, ekonomska stimulacija i sl.
koji su, opet, relevantni za takva specifi¢na istrazivanja. Zadrzavaju¢i, dakle, zadanu
nomenklaturu bez obzira na to §to mozda nije idealno pogodena za moju vrstu istrazivanja,
odredila sam relevantne kategorije za moja istrazivatka pitanja a to su nacionalizam,
europeizacija, multikulturalizam i kozmopolitanizam odnosno etnicka, gradanska i kulturna
dimenzija nacionalnog identiteta. Terminoloski gledano, iako paradigma ne bi bilo potpuno
pogresno odredenje, u nekoj buducoj prilagodbi softvera nacionalizam, europeizaciju,
multikulturalizam i1 kozmopolitanizam bilo bi bolje odrediti kao diskurzivne okvire ili tipove
diskursa a etni¢ku, gradansku i kulturnu dimenziju nacionalnog identiteta kao dimenzije
nacionalnog identiteta umjesto kao instrumente. Na taj nacin bio bi jasniji i odnos izmedu ove
dvije kategorizacije korpusa jer, barem na primjeru hrvatskog slucaja, dominantan diskurzivni
okvir mogao bi posluziti kao kontrolna varijabla rezultata o dimenzijama nacionalnog
identiteta. Naime, iako diskurzivni okvir ne odreduje direktno zastupljenost pojedine dimenzije
nacionalnog identiteta, on svakako s njima korelira i rezultati ne bi bili validni kad bi se ove
dvije vrste nalaza potpuno razlikovale. U ovoj fazi istrazivanja, dakle, koncepti su promatrani

bez razmatranja konteksta, kao izolirane sintagme ili pojmovi.

U ovom istrazivanju sam paradigmu ili instrument, dakle, pridruzivala onim pojmovima koji se
sadrzajno za to kvalificiraju, dakle, nisu svi kodirani pojmovi dobili paradigmu ili instrument.

Cisto ekonomskim pojmovima kao §to su “50% plasmana banaka”, “troskovi”, “ulaganja” ili

“depresija” ili “kreditni rejting drzave” ili “devizne rezerve” nisu pridruzeni niti paradigma niti
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instrument. Opéim pojmovima i sintagmama kao §to su, primjerice ‘“kaznene odredbe”,

996X 9 ¢

“drzava”, “Steta”,

9 <6

digitalizacija”, “med i mlijeko”, “21. stoljece” takoder nisu pridodani niti
paradigma niti instrument. Tehnickim pojmovima koji se ti¢u proceduralnih dijelova procesa
uvodenja eura poput “neogranicen rok za konverziju kuna u eure”, “dvojno iskazivanje cijena”,
“kovanje novog novca” i sl. nisu dodavani niti paradigma niti instrument. S druge strane, neki
koncepti imaju dodijeljenu samo paradigmu ili samo instrument, dakle, nisu svi koncepti

kvalificirani za dodjelu i paradigme i instrumenta ve¢, ponekad, samo jedne od tih stavki.

Kriterij dodjele paradigme svakom kodiranom pojmu, u vidu nacionalizma, europeizacije ili

kozmopolitanizma postavljen je na sljede¢i nacin:

e konceptima koji ukljucuju aspekt hrvatskog, nacionalnog, nacionalne suverenosti, ¢ak i
kad je to u pogrdnom smislu (npr. “matematika hrvatske skole”, “kuna kao nacionalni
simbol” 1 sl.) kao paradigma je pridruzen nacionalizam; medutim, ovdje nacionalizam
treba promatrati u skali izlozenoj u poglavlju o teoriji nacionalnog identiteta, dakle, od
inkluzivnog latentnog nacionalizma do isklju¢ivog virulentnog nacionalizma; takoder,
tu se ne identificira samo hrvatski nacionalizam nego i, primjerice, srpski nacionalizam
kad se kodira pojam “simbol Srbije” $to je bitno za interpretaciju rezultata. Osim toga,
u ovoj analizi nacionalizam se ¢esto pojavljuje kao bavljenje samima sobom, na razlicite
naine u konceptima kao S§to su “jedinstvenost Hrvatske”, “uspjeh Hrvatske”,
“spremnost Hrvatske” i sl.;

e konceptima koji navode neku europsku instituciju ili proces (“Europa dvije brzine”,
“ispunjavanje MastriSkih kriterija” 1 sl.) ili pak stavljaju Hrvatsku u suodnos s
europskim sustavom (npr. “Clanstvo Hrvatske u EU”, “integriranje Hrvatske u Europsku
uniju” i sl.) kao paradigma se dodaje europeizacija s time da se pojmovi vezani za
euroizaciju takoder tretiraju kao aspekti europeizacije (npr. “55% robnog uvoza i izvoza
sa zemljama europodrucja”, “izraZzavanje cijena nekretnina i automobila u eurima” i sl.);

e kozmopolitanizam je kao paradigma dodan kod koncepata koji se odnose na globalne
probleme 1 medusobnu povezanost zemalja (npr. “pozornost svih svjetskih medija”,
“globalni problemi” i sl.) te kod koncepata koji sugeriraju otvorenost ka drugim

kulturama (“putovanje po svijetu i susret s zivotom u Africi i Aziji”, “oslobadanje

ogavne, endehazijske valute” i dr.)

Kriterij dodjele instrumenta odnosno etnicke, gradanske ili kulturne dimenzije nacionalnog

identiteta svakom kodiranom pojmu postavljen je na sljede¢i nacin:
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e konceptima koji ukljucuju neki oblik isticanja ili izdvajanja Hrvata kao naroda i skupine
u odnosu na druge narode ili skupine (npr. “zadnji ¢avao u lijesu Hrvata”, “povijest
hrvatskog naroda”, “novi hrvatski vladari” i sl.) pridruzuje se instrument etnicke
dimenzije;

e konceptima koji navode neki oblik sustava, usustavljenja bilo pravnog ili financijskog

“eurozona”, “integriranje Hrvatske u Europsku uniju”, “moguénost koriStenja
europskih fondova” i sl.) pridruzuje se instrument gradanska dimenzija s time da je vrlo
Cesto ali ne uvijek instrument gradanske dimenzije nacionalnog identiteta povezan s
paradigmom europeizacije; osim toga, gradanska dimenzija dodijeljena je konceptima
koji se ticu nekog aspekta slobode i prava ¢ovjeka (npr. “dostojanstvo covjeka” i sl.);

e konceptima koji ukljucuju neki oblik rije¢i “gradani” odnosno “gradanstvo” koji se
odnosi na sve hrvatske gradane bez obzira na vjersku, etni¢ku i drugu pripadnost,
primjerice, “zarada na hrvatskim gradanima”, “strah gradana od porasta cijena” i sl.
pridruzuje se instrument kulturne dimenzije; osim toga, kulturna dimenzija pridruzena
je konceptima koji se ticu drugih kultura primljenih u Hrvatskoj, primjerice, “vise od

7,5 tisuca ukrajinskih izbjeglica u Hrvatskoj”

Instrument gradanske i kulturne dimenzije nacionalnog identiteta do odredene se mjere
poklapaju tako da nije uvijek moguce, Cak niti iz konteksta, odrediti na koju od ove dvije
dimenzije se pojedini koncept odnosi. No, sigurno je da se ove dvije dimenzije jasno razlikuju

od etnicke dimenzije §to ipak jest odredena kategorizacija.

5.4. Rezultati

5.4.1. Izvjestaj studije slucaja — Uvodenje eura u Republiku Hrvatsku

Potpisivanjem Ugovora o pristupanju Republike Hrvatske Europskoj uniji?’ Republika
Hrvatska se, kao i druge europske ¢lanice, obvezala na uvodenje eura kao sluzbene valute nakon
Sto se postignu za to potrebni ekonomski i politicki uvjeti. Hrvatska je Vlada 2019. godine

¢lanicama europodrucja, europskim institucijama i Danskoj uputila pismo namjere o ulasku u

27 Cjelovit tekst Ugovora o pristupanju EU dostupan je na poveznici https://mvep.gov.hr/informacije-za-
gradjane-244593/pristup-informacijama/hrvatska-i-europska-unija/ugovori-245054/ugovor-o-pristupanju-
republike-hrvatske-europskoj-uniji/’245057?big=1
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europski te¢ajni mehanizam (kako je prikazano u Slici 17.) ¢ime je zapocela proces uvodenja
eura. Kao i svaka druga drzava koja planira uvesti euro kao sluzbenu valutu morala je ispuniti
tzv. kriterije konvergencije koji su bili definirani Ugovorom o Europskoj uniji potpisanom
1992. godine, poznatijim i kao Ugovor iz Maastrichta. Potpisivanje ovog dokumenta povijesno
se smatra trenutkom osnivanja Europske unije. Osim §to je produbio razine suradnje medu
europskim drzavama, primjerice, na razini zajednicke vanjske i sigurnosne politike, pravosuda
te uspostave europskog drzavljanstva, ovaj ugovor postavio je temelj za uvodenje jedinstvene
europske valute i oznacio osnivanje Europske sredisnje banke (ESB). Kriteriji iz Maastrichta
za uvodenje eura definirani su kao ¢isto ekonomski kriteriji koji se nazivaju kriterijem inflacije,
kriterijem javnog duga, kriterijem stabilnosti tecaja i kriterijjem dugoro¢nih kamatnih stopa

(Sonje, 2019: 189-190).

N
L ) 4
v
lipanj listopad svibanj veljaca svibanj lipanj lipan;j srpanj
2017. 2017. 2018. 2019. 2019. 2019. 2020. 2020.

1zlazak iz Eurostrategija Vlada RH Uklonjene Zahtjev za Pismo Potvrda EK i Kuna
procedure predstavljena usvojila prekomjerne uspostavu namjere za ESB-a da su ukljuéena u
prekomjernog javnosti Eurostrategiju makroek. bliske ERM II sve mjere ERM II'i
deficita (EDP) neravnoteze — suradnje s (19 mjera u 6 provedene preuzete
— odluka potvrda ESB-om podrucja) dodatne
Vije¢a EU-a Europske reformske
komisije mjere
L k)
|4
listopad prosinac ozujak svibanj lipanj 1. sijeénja
2020. 2020. 2022. 2022. 2022. 2023.
Zapocela bliska Vlada RH Provedene Donesen EKi ESB Vije¢e EU-a Uveden euro
suradnja s usvojila dodatne Zakon o objavljuju donosi u Hrvatskoj
ESB-om Nacionalni reformske uvodenju izvie$¢a o odluku o
plan mijere eura kao konvergenciji uvodenju
zamjene (ERM 11) sluzbene (potvrda da su eurau
hrvatske valute u RH zadovoljeni svi Hrvatskoj
kune eurom kriteriji)

Slika 17. Koraci procesa uvodenja eura (Hrvatska narodna banka, 2023)
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Slika 18. Vremenski tijek uvodenja eura u Hrvatsku (Izvor
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Dakle, oni se odnose isklju¢ivo na ekonomsku stabilnost drzave koja pristupa eurozoni kako bi
se preventivno osigurala stabilnost cijelog europodrucja. No, kao Sto piSe i Risse (2013), postoji
identitetska komponenta eura koju ne treba zanemariti — novac je kao simbol oduvijek usko
vezan za kolektivni identitet, u ovom sluc¢aju nadnacionalni i svaka od europskih drzava-nacija
prema njemu ima drugaciji odnos. Nijemci su ga uveli neposredno nakon potpisivanja ugovora,
Britanci nisu nikad. Euro, dakle, jest integralni dio europske politike identiteta koja je
postavljena tako da “kolektivna identifikacija s Europom dolazi u nacionalnim bojama” (Risse
et al, 1999: 175). Slogan Europske unije “ujedinjeni u razliitosti”, himna Oda radosti
Friedricha Schillera i Ludwiga van Beethovena, plava zastava sa zutim zvjezdicama i simbol
eura trebali bi funkcionirati paralelno s nacionalnim identitetima zemalja ¢lanica. Koliko je

tome zaista tako, to je predmet nekog drugog istrazivanja.

Specifi¢nost Hrvatske u kontekstu uvodenja eura u odnosu na druge europske ¢lanice koje su
ga prethodno uvele jest u tome S$to je hrvatsko gospodarstvo od ukidanja njemacke marke bilo
visoko euroizirano?®. Dakle, veéina kredita i Stednih depozita hrvatskih gradana bila je u
eurima; glavni vanjskotrgovinski partneri bile su zemlje europodrucja; vecina turistickih
posjetitelja u Hrvatsku bila je s podru¢ja eurozone a isto je i s najveéim gospodarskim
investitorima. Ranije sam spomenula da je veci dio stanovniStva koristio euro za iskazivanje
velikih imovinskih vrijednosti poput automobila, nekretnina i sl. Sto takoder pridodaje
euroiziranosti zemlje. Hrvatski su gradani, dakle, bilo dobro upoznati s europskom valutom 1
prije njenog sluzbenog uvodenja, dapace, Stedjeli su u eurima, investirali u eurima i
procjenjivali te prodavali u eurima. Euroiziranost u Hrvatskoj je, pak, nastavak vezanosti za
inozemnu valutu koja je zapocela ve¢ u ’80-im godinama 20. stolje¢a kad je hiperinflacija toliko
nagrizala vrijednost jugoslavenskog dinara da je Markovi¢eva vlada odredila vrijednost od
sedam jugoslavenskih dinara za jednu njemacku marku (Brekalo i Brekalo, 2018: 137).
Vrijednost placa, velikih investicija i automobila takoder se pocela izrazavati u njemackim
markama. Izlaskom iz SFRJ, Hrvatska 1991. godine pocinje stvarati vlastiti monetarni sustav
uvodeci prvo hrvatski dinar, zatim hrvatsku krunu a potom hrvatsku kunu koja se kao valuta

zadrzala sve do 2023. godine. Ratnom inflacijom ’90-ih godina cijene su u Hrvatskoj iz dana u

28 Termin euroizacija, kao i bilo koji drugi termin koji objasnjava internacionalizaciju valute kao §to je, primjerice,
dolarizacija, odnosi se na slucajeve u kojima je domaca valuta do odredene mjere zamijenjena stranom valutom i
to sluzbeno i nesluzbeno. Dok sluzbena euroizacija implicira zakonski prihvac¢enu stranu valutu, nesluzbena
euroizacija predstavlja situaciju u kojoj se domaca i strana valuta koriste istovremeno iako strana valuta nema
pravnu osnovu (Riedel, 2016: 90-91).
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dan varirale tako da su se hrvatski gradani, da bi odredili vrijednost i cijenu nekog proizvoda,

nastavili oslanjati na njemacku marku kao pouzdanu mjeru za objektivhu vrijednost.

Euroiziranost hrvatskog drustva i gospodarstva od potpisivanja Ugovora u Maastrichtu pa sve

do ulaska u eurozonu mozemo, dakle, shvatiti kao nastavak prethodno stecenih kolektivnih

navika koje su nastale u zadnjoj fazi SFRJ, na neki se nacin ukorijenile za vrijeme

Domovinskog rata a kasnije bile prelivene iz njemacke marke u euro.

Nacionalno vijece
za uvodenje eura

Upravljacki
odbor

Koordinacijski

Koordinacijski

Koordinacijski

e Koordinacijski Koordinacijski R S odbor za
zamjenu odbor za odbor za prilagodbu prilagodbu
gotovog zakonodavne prilagodbu financijskog gospodarstva
e prilagodbe opce drzave SUSEE i ZaSvtItl:l
potroSaca
Glavni Glavni Glavni Glavni Glavni
koordinator: koordinator: koordinator: koordinator: koordinator:
* HNB * Min. financija * Min. financija * Min. financija * Min. gospodarstva

Ostali sudionici:
« Min. unutarnjih

Ostali sudionici:
« Min. pravosuda i

Ostali sudionici:
« Min. pravosuda i

Ostali sudionici:
< HNB

i odrzivog razvoja

Ostali sudionici:

poslova uprave uprave * Hanfa « Min. financija
« HGK « Min. gospodarstva « Min. unutarnjih « Fina < HNB
« predstavnici i odrzivog razvoja poslova « SKDD *DZS

banaka « HNB « Min. prostornog « Zagrebacka burza « druga tijela

« Hrvatska posta « Hanfa uredenja, « HGK zaduZena za
« Fina * Ured za graditeljstva i « predstavnici zastitu potroSaca
zakonodavstvo drzavne imovine banaka « predstavnici
Vlade RH « Min. regionalnog « udruzZenja ostalih gospodarskih
« predstavnici razvoja i fondova financijskih udruZenja
banaka EU posrednika « predstavnici
*DZS banaka
« HNB
« Fina

Koordinacijski
odbor za
komunikaciju

Glavni

koordinator:

« Ured predsjednika
Vlade

Ostali sudionici:

« HNB

« Min. financija

* Min. gospodarstva
i odrzivog razvoja

* HGK

« Fina

« Drzavni
inspektorat

+ HOK

« HUP

* predstavnici lok. i
reg. samouprave

« predstavnici
banaka

« vanjska PR
agencija

Slika 19. Glavni akteri u postupku zamjene hrvatske kune eurom (Ministarstvo financija RH,

2022: 3)
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Zakonodavni okvir za uvodenje eura u hrvatskom slu¢aju donesen je nastavno na pravne akte
Europske unije koji propisuju upotrebu eura u cijeloj Ekonomskoj i monetarnoj uniji®. Tako je
2022. godine donesen Zakon o uvodenju eura kao sluzbene valute u Republici Hrvatskoj’’ a
nakon toga i cijeli paket prilagodbi zakona koji ureduju funkcioniranje platnog prometa,
poreznog sustava, poslovanje trgovackih drustava, trziSte kapitala ali i niz drugih zakona koji
su do tada sadrzavali odredbe s nov€anim iznosima iskazanim u kunama ili, ¢ak, jo§ uvijek
mjestimi¢no 1 u njemackim markama. Tako se mijenjao, primjerice, Zakon o porezu na dobit te
Zakon o financijskom poslovanju i predstecajnoj nagodbi pa sve do Zakona o elektronickim
medijima 1 Zakona o Hrvatskoj radioteleviziji. Klju¢ni sluzbeni dokumenti koji se ticu uvodenja
eura u hrvatskom sluc¢aju su kao prvo Strategija uvodenja eura kao sluzbene valute u
Hrvatskoj3! koja je izradena kao rezultat internih radionica u Hrvatskoj narodnoj banci i
objavljena 2017. godine a na razini Vlade usvojena 2018. godine (Sonje, 2019: 17). Zatim je to
operativni plan uvodenja eura pod nazivom Nacionalni plan zamjene hrvatske kune eurom>’
prihvacen u prosincu 2020. godine. Dodatno, u lipnju 2023. godine Europska komisija
objavljuje Izvjes¢e Europskom parlamentu, Vije¢u, Europskoj sredi$njoj banci, Europskom

gospodarskom i socijalnom odboru i odboru regija pod nazivom Uvodenje eura u Hrvatskoj*>.

Sluzbeno imenovani, glavni akteri u postupku zamjene hrvatske kune eurom prikazani su na
Slici 19. Zamisao ove organizacijske strukture bila je da se grupiraju glavne vrste poslova
vezane za prakti¢ne pripreme oko zamjena valute te da svaki segment ovog velikog projekta
ima jednog koordinatora®**. U svim navedenim segmentima sudjelovala je Hrvatska narodna

banka i predstavnici poslovnih banaka a sredi$nju ulogu u procesu imalo je Nacionalno vijece

2% Tri su uredbe Vije¢a EU-a koje reguliraju upotrebu eura u Ekonomskoj i monetarnoj uniji. Prva je Uredba

Vije¢a (EZ) br. 1103/97 od 17. lipnja 1997., zatim je to Uredba Vije¢a (EZ) br. 974/98 od 3. svibnja 1998. o
uvodenju eura i Uredba Vijeéa (EZ) br. 2866/98 od 31. prosinca 1998. o stopama konverzije izmedu eura i
valuta drzava Clanica koje usvajaju euro.

30" Cjelovit tekst Zakona dostupan je na poveznici

https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2022_05 57 803.html

31 Cjelovit tekst strategije dostupan je na poveznici

https://www.mingo.hr/public/documents/Eurostrategija%20-%20FINAL.pdf

32 Cjelovit tekst Nacionalnog plana dostupan je na poveznici

https://www.hnb.hr/documents/20182/2952583/Nacionalni-plan-zamjene-hrv-kune-eurom_23-12-2020.pdf

33 Cjelovit tekst dokumenta Izvje$¢a dostupan je na poveznici

https://eur-lex.europa.eu/legal-content/HR/TXT/?uri=CELEX%3A52023DC034 1 &qid=1730983555853

3 Prema razgovoru s Anom Sabi¢, direktoricom Direkcije za europsku suradnju Hrvatske narodne banke koja je

bila dio tima koji je operativno vodio proces uvodenja eura, proveden 5. svibnja 2025. na temu ulaska Hrvatske
u eurozonu i uloge te institucije u procesu.
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za uvodenje eura kao sluzbene valute u Republici Hrvatskoj osnovano 2018. godine. VijeCem
je predsjedavao tadasnji predsjednik Vlade Andrej Plenkovi¢ uz kojeg je sjedilo joS Sesnaest
¢lanova ukljucujuc¢i guvernera Hrvatske narodne banke (HNB), ministre iz relevantnih resora
poput financija, pravosuda, uprave, turizma te po jedan predstavnik Hrvatske udruge
poslodavaca i sindikalnih sredi$njica. Nacionalno vijece za uvodenje eura kao sluzbene valute
u Republici Hrvatskoj uspostavilo je i imenovalo Upravljacki odbor koji je bio zaduzen da na
operativnoj razini nadzire proces i uskladuje rad koordinacijskih odbora (Nacionalni plan
zamjene hrvatske kune eurom, 2020: 22). Upravijacki odbor inicijalno se sastojao od tri ¢lana:
glavnog koordinatora iz Ureda predsjednika Vlade RH Zvonimira Savi¢a, drzavnog
tajnika Stipe Zupana i kao predstavnik HNB-a, Michaela Faulenda (Vlada RH, 2020). Ovaj
odbor je imao stratesko-takticku ulogu u procesu; na operativnoj je razini nadzirao cijeli proces
uvodenja nove valute u smislu uskladenosti rada izmedu koordinacijskih odbora i poStivanja
pojedinih postavljenih rokova. Sastav ovog tijela kasnije se pone$to mijenjao. Sest
koordinacijskih odbora €inili su predstavnici institucija nadleznih za provedbu aktivnosti iz

djelokruga rada odbora a kao njihovi koordinatori imenovani su kako slijedi:

e Ivana Jakir Bajo za Odbor za zamjenu gotovog novca;

e Ana Zori¢ za Odbor za zakonodavne prilagodbe;

e ¢lavni rizniar Ante Matijevi¢ za Odbor za prilagodbu opce drzave;

e drzavni tajnik Zdravko Zrinusi¢ za Odbor za prilagodbu financijskog sustava,

e drzavna tajnica Nataga Miku§ Zigman za Odbor za prilagodbu gospodarstva i zastitu
potrosaca;

e Ured predsjednika Vlade na ¢elu s predstojnikom Ureda Zvonimirom Frkom-PeteSi¢em

kao koordinatorom Odbora za komunikaciju (Vlada RH, 2020).

U Koordinacijskom odboru za zamjenu gotovog novca na Slici 19. nisu navedeni Hrvatska
kovnica novca i FINA gotovinski servisi kao vazni operativni akteri za provedbu zamjene
valuta®>. Za tri koordinacijska odbora glavni institucionalni koordinator bilo je Ministarstvo
financija RH. Vanjske agencije odnosno dobavljac¢i navedeni u sklopu Koordinacijskog odbora
za komunikaciju koji su sudjelovali u realizaciji nacionalne informativne kampanje u cilju

provedbe Nacionalnog plana zamjene hrvatske kune eurom u travnju 2022. odabrani su kroz

35 Prema razgovoru s Anom Sabi¢, direktoricom Direkcije za europsku suradnju Hrvatske narodne banke koja je
bila dio tima koji je operativno vodio proces uvodenja eura, proveden 5. svibnja 2025. na temu ulaska Hrvatske u
eurozonu i uloge te institucije u procesu.
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sustav javne nabave €iji je nositelj bio HNB. To su, prema preuzetoj ulozi u projektu bili kako

slijedi:

e Usluge izrade promidzbene kampanje: Zajednica ponuditelja: trotocka d.o.o. za
trgovinu i usluge, SM Studio Marketing Komunikacije d.o.o0. za promidzbu i ispitivanje
trziSta i Printshop d.o.o. za proizvodnju, trgovinu i poslovne usluge;

e Usluge strategije oglasavanja u medijima, planiranja i zakupa medijskog prostora — Real
grupa d.o.o. za poslove marketinga i trgovine;

e Usluge vodenja odnosa s javnostima i organizacije javnih dogadanja — Abeceda
komunikacije d.o.o0. za usluge;

e Usluge organizacije i vodenja pozivnog centra — Hrvatski telekom d.d.;

e Usluge organizacije i provodenja istrazivanja javnog mnijenja — Ipsos istrazivanje
trzista, medija 1 javnog mnijenja d.o.o.;

e Usluge realizacije putujuce izlozbe Euro na kota¢ima — Zajednica ponuditelja: trotocka

d.o.0. za trgovinu i usluge i Super Truper Mix d.o.0. za promidzbu i usluge*®.

Sluzbeni hodogram koji docarava kako se vremenski odvijao proces priprema za uvodenje eura
prikazan je na Slici 18. Iz njega je vidljivo kako su osim hrvatskih institucija, europske
institucije bile te ¢ija je podrska bila klju¢na u uvodenju eura kao sluzbene valute u Hrvatsku.
To su, prije svega, Europska komisija i Europska sredisnja banka ali i Europsko vije¢e odnosno
Vije¢e EU-a te Euroskupina zaduzena za koordinaciju ekonomskih politika na razini drzava

¢lanica.

Raspodjelu potpore saborskih zastupnika kona¢nom prijedlogu Zakona o sluzbenom uvodenju
eura kao sluzbene valute u Republici Hrvatskoj moguce je promotriti u Slici 20. Za zakon su
13. svibnja 2022. godine glasovali 131 zastupnik i zastupnica, 117 ih je glasalo za, 13 protiv a

1 glas je bio suzdrzan tako da je zakon na taj datum prihvacen i donesen.

36 Narodne novine,
https://eojn.nn.hr/SPIN/APPLICATION/IPN/DocumentManagement/DokumentPodaciFrm.aspx?id=6229248
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ze | — BRI
Protiv I

Suzdrzan

W HDZ W sDP Nezavisni W Domovinski pokret W Mozemo

Hrvatski suverenisti Most W Istarski demokratski sabor (IDS) W HSLS W Hrvatska demokrS¢anska stanka
W Samostalna demokratska srpska stranka Hrvatska seljacka stranka M Stranka s imenom i prezimenom Hrvatska narodna stranka B Glas

Radni¢ka fronta Reformisti Centar

Slika 20. Stranacka potpora konacnom prijedlogu Zakona o sluzbenom uvodenju eura kao

sluzbene valute u Republici Hrvatskoj (Izvor podataka: Sabor.hr*’, prikaz moj)

5.4.2. Odnos politickih institucija s medijima

Rad Hrvatskog sabora i Vlade RH detaljnije prati hrvatski javni servis HINA ¢iji novinari rade
cjelovita izvjeS¢a o dinamici diskusija i donesenim odlukama dok novinari drugih medijskih
kué¢a povremeno prate rad ovih institucija izvjestavajudi ili problematizirajuéi one teme koje su
im medijski relevantne®. Dok izvje$¢a HINE u pravilu preuzimaju Internet portali, to je rjede
slu¢aj s tiskanim izdanjima dnevnih novina®. Razlog za ovakvu situaciju oko medijskog
prac¢enja rada hrvatskog Sabora i Vlade tome mozemo traziti u potkapacitiranosti hrvatskih
medijskih kuc¢a no potencijalno i u otvorenosti Vlade RH i Hrvatskog sabora za suradnju s
novinarima koja se reflektira u zatvaranju Markovog trga metalnom ogradom i zabrani pristupa
novinarima od 2020. godine do danas. S obzirom na ovakvu situaciju, nalaz ovog rada koji
pokazuje da je HINA autor ¢lanka preko polovice analiziranih tekstova na temu uvodenja eura

nije potpuno neocekivan.

37 https://www.sabor.hr/hr/sjednice-sabora/konacni-prijedlog-zakona-o-uvodenju-eura-kao-sluzbene-valute-u-

republici-hrvatskoj

38 Prema razgovoru s Frenkijem LauSi¢em, direktorom Direkcije za eksternu, internu i digitalnu komunikaciju

Hrvatske narodne banke provedenom 5. svibnja 2025. na temu ulaska Hrvatske u eurozonu i odnosa te
institucije s medijima. Gdin Lausi¢ bio je dio tima zaduzenog za informativnu kampanju zamjene hrvatske
kune eurom.

39 ibid.
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Suradnja HNB-a s medijima kao klju¢ne institucije koja je vodila medijsku kampanju u

procesu uvodenja eura ocituje se dvojako:

“U tehnickom dijelu informiranja javnosti o dvojnom iskazivanju cijena, klju¢nim
datumima oko uvodenja eura, konverzije gotovine i bankovnih depozita, suradnja
HNB-a s medijima bila je odli¢na. Naravno, kao $to smo ocekivali, mnogo izazovnije
bilo je medijsko tematiziranje utjecaja uvodenja eura na inflaciju. Naime, i u drzavama
u kojima nije bilo povisene inflacije u godini kada je euro uveden ostala je uvrijezena
percepcija gradana da je uvodenje eura odgovorno za pojacani rast cijena — iako
sluzbena statistika nije zabiljezila percipirani rast cijena. Bilo je za ocekivati da ¢e i
kod nas gradani rast cijena povecati s uvodenjem eura, pogotovo $to se taj projekt
provodio u vremenu povisene inflacije. Analiza Europske srediSnje banke i HNB-a te
Eurostata pokazala je da je uvodenje eura bilo odgovorno 0,2 do 0,4 postotna boda u
ukupnoj inflaciji, Sto odgovara rezultatima i drugim drzavama koje su uvele euro. No,
oc¢ekivano, dio javnosti i dalje smatra da je uvodenje euro imalo snazniji u¢inak na

poviSenu inflaciju..” (Frenki Lausi¢, Hrvatska narodna banka)*°

Diskusija koja se ti¢e uvodenja eura kao uzroka op¢ih poskupljenja u zemlji traje jednako dugo
ekonomske literature na ovu temu S$to nije predmet ovog istrazivanja. Medutim, za
razumijevanje dijelova diskursa oko uvodenja eura u Hrvatsku koji se bave poskupljenjima
dobro je imati na umu problem percipirane inflacije koji isticu u HNB-u. Naime, percipirana
inflacija je u Hrvatskoj redovito iznad realnih vrijednosti inflacije §to, pak, nije jedinstveno za
Hrvatsku nego se javlja u mnogim europskim zemljama i moze doprinositi dojmu o negativhom

utjecaju eura.

5.4.3. Hrvatske specifi¢nosti pri procesu uvodenja eura

Dva su dogadaja obiljezila period prije uvodenja eura u Hrvatskoj koja mozemo smatrati
specificnima za hrvatski politicki i kulturoloski krajolik. Jedno je referendumska inicijativa
koju je u listopadu 2021. godine pokrenula stranka Hrvatskih suverenista s podr§skom nekoliko

drugih politickih stranaka s desnog spektra nezadovoljnih najavom uvodenja eura — Hrvatske

40 ibid.
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stranke prava, Neovisnih za Hrvatsku i Generacije obnove. Cilj ove akcije, pod nazivom
Zastitimo hrvatsku kunu, bio je zadrzati monetarnu suverenost drzave odnosno prikupiti
dovoljan broj potpisa za izmjenu Ustava RH na nacin da se u njega uvrsti odredba koja ¢e
odredivati da se o promjeni valute u drzavi moze odlucivati jedino referendumom. lako je
peticiju, prema navodima organizatora, potpisalo preko 300 000 gradana (Hrvatski suverenisti,
2021), to nije bilo dovoljno da se o pitanju uvodenja eura zaista i raspise referendum. Dan prije

sluzbenog uvodenja eura Hrvatski suverenisti objavili su osmrtnicu hrvatske kune (Slika 21.).

PODLJELI | »

Javljamo cjelokupnom hrvatskom narodu da nas je u 29 godini,
nakon odluke Vlade Republike Hrvatske
i guvernera Vujéic¢a napustila

HRVATSKA KUNA

Pogreb drage nam pokojnice odrzat ée se
31.12,2022. godine u 23:59 i 59 sekundi.

U 7alosti hrvatski narod, u radosti 117 zastupnika koji su podrzali
Zakon o uvodenju eura kao sluzbene valute.

x sMﬂ‘IIA‘I'SlG

Slika 21. Posljednji pozdrav kuni (Hrvatski suverenisti, 2022)

Drugi dogadaj specifican za hrvatsku situaciju ticao se procesa kojim je donesena odluka o
dizajnu nacionalne strane kovanica eura. Pri uvodenju eura u zemlju europsku ¢lanicu*!, svaka
drzava izdaje vlastite eurokovanice koje na jednoj strani imaju prikazane nacionalne motive,
obi¢no odabrane kroz neku vrstu dizajnerskog natjecaja o ¢ijim rezultatima odluc¢uju posebne
komisije a ponekad i javnost. Kovanice eura odnosno centi iz svake od zemalja Clanica u

opticaju su diljem svijeta i imaju jednaku vrijednost. U Hrvatskoj je u svrhu dizajniranja

41 Postoje drzave koje nisu ¢lanice Europske Unije a kao sluzbenu valutu koriste euro, primjerice, Crna gora i

Kosovo. Ove zemlje nisu ispunile Maastriske kriterije niti imaju pravo na vlastiti dizajn nacionalne strane
kovanica eura. (Europska Unija, 2025)
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nacionalne strane eurokovanice formirana Komisija za odabir prijedloga likovnog rjesenja
nacionalne strane RH na optjecajnome kovanom novcu eura koja se sastojala od Sesnaest
¢lanova iz redova strukovnih organizacija i relevantnih institucija (Vlada RH, 2021). Ova je
komisija odabrala listu motiva za dizajn koju je morala odobriti Komisija za novac koja se, pak,
sastojala od deset stalnih 1 tri pridruZzena ¢lana, ve¢inom zaposlenika Hrvatske narodne banke.
Nakon S§to je Komisija za novac odabrala Sahovnicu, kartu Hrvatske, kunu, glagoljicu i
Dubrovnik kao potencijalne motive za nacionalnu stranu eurokovanice, lista motiva objavljena
je na Internet stranici euro.hr u svrhu javnog glasanja. Najvecu prosje¢nu ocjenu putem javnog
glasanja dobila je Sahovnica, zatim geografska karta Hrvatske, glagoljica, lik zivotinje kune te
Dubrovnik*2. Sahovnicu i oblik teritorija kao prepoznatljive hrvatske simbole u o¢ima hrvatskih
gradana u svojem opseznom istrazivanju o nacionalnim simbolima ustanovila je i Trako Poljak
(2013). Osim ocjenjivanja ponudenih prijedloga, gradani su mogli ponuditi vlastite prijedloge
simbola medu kojima je preko 20% gradana predlozilo lik Nikole Tesle. Nakon glasanja i
kona¢ne odluke Komisije za novac da na nacionalnoj strani kovanice eura budu prikazani
Sahovnica, lik zivotinje kune, lik izumitelja Nikole Tesle, geografska karta Hrvatske i slovo
glagoljice®*, objavljen je Otvoreni natjecaj za izbor dizajna nacionalne strane Republike
Hrvatske na optjecajnom kovanom novcu eura i centa u kojem su mogli sudjelovati svi
punoljetni hrvatski drzavljani bez da su morali dokazati profesionalni status ili strucnost u
domeni grafi¢kog dizajna, vizualnog oblikovanja, dizajna novca i sl. Kako propozicije natjecaja
nisu zahtijevale da se rjeSenja dostave u odredenom formatu, zaprimljeno je vise od tisucu
raznorodnih prijava od kojih su neki radovi bili crtani rukom, ¢ak i na papiru §to je ocijenjeno
kao “nezeljeni efekt natjecaja koji se obraca svima i u €ije propozicije nije bio dovoljno ugraden
profesionalni standard**. Pobjednicko rjeSenje iz veljace 2022. s prikazom Zivotinje kune na

ovom natje¢aju ubrzo je ustanovljeno kao plagijat o ¢emu su pisali Reuters*®, britanski The

42 Rezultati istrazivanja dostupni su na Internet stranici https://www.hnb.hr/-/sahovnica-geografska-karta-

hrvatske-kuna-glagoljica-i-nikola-tesla-predlozeni-motivi-za-hrvatsku-stranu-eurokovanica

43 https://www.ecb.europa.eu/euro/coins/html/hr.hr.html

4 Prema razgovoru s Nevenom Tudor Perkovi¢, Ravnateljicom Uprave za razvoj kulture i umjetnosti,

Ministarstvo kulture proveden 17. lipnja 2024. na temu Otvorenog natjecaja za izbor dizajna nacionalne strane
Republike Hrvatske na optjecajnom kovanom novcu eura i centa u kojem je gda Tudor Perkovi¢ sudjelovala
kao ¢lanica Komisije za novac.

4 Clanak dostupan na https:/www.reuters.com/business/finance/winning-entry-croatias-first-one-euro-
withdrawn-after-plagiarism-allegations-2022-02-07/
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Guardian*® i drugi inozemni mediji. Inicijalno odabrani autor ubrzo se povukao iz natjecaja
nakon ¢ega je objavljen novi natjecaj na kojem je, u svibnju 2022. godine, izabrano novo

rjeSenje s dizajnom zivotinje kune.

5.4.4. Podrska gradana uvodenju eura kao sluzbene valute

Euro je za hrvatske gradane nakon ukidanja njemacke marke preuzeo simboliku sigurnosti i
pouzdanosti kako zbog njegovih ekonomskih pokazatelja tako i zbog nestabilnih poslijeratnih
uvjeta u regiji. Medutim, kad pogledamo podatke istrazivanja javnog mnijenja o podrsci euru i
njegovom uvodenju u Republiku Hrvatsku nakon 2013. godine, dakle, nakon ulaska Hrvatske
u Europsku uniju, koje su provodili, s jedne strane Eurobarometar, s druge strane privatne
agencije za istrazivanje trziSta i javnog mnijenja po narudzbi hrvatske Vlade i HNB-a, mozemo

ustanoviti da je, kako je vrijeme odmicalo, potpora kopnjela.

Na Slici 22. prikazan je odgovor hrvatskih gradana na pitanje “Podrzavate li europsku
ekonomsku i monetarnu uniju (EMU) s eurom kao jedinstvenom valutom?” u razdoblju od
ulaska zemlje u Europsku uniju i narednih pet godina. Iz toga je vidljivo da je po ulasku u EU
preko polovice hrvatskih gradana nacelno podrzavalo ideju eura ali i da je podrSka s prvim
godinama clanstva kontinuirano padala. U istom razdoblju, podrSka gradana europodrucja
zajednickoj valuti bila je dijametralno suprotna; 2013. godine je krenula na 62% da bi se 2018.
godine popela na 75% (Vujci¢, 2018).

46 Clanak dostupan na https://www.theguardian.com/world/2022/feb/09/croatia-scraps-euro-coin-design-over-
plagiarism-controversy
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Slika 22. Podrska europskoj i monetarnoj uniji (EMU) gradana Hrvatske u razdoblju 2013.—
2018. godine (Izvor: Standard Eurobarometer 79-90)

Rezultati Cetiri istrazivanja javnog mnijenja, agencije Ipsos Puls, Flash Eurobarometra,
Valicona i agencije Promocija Plus, koja su provedena telefonskim anketiranjem od studenog
2017. do rujna 2018. godine na stratificiranim uzorcima od N=1000, N=1000, N=537 i N=1300,
prikazani su na Slici 23. i pokazuju kako su hrvatski gradani odgovorili na pitanje “Treba li
Hrvatska uvesti euro?”. Prema tim istraZivanjima, u prosjeku je oko polovice gradana
podrzavalo uvodenje eura mada ovdje treba imati u vidu da su pri kalkulaciji rezultata “rezultati
ankete prilagodeni tako da su i svi uvjetni odgovori pridodani grupi odgovora ,,DA” (Vujcic,
2018). Agencija Ipsos je za HNB provela jos tri istrazivanja javnog mnijenja na slu¢ajnom i
nacionalno reprezentativnom uzorku od 1000 ispitanika starosti od 18 do 79 godina telefonskim

anketiranjem. Rezultati ovih istrazivanja prikazani su u Tablici 5.
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Slika 23. Rezultati anketa istrazivanja javnog mnijenja Cetiri agencije s pitanjem “Treba li

Hrvatska uvesti euro?” iz 2018. godine (Izvor: Vujci¢, 2018)

Iz ovih, pak, istrazivanja je vidljivo da je nakon 2019. godine podrska uvodenju eura pala a
informiranje gradana i medijska kampanja su vjerojatno do odredene mjere pomogli da se
godinu dana kasnije nesto poveca. U anketama se pojavljuje jos jedan zanimljiv podatak vezan
za nacionalnu identifikaciju a to je strah od gubitka vlastite valute koji kao rizik sluzbenog
uvodenja eura navodi marginalni postotak gradana. S druge strane, u istim anketama kao
prednost se navodi izjednacenost s EU $to mozemo shvatiti kao tendenciju ka pripadanju
nadnacionalnoj europskoj zajednici (Tablica 5.). Ucestalost navodenja ove prednosti, vidljivo

je, kontinuirano raste.

Tablica 5. Istrazivanje javnog mnijenja o uvodenju eura, prikaz kumulativnih rezultata (Ipsos,

2019; Ipsos, 2020; Ipsos, 2021)

2019. 2020. 2021.
Podrska uvodenju eura 51.7% 41% 45%
(plus 31% uvjetno) (plus 26% uvjetno)
Gubitak vlastite valute 1.9% 2.2% 1.2%
Izjednacenost s EU 11% 15% 18,4%
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Slika 24. Uvodenje eura — informiranost i stavovi gradana (Improve, 2022)

U posljednjoj godini prije uvodenja eura i periodu analiziranog korpusa u ovom radu
raspolazemo podacima agencije Improve koji su u prosincu 2022. godine izmjerili 47 % podrske
uvodenju eura (Slika 24.). Sva cetiri vala u ovoj godinu radena su na nacionalno
reprezentativnom uzorku odrasle online populacije s uzorkom od tisucu ispitanika (N=1000).
Istim istrazivanjima mjereni su rizici uvodenja eura medu kojima je tre¢ina gradana istaknula
“gubitak nacionalnog identiteta kroz gubitak vlastite valute” (Slika 25.). lako se istrazivanja
agencije Ipsos i agencije Improve ne mogu direktno usporedivati ovaj podatak je pomalo u
neskladu s prethodno navedenim rezultatima u kojima je svega 1-2% gradana govorilo o
gubitku nacionalne valute kao riziku kod uvodenja eura. No, oba podatka koreliraju s mlakom
reakcijom hrvatskih gradana na skupljanje potpisa za raspisivanje ranije spomenutog
referenduma o euru. Akcija koja je naglasavala gubitak nacionalne valute kao svoj glavni razlog
iniciranja nije prikupila dovoljno glasova da bi se referendum zaista pokrenuo $to je, gledano

iz perspektive ovih podataka, o¢ekivan slijed dogadaja.

Prema istrazivanju provedenom u svibnju 2023. godine 61% hrvatskih gradana ocijenilo je da
je prelazak na euro protekao ucinkovito i bez poteskoca, dok je 88% stanovnistva smatralo da

je dobro informirano o euru (Flash Eurobarometar, 2023).

113



%
67
. ; " Sivania g b
Porast opée razine cijena zbog zaokruzivanja “na viSe 71

I G 3
Pad standarda gradana I GO

31
Gubitak nacionalnog identiteta kroz gubitak viastite valute T ——— 35

—— 30
Sani —
NesnalaZenje s novom valutom 30

I 25

Gubitak kontrole nad nacionalnom ekonomskom politikom Fr—— 27
W prosinac 2022.

W rujan 2022.
lipanj 2022.
ozujak 2022.

11
Nesto drugo ! !

Slika 25. Uvodenje eura — informiranost i stavovi gradana, rizici uvodenja eura (Improve, 2022)

5.5. Rezultati kognitivhog mapiranja

5.5.1. Prva faza — analiza uzro¢no-posljedi¢nih veza

Proces uvodenja eura potaknuo je u javnosti diskusiju puno Sireg obuhvata od problematike
samog eura, kako egzistencijalne tako i identitetske prirode. To je zapravo bio povod da se
razgovara o raznim politickim 1 drustvenim problemima, kako demografskoj slici Hrvatske,
utjecaju geopolitickih zbivanja, energetskoj samodostatnosti, o smislenosti i razvoju
gospodarske grane turizma, o medunarodnoj poziciji Hrvatske u odnosu na druge ¢lanice
Europske unije pa tako i iznoSenju odredenih stavova koji ocrtavaju autopercepciju hrvatskog
kolektivnog tijela. Glavne identitetske teme problematizirale su, s jedne strane, odluku o
osnivanju nezavisne drzave i ljudske zrtve koje su posredno omogucile uvodenje nacionalne
valute kune a s druge, tzv. europski san iz istog perioda o hrvatskoj integraciji u moderne
europske tekovine. Koncept s uvjerljivo najve¢om salijencijom u rezultatima kognitivnog
mapiranja na sve tri razine je “uvodenje eura u Republiku Hrvatsku” i to dominantno kao uzrok
Sto znaci da je taj cijeli proces, barem u okviru ovog korpusa, percipiran kao korijenski, sredisnji
uzrok iz kojeg proizlazi cijela mreza drugih koncepata-efekata. Za sve tri pojedine razine iznijet

¢u dodatne percipirane uzroke u nastavku.
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5.5.2. Analiza razine politic¢kih institucija i elita

Kod analize saborskih transkripata razvidno je da se rasprava kretala u nekoliko paralelnih
tematskih stupova. Jedno je, nazovimo to tako, ekonomski stup ulaska u eurozonu koji se bavi
pitanjima inflacije, eliminacijom transakcijskih troSkova, kamatnim stopama, premijama rizika,
utjecajem eura na standard gradana, na javni dug, zatim troSkovima uvodenja eura i
srednjoro¢nim u¢inkom na konkurentnost hrvatske ekonomije i sl. Ovaj tematski stup je za
moje istrazivanje, kako sam ranije navela, najmanje zanimljiv. Drugi je identitetski stup koji
se, na desnom politickom spektru, ticao gubitka monetarne suverenosti drzave i gubitka valute
kune kao jednog od glavnih nacionalnih simbola dok se na lijevom spektru mogao citati kao
zavrSetak hrvatske integracije u Europsku uniju i pomicanje s njene margine u centar. U
kontekstu europeizacije, zanimljivo je da velika veéina saborskih zastupnika Hrvatsku vidi kao
visoko europeiziranu zemlju s obzirom na to da je, nakon ukidanja njemacke marke i uvodenja
eura, mjerilo vrijednosti u procjeni nekretnina, automobila, investicija i sl. zaista postao euro.
Treci tematski stup saborskih rasprava mogao bi se odrediti kao politicki i tice se pitanja poput
izostanka predstavnika Hrvatske narodne banke na saborskim raspravama o euru, pitanja je li
uvodenje eura projekt Andreja Plenkovica ili nalog iz Bruxellesa i drugih tema koji pripadaju
u tzv. politics, konfliktnu dimenziju politike kojom se zapravo, u ovom slucaju, pokusavaju
prikupiti politicki bodovi. Kroz sve ove tematske stupove provlace se pitanja tehniCke i
proceduralne prirode, dakle, period iskazivanja dvojnih cijena, pitanje to¢nog datuma pojedine
politi¢ke odluke oko uvodenja eura koja odreduje datume implementacije; detalje oko zamjene
jedne valute za drugu u bankama, u poStanskim uredima i sl. Prema podacima i prikazu
kognitivne mape politicke razine vidljivo je da se na ovoj razini odvija diskusija, da se
argumenti medusobno adresiraju i pokuSavaju potkrijepiti ili pobiti. Desno orijentirani saborski
zastupnici imaju najemocionalniji diskurs, pun ironije, cinizma i strastvenih osje¢aja prema

hrvatskoj nezavisnosti.

Za analizu uzro¢no-posljedi¢nih veza u korpusu i razumijevanje pojedinih uzroka i posljedica
kako su na ovi razinama percipirani, korisno je pogledati koji koncepti imaju na pojedinoj razini
kumulativno najvise veza (Tablica 6.) odnosno najvecu salijentnost; zatim koji koncepti imaju
najvise izlaznih veza (Tablica 7.) odnosno pojavljuju se primarno kao uzrok i koji imaju najvise
ulaznih veza odnosno pojavljuju se primarno kao posljedica (Tablica 8.). Korelacijska matrica

sirovih podataka iz koje su ovi podaci izvedeni prikazana je na Slici 26.
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Tablica 6. Koncepti s najviSe ukupnih veza za razinu politickih institucija

R. br. |Koncept Tip veza Broj veza
1. uvodenje eura u Republiku Hrvatsku primarno uzrok 371
2. uvodenje eura primarno uzrok 261
3. korist Hrvatske iskljucivo efekt 118
4. ¢lanstvo Hrvatske u EU primarno uzrok 54
5. inflacija primarno efekt 51
Tablica 7. Koncepti s najvise izlaznih veza za razinu politickih institucija

R. br. |Koncept Broj veza
1. uvodenje eura u Republiku Hrvatsku 128
2. uvodenje eura 125
3. rat u Ukrajini 19
4. visoka euroiziranost Hrvatske 18
5. Zakon o uvodenju eura kao sluzbene valute u RH 18
Tablica 8. Koncepti s najvise ulaznih veza za razinu politickih institucija

R. br. |Koncept Broj veza
I. korist Hrvatske 34
2. uvodenje eura u Republiku Hrvatsku 27
3. standard hrvatskih gradana 23
4. inflacija 18
5. uvodenje eura 18
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Koncepti odnosno ¢vorovi koji na ovoj razini nemaju niti jednu ulaznu vezu odnosno nemaju
identificiran uzrok u analiziranom materijalu i, dakle, funkcioniraju samostalno iskljucivo kao
uzroci drugih koncepata su “rat u Ukrajini”, “upravljacka struktura u Hrvatskoj”, “upravljanje
HNB-a”, “inflacija u Hrvatskoj” 1 “uvodenje eura” te ih mozemo smatrati klju¢nim

katalizatorima za razinu politickih institucija i elita.

Najaktivniji govornici u korpusu koji se ti¢e razine odozgo su ondasnji ministar financija
Zdravko Mari¢ (130 uzro¢no-posljedi¢nih veza), Boris Lalovac (62 uzro¢no-posljedi¢ne veze),
Zvane Brumni¢ (58 uzro¢no-posljedicne veze), Marijan Pavli¢ek (55 uzro¢no-posljedi¢nih
veza) te Vesna Vucemilovi¢ (50 uzro¢no-posljedi¢nih veza). Uvidom u podatke i vizualizaciju
dobivenih kognitivnih mapa moguce je ustanoviti odredene, za ovo istrazivanje relevantne,
uzro¢no-posljedi¢ne veze koje imaju vise medukoraka koje pokazuju kolektivnu argumentaciju
kompleksne teme odnosno pokazuju uzroke i posljedice kako ih vidi puno ljudi i svaka od
analiziranih razina pokazuje razli¢ite, nazovimo to tako, lance koncepata. Naime, najveci broj
uzro¢no-posljedicnih veza u ¢itavom korpusu imaju dva vezana koncepta, “uvodenje eura” i
“uvodenje eura u Republiku Hrvatsku” i to je moguce is€itati iz dobivenih podataka ali 1
vizualno iz generiranih mapa. Medutim, postoji niz uzrocno-posljedi¢nih veza koje imaju tri i
viSe medukoraka a takvi lanci koncepata pokazuju kompleksniju strukturu argumentacije,
karakteristi¢nu za saborske rasprave no izuzetno zanimljivu na svim razinama s obzirom na to
da nastaju kao kumulativan rezultat analiziranih koncepata. U prikazima lanaca koncepata
koriSteni su zelena strelica i plus za oznacavanje pozitivnog utjecaja na koncept koji slijedi,
crvenom strelicom i minusom oznaen je negativan utjecaj na koncept koji slijedi a crnom
strelicom 1 nulom oznacen je neutralan utjecaj na koncept koji slijedi. U prvoj mapi koja

prikazuje razinu politickih institucija najduzi lanci uzrocno-posljedi¢nih veza su sljede¢i:
1.

uvodenje eura u Republiku Hrvatsku — —|— ispunjavanje Mastriskih kriterija
—> -} ulazak Hrvatske u europski te¢ajni mehanizam ~ —> —

informiranost gradana o uvodenju eura ~—> — referendum za zastitu hrvatske kune

_— —|- razli¢itost misljenja — -I— korist Hrvatske
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uvodenje eura u Republiku Hrvatsku — + ispunjavanje MastriSkih kriterija
— —|— uvodenje eura — —|— zaokruZivanije cijena — —|—
neopravdano povecanje cijena — —|— inflacija —_— —

standard gradana

3.
europski fondovi —_— + spajanje teritorija PeljeSkim mostom _— —|—

ispunjenje strateskog cilja RH — + ostavstina za buduénost
4.

uvodenije eura — + nadela uvodenja eura — +

Zakon o uvodenju eura kao sluzbene valute u RH —_— — zasStita gradana

—_ — inflacija —_ — standard gradana
5.

uvodenije eura —_— —|— nadela uvodenija eura —_— +

Zakon o uvodenju eura kao sluzbene valute u RH — +
uvodenje eura u Republiku Hrvatsku — -|—

zaokruzivanje ¢lanstva RH u euroatlantskim integracijama — +
pomicanje Hrvatske s periferije u europsku jezgru — +

stabilnost Hrvatske

Lanci koncepata, u ovom slucaju, dakle, pokazuju kako hrvatski zastupnici u veéem dijelu,
mozemo rec¢i kolektivno, shvacaju temu uvodenja eura. Lanci koncepata, pri kodiranju,

primjerice, govora jednog zastupnika, mogu nastati ukoliko on ili ona izlaZzu niz dogadaja koji

118



su vodili nekom ishodu. Lanci koncepata koje ovdje prikazujem generirao je softver Mappr iz
sirovih podataka, analiziraju¢i sve veze unutar transkripata saborskih rasprava pritom
generirajuci slijedove koncepata koji su povezani. Obzirom da iz kognitivnih mapa, zbog
koli¢ine podataka i ponavljanja nekih veza nije nimalo trivijalno i§¢itati najdulje lance, izvrSena
je dodatna provjera pomoc¢u napredne, placene verzije asistenta Claude AI*” gdje sam uditala
sirove podatke s upitom o najduljim pronadenim lancima koncepata. Konkretno, prvi lanac na
razini politickih institucija pokazuje izuzetno pluralisticki pristup neslaganju oko uvodenja eura
ali 1 kritiku komunikacijske strategije koja je imala za cilj informirati hrvatske gradane o svim
bitnim okolnostima nove valute. Drugi pokazuje snazno prisutnu zabrinutost oko neopravdanih
poskupljenja koja ¢e utjecati na zivot gradana a koja je mozda i glavna preokupacija oko
uvodenja eura, na svim analiziranim razinama. Tre¢i lanac se odnosi na nasljede koje ovaj
konkretni politi¢ki postav ostavlja novim generacijama i to uz pomo¢ europskog financiranja.
Cetvrti je sadrzajno vrlo sli¢an drugom, medutim, on uklju¢uje kritiku Zakona o uvodenju eura
kao sluzbene valute u RH koji, prema ovoj argumentaciji, ne pruza gradanima dovoljnu zastitu
ve¢ vodi ka slabljenju standarda gradana. Peti najdulji lanac uzro¢no-posljedi¢nih koncepata je
Cisto identitetske prirode i karakterizira punu integraciju Hrvatske u euroatlantske integracije

kao znak stabilnosti.

Ogranicenje ovih rezultata u smislu vrste uzro¢no-posljedi¢nih veza i salijentnosti koncepata je
svakako u analiziranju iskljucivo transkripata saborskih rasprava mada bi se druga vrsta
materijala, obradena ranije u studiji slucaja teze kvalificirala za kognitivno mapiranje i,
primjerice, u slu¢aju analize sadrzaja sluzbenih novinskih konferencija institucija nadleznih za
uvodenje eura, ne bi odrazavala dijapazon politickih stavova kao §to je to slucaj u
viSestranackom saboru. Potencijalno, u masinskoj analizi sadrzaja koja bi obuhvatila puno vece
koli¢ine podataka nego $to je to slucaj u ovome radu u analizu razine politickih institucija i elita
moglo bi se ukljuciti sadrzaj koji proizvode druge vrste elita relevantne za ovu temu

pregovaranja nacionalnog identiteta, primjerice, kulturnih ili religijskih.

47 https://claude.ai/
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Slika 26. Isjecak iz korelacijske matrice koncepata razine politi¢kih institucija i elita, sirovi

podaci
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5.5.3.  Analiza medijske razine

Kao 1 na politi¢koj razini, na medijskoj razini korpusa takoder mozemo prepoznati ekonomski
1 identitetski tematski smjer, s time da je ovdje moguce is¢itati i manji dio poruka s primarnom
svthom promocije pojedinih organizacija 1 firmi, poput Ameri¢ke gospodarske komore,
Vindije, Francuske gospodarske komore, osiguravaju¢ih i bankarskih kuéa koje podlijezu
novim pravilima i sl. U istom opsegu kao promotivna komunikacija, radi se o desetak ¢lanaka
po tipu, u korpusu je prisutan val ¢lanaka koji se bave kritikama hrvatskog ulaska u eurozonu
dobitnika Nobelove nagrade za ekonomiju Josepha Stieglitza. Osim toga, u medijskom korpusu
takoder su zastupljena pitanja tehnicke i proceduralne prirode uvodenja eura §to je logi¢no
obzirom da je preko polovice medijskih tekstova, kako sam ve¢ ranije u poglavlju utvrdila,
preuzeto od HINE. Izvorni tekstovi koje objavljuje HINA u cijelosti su prenasani u pojedine
medije tako da je ponekad, na isti datum, identi¢an tekst mogucée pronaci u svim analiziranim
medijima. Uloga HINE kao jednog od glavnih proizvodaca medijskog sadrzaja koji je plasiran
u analiziranom periodu implicira klju¢nu ulogu same drzavne novinske agencije u oblikovanju
medijskog diskursa koji se ticao uvodenja eura pa tako i pregovaranju nacionalnog identiteta u

tom periodu, na medijskoj razini.

U Tablici 9. prikazujem distribuciju rezultata po pojedinom analiziranom mediju iz koje je
vidljivo da redoslijed nije potpuno identi¢an pregledu analiziranih ¢lanaka prema Internet
mediju iznesenom ranije u Tablici 4. To je zato Sto se ¢lanci razlikuju po duljini pa svaki ¢lanak
ne generira nuzno isti broj uzro¢no-posljedicnih veza. Korelacijska matrica sa sirovim

podacima iz koje su ovi i drugi podaci izvedeni prikazana je na Slici 27.

Tablica 9. Redoslijed medija po koli¢ini uzrocno-posljedi¢nih veza

R. br. Koncept Broj veza
I. net.hr 611
2. tportal.hr 336
3. 24sata.hr 310
4. index.hr 288
5. jutarnji.hr 280
6. vecernji.hr 230
7. dnevnik.hr 120
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Za analizu uzro¢no-posljedi¢nih veza i sagledavanje uzroka i posljedica kako su na medijskoj

razini percipirani, iznosim koncepte s kumulativno najvise veza (Tablica 10.) i, ponovo,

najvecom salijencijom; koncepte s najviSe izlaznih veza (Tablica 11.) koji se pojavljuju

primarno kao uzrok i koncepte koji imaju najvise ulaznih veza odnosno pojavljuju se primarno

kao posljedica (Tablica 12.).

Tablica 10. Koncepti s najvise ukupnih veza za medijsku razinu

R. br. |Koncept Tip veza Broj veza
1. uvodenje eura u Republiku Hrvatsku |primarno uzrok 253
2. uvodenje eura primarno uzrok 79
3. inflacija podjednako uzrok i posljedica 31
4. korist Hrvatske iskljuc¢ivo uzrok 22
5. visoka euroiziranost Hrvatske podjednako uzrok i posljedica 16
Tablica 11. Koncepti s najvise izlaznih veza za medijsku razinu

R. br. |Koncept Broj veza
1. uvodenje eura u Republiku Hrvatsku 217
2. uvodenje eura 69
3. rat u Ukrajini 22
4. inflacija 14
5. Zakon o uvodenju eura kao sluzbene valute u RH 13
Tablica 12. Koncepti s najvise ulaznih veza za medijsku razinu

R. br. |Koncept Broj veza
1. uvodenje eura u Republiku Hrvatsku 36
2. inflacija 17
3. standard gradana 11
4. uvodenje eura 10
5. spremnost Hrvatske za uvodenje eura 10
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Koncepti odnosno ¢vorovi koji nemaju niti jednu ulaznu vezu i, dakle, funkcioniraju isklju¢ivo
kao uzroci na medijskoj razini su “rat u Ukrajini” (24 izlazne veze), “euro kao valuta” (6
izlaznih veza), “izvjes¢e Standard and Poor's o kreditnom rejtingu Hrvatske” (6 izlaznih veza),
“otvoreni natjeCaj za dizajn hrvatske kovanice od jednog eura” (6 izlaznih veza) i “pandemija”
(5 izlaznih veza). To su na neki nacin klju¢ni katalizatori medijske razine na koje, dakle, prema
argumentaciji iznesenoj u medijima nista drugo nema utjecaj a oni sami imaju dalekosezan
utjecaj na cijelu mrezu koncepata-efekata. Jedini zajednicki ovakav uzrok na medijskoj i razini
politi¢kih institucija i elita je “rat u Ukrajini” §to, dakle, pokazuje da postoji konsenzus oko
toga da je rat u Ukrajini okolnost na koju nije moguce ostvariti utjecaj. U idu¢im istrazivanjima
ovog tipa moZzda bi trebalo probati reducirati pojedine kognitivne mape na glavne katalizatore

i glavne posljedice kako bi se dobio pojednostavnjen i potencijalno jasniji pregled.

U drugoj, medijskoj kognitivnoj mapi najdulji lanci uzro¢no-posljedi¢nih veza su:

1.
2/3 turista s europodrucja — -I— visoka euroiziranost Hrvatske
>+ korist Hrvatske >+ ¢lanstvo Hrvatske u EU — +
ispunjavanje Mastriskih kriterija — + uvodenje eura — —|—
dvoijno iskazivanije cijena — + strah gradana od porasta cijena
2.
2/3 turista s europodrucia — —|— visoka euroiziranost Hrvatske
—>+ korist Hrvatske >+ ¢lanstvo Hrvatske u EU —_— —

nestajanje sira i vrhnja
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2/3 turista s europodrucja — —|— visoka euroiziranost Hrvatske
— _|.. korist Hrvatske — —|— ¢lanstvo Hrvatske u EU — —|»-
ispunjavanje Mastriskih kriterija — —|— uvodenje eura — —|—
ekonomski projekt
4.
2/3 turista s europodrucja —_— —|— visoka euroiziranost Hrvatske
—_— + korist Hrvatske — + ¢lanstvo Hrvatske u EU — +
ispunjavanje Mastriskih kriterija — —|— uvodenje eura — +
dvoijno iskazivanje cijena _— + navikavanje gradana
5.
2/3 turista s europodrucia — + visoka euroiziranost Hrvatske
— -|- korist Hrvatske — —|— ¢lanstvo Hrvatske u EU — +

iseljavanje gradana —_— — sadasnji trenutak

Zanimljivo je da su najduzi lanci koncepata na medijskoj razini oni koji se tiCu euroiziranosti
zemlje. U prvom lancu ponovo moZzemo iscitati uvjerenje kako euroiziranost vodi ka laksoj
integraciji u eurozonu ali uvodenje eura ponovo vodi ka strahu gradana od poskupljenja, kao
Sto je to bilo i na razini politi¢kih institucija i elita. U drugom najduljem lancu argumentacije
se ponavlja naglasak na koristima koje su euroiziranost i ¢lanstvo u Europskoj uniji donijeli
Hrvatskoj, medu ostalim, naglasavaju¢i da clanstvo nije doprinijelo ukidanju hrvatskih
posebnosti kao §to su domaci proizvodi o cemu je bilo puno govora u hrvatskoj javnosti prije
ostvarivanja punopravnog clanstva. Tre¢i se najdulji lanac bavi aspektom uvodenja eura kao
ekonomskim projektom, kao argumentacija s pozitivnim 1 negativnim reperkusijama;
pozitivnim zato $to uvodenje eura bez obzira na ukidanje kune treba promatrati kao korak prema
ekonomsku boljitku zemlje, Sto su naglasavali zagovornici uvodenja. Negativni aspekt

uvodenja eura kao ekonomskog projekta, Sto su naglaSavali protivnici uvodenja eura jest
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predstavljanje ovog projekta kao interes male politicke i gospodarske elite koja radi prema
interesima europskog i medunarodnog lobija. Cetvrti najdulji lanac argumentacije na medijskoj
razini bavi se gradanskim preokupacijama i nastoji pokazati da ¢e koraci predvideni u procesu
prilagodbe pomoc¢i ljudima da se na vrijeme orijentiraju u zivotu s novom valutom. Peti lanac
najduljih uzro¢no-posljedicnih veza na medijskoj razini, kao rezultat hrvatskog Clanstva u
Europskoj uniji istie dobro poznat i prisutan narativ o odlasku dijela gradana u druge zemlje
Sto, pak, vodi ka sadasnjoj situaciji koja je okarakterizirana negativno, kao situacija koja nije

povoljna.

Pitanje je kakvi bi rezultati medijske razine bili da je analiza ukljucivala televizijski program
koji u Hrvatskoj i dalje ima veliku razinu gledanosti, medutim, razvidno je ve¢ i ovako da se

rezultati analize politicke i medijske razine u odredenoj mjeri preklapaju.
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5.5.4. Analiza gradanske razine

Sadrzaj korpusa koji proizlazi iz razine naroda izrazito je subjektivan, ljudi se najvise bave
vlastitom zivotnom situacijom uglavnom ne vode¢i racuna o §iroj slici stvarnosti. Koliko ¢e §to
poskupiti, kako ¢e se uvodenje eura odraziti na preraCunavanje mirovina, hoce li primanja rasti,
kako ¢e se preracunavati krediti, sve su to duboko egzistencijalne teme koje ovdje nalazimo
tako da mozemo slobodno re¢i da je ekonomski tematski stup i ovdje prisutan, kao i na drugim
analiziranim razinama. Identitetska tematika je na razini gradana zastupljena vise nego na druge
dvije 1, zapravo, ovdje se iskazuje na nekoj rudimentarnoj razini, bez osobitih argumentacija,
onako kako identitetske teme gradani na ljudskoj razini osjeaju i dozivljavaju. Ovaj dio
korpusa takoder u velikoj mjeri koristi emotivan jezik; velik dio komentara su iskazi, pozitivnih
ali dobrim dijelom i negativnih emocija, ironije i cinizma, kako u formi teksta tako u formi
emojija ili emoticona. U trenucima neslaganja komentari ponekad prelaze u spiralu osobnih
uvreda i medusobnih optuzbi iz ¢ega mozemo vidjeti realnu potrebu za moderiranjem i
penaliziranjem komentatora (Internet portal vecernji.hr, primjerice, svojim registriranim
korisnicima daje virtualne Zute i crvene kartone za krSenje pravila pri objavljivanju komentara).
Kod dijela komentatora moguce je prepoznati nepoznavanje politiCkih procesa a vrlo Cesto
komentatori ponavljaju jedno te isto, napisano na razli¢ite nac¢ine. Moguce je prepoznati i
specificne komunikacijske obrasce na razini kolektiva, poput, “u normalnim drzavama” i ““vani”
sugerirajuci da je Hrvatska “nenormalna” drzava za zivot i da zivjeti u Hrvatskoj znaci zivot
“unutra”. Osim toga, vidljivo je da su za ucesnike javne diskusije fizicki novac ili gotovina,
nekretnine, automobili, financijska imovina poput zlata, dionica, obveznica, kriptovaluta pa i
nakita i dragog kamenja te digitalni novac tek razlic¢ite forme ekonomskog kapitala kojem, u
razmatranju odnosa hrvatskih gradana prema kapitalu uopce, kao vrlo vaznu komponentu nosi
socijalni kapital u obliku mreze poznanstava i utjecaja koji pojedinac moze ostvariti preko te
mreze. U tom smislu, moguce je u korpusu is€itati strah gradana od prijevare iznutra, od
hrvatskih trgovaca, od drzave, viSe nego od “prijevare iz Bruxellesa” mada i tu postoji odreden

otklon od europskih politickih interesa.

Slika 28. prikazuje korelacijsku matricu iz koje su izvedeni podaci za gradansku razinu
pregovaranja. Na Tablici 13. mozemo vidjeti listu koncepata s najviSe ukupnih veza koja nam
pomaze sagledati uzro¢no-posljedi¢ne veze kako se iskazuju na gradanskoj razini. Slijedi

Tablica 14. s listom koncepata s najviSe izlaznih veza odnosno uzrocima i zatim, Tablica 15.
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na kojoj je vidljiva lista koncepata s najviSe ulaznih veza koje, dakle, mozemo shvatiti kao

posljedice odredenih dogadaja ili procesa.

Tablica 13. Koncepti s najvise ukupnih veza za razinu naroda

R. br. |Koncept Tip veza Broj veza
1. uvodenje eura u Republiku Hrvatsku primarno uzrok 436
2. plagijat lika kune na nacionalnoj strani iskljuc¢ivo uzrok 69
kovanice eura

3. trazenje suglasnosti naroda primarno posljedica 66
4. poskupljenja primarno posljedica 50
5. siromastvo naroda primarno posljedica 47
Tablica 14. Koncepti s najviSe izlaznih veza za razinu naroda

R. br. |Koncept Broj veza
1. uvodenje eura u Republiku Hrvatsku 115
2. plagijat lika kune na nacionalnoj strani kovanice eura 21
3. ulazak Hrvatske u Europsku Uniju 14
4. uvodenje eura 9
5. lik kune na nacionalnoj strani kovanice eura 7
Tablica 15. Koncepti s najvise ulaznih veza za razinu naroda

R. br. |Koncept Broj veza
1. uvodenje eura u Republiku Hrvatsku 6
2. iseljavanje gradana 5
3. korist Hrvatske 5
4. standard gradana 4
5. korupcija 4
6. poskupljenja 4
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Relevantni koncepti odnosno ¢vorovi koji nemaju niti jednu ulaznu vezu na gradanskoj razini i

funkcioniraju kao ¢isti katalizatori su “plagijat lika kune na nacionalnoj strani kovanice eura”,

“kuna kao valuta”, “benefiti od uvodenja eura”, “lik kune na nacionalnoj strani kovanice eura”

te “borba za nacionalnu valutu”. Kao i u rezultatima izloZzenim ranije u tekstu, katalizatori su 1

ovdje pojmovi koji vrSe utjecaj na druge koncepte bez da na njih, prema analiziranom korpusu,

ijjedan drugi koncept vrsi utjecaj.

U tre¢oj mapi najdulje uzro€no-posljedi¢ne veze koje se ticu identitetskih tema su:

1.

ulazak Hrvatske u Europsku Uniju uvodenje eura u Republiku Hrvatsku
— + iseljavanje gradana — + Hrvatska bez Hrvata
2.

ulazak Hrvatske u Europsku Uniju — —I— uvodenje eura u Republiku Hrvatsku
— —|— odlazak kune u zaborav — + odlazak drzave u povijest
3.

ulazak Hrvatske u Europsku Uniju — —|— uvodenje eura u Republiku Hrvatsku

gubitak nacionalnog identiteta

4.

ulazak Hrvatske u Europsku Uniju — —|— uvodenje eura u Republiku Hrvatsku
— + unisStavanje nacionalnih simbola i Hrvatske
5.

ulazak Hrvatske u Europsku Uniju — -|— uvodenje eura u Republiku Hrvatsku
—_— — glumatanje da vodimo nacionalnu politiku

129



Po duljini lanaca uzro¢no-posljedi¢nih veza koji su na gradanskoj razini uvjerljivo najkraci,
razvidno je da je argumentacija ovdje najmanje razvijena. Prvi najduzi lanac iznosi
argumentaciju da je europsko ¢lanstvo Hrvatske pridonijelo iseljavanju gradana §to je izneseno
1 na medijskoj razini samo je ovdje jo§ dramati¢nije i vodi ka izuzetno nacionalistickom
diskursu. Drugi najduzi lanac jednako je dramati¢an i prognozira, u vrlo emotivhom tonu,
nestanak Hrvatske zbog ulaska u Europsku uniju i uvodenja eura. Tre¢i lanac ponovo je
identitetski ali kontrira prethodnima na nacin da karakterizira clanstvo Hrvatske u Europskoj
uniji i ulazak u eurozonu neutralnim dogadajima koji neée ugroziti nacionalni identitet. Cetvrti
lanac sadrzajno je slican prva dva i bavi se uniStavanjem hrvatskih simbola ¢ega je direktan
uzrok europsko ¢lanstvo 1 uvodenje eura. Peti lanac kritika je hrvatske monetarne politike u
razdoblju kune i pokazuje da ¢e ulazak u eurozonu voditi ka zavrSetku glumljenja politickih

struktura da se u Hrvatskoj provodi samostalna monetarna politika.

Iako zbog manje salijentnosti u odnosu na druge koncepte nije uslo u prikaz rezultata razine
koja proizlazi iz naroda treba spomenuti da je na ovoj razini diskursa opetovano samovrijedanje
1 vrijedanje kolektivne zajednice na nacin koji prikazuje hrvatski narod kao svojeg najveceg
neprijatelja. To implicira prisutnost odredene doze mazohistic¢ke retorike na kolektivnoj razini,
potvrdu dozivljaja patnje i potlacenosti. Osim toga, analiziraju¢i komentare na drustvenoj mrezi
moguce je primijetiti odreden trend nacina komentiranja i diktiranja raspoloZzenja komentatora,
naime, prvi komentar na odredenu objavu na drustvenoj mrezi vrlo ¢esto oblikuje idu¢i val od

stotinjak i viSe komentara, kako u pozitivnom tako i u negativnom smjeru.
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5.5.5. Analiza narativa politicke, medijske i razine naroda

Na temelju analize najveceg broja ponavljanja pozitivno, negativno ili neutralno tonirane
odredene veze dva kodirana koncepta ovdje iznosim najces¢e narative svake od tri analizirane
razine (Tablica 16). Iz dosad izlozenih rezultata pa i pregleda narativa koji slijedi vidljivo je da
je tema dizajna nacionalne strane kovanice eura i uop¢e odabira motiva i simbola koji ¢e biti
prikazani na kovanici u gradanskom diskursu bila jako vazna i pokrenula je rasprave o
nacionalnom identitetu, o tome Sto jest hrvatsko, $to nije i sl. Na razini politickih institucija 1
elita ova je tema tek spomenuta dok je na medijskoj razini zauzela jednako velik dio prostora
kao 1 promotivne poruke odnosno kritike Josepha Stieglitza oko uvodenja eura. Svakoj od ovih

tema posvecéeno je desetak ¢lanaka analiziranog korpusa.

Sto se ti¢e narativa, u Tablici 16. je vidljivo da su prva tri i peti narativ razine polititke razine
(NP1, NP2, NP3, NP5) i medijske razine (NM1, NM2, NM3, NM5) vrlo sli¢ni $to je u skladu
s prethodno iznesenim rezultatima. Narativi gradanske razine potpuno su drugaciji od ostalih
razina i odraZavaju u drugom narativu gradanske razine (NG2) kritiku uvodenja a u Sestom
narativu gradanske razine (NG6) pozdravljanje uvodenja eura. Prvi, tre¢i i peti narativ
gradanske razine (NG1, NG3, NGS5) direktno se bave pozicijom naroda koja odrazava osjecaj

nemoci, nepravde ali i kritiku agilnosti 1 aktivizma prema politi¢kim zbivanjima.

Tablica 16. Pregled najces¢ih identitetskih narativa politicke, medijske i gradanske razine

Narativi politicke razine (NP) Medijski narativi (NM) Narativi gradanske razine

(NG)

NGI1: Narod nitko nikad ni$ta ne

NP1: Uvodenje eura je sluzbeni
ulazak Hrvatske u klub
uspjesnih, ojacat ¢e reputaciju
zemlje i donijeti joj mnoge
koristi.

NM1: Uvodenje eura u Hrvatsku
nosi mnoge koristi za zemlju.

pita pa je tako i s uvodenjem
eura.

NP2: Uvodenje eura je izdaja
naroda, snizit ¢e standard
hrvatskih gradana i umanjiti
monetarni i identitetski
suverenitet zemlje.

NM2: Uvodenje eura u Hrvatsku
snizit ¢e standard gradana,
Hrvati srljaju u eurozonu kao
guske u maglu i izgubit ¢e
monetarnu suverenost.

NG2: Uvodenje eura donijet e
poskupljenja i koristit ¢e samo
politicarima. Bogatiji se bogate,
siromasni postaju jo$
siromasniji!
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NP3: Uvodenje eura kod
gradana izaziva strah od
neopravdanog povecanja cijena.

NMa3: Uvodenje eura u Hrvatsku
kod gradana uzrokuje strah od
porasta cijena, oni se ne osjecaju
sigurni niti zasti¢eni.

NG3: Plagijat kune na prvom
rjeSenju za dizajn nacionalne
kovanice eura sramota je za
Hrvatsku i njena prava slika. Na
novom je rjeSenju simboli¢no da
kuna gleda unazad!

NP4: Nije pitanje treba li uvesti
euro ili ne nego je pitanje
pravovremenosti trenutka
uvodenja obzirom na energetsku
i geopoliticku krizu u svijetu.

NM4: Uvodenje eura u Hrvatsku
je politicka odluka i projekt
vladajucih.

NG4: Za euroizirano hrvatsko
drustvo i1 gospodarstvo uvodenje
eura je logican slijed. Uostalom,
preuzeli smo tu obavezu
¢lanstvom u Europskoj uniji.

NP5: Uvodenje eura je povijesni
dogadaj za Republiku Hrvatsku
koji oznacava punu integraciju u
euroatlantske tekovine i
omogucuje pozicioniranje unutar
europske obitelji.

NMS5: Uvodenje eura u Hrvatsku
oznadit ¢e dublju integraciju
zemlje u Europsku uniju.

NGS: Narod $uti i suodgovoran
je za sve Sto se dogada. Kad je
bilo prilike da potpisu
referendum protiv uvodenja eura
piskarala na Facebooku nisu se
pojavila.

NP6: Uvodenje eura ¢e za
hrvatski mentalitet znaciti lov u
mutnom kod zaokruZzivanja
cijena.

NMG6: Dizajn nacionalne strane
kovanice eura postaje simbol
hrvatske monetarne drzavnosti i
oznacava novi zivot kune.

NG#6: Gradani koji su imali lo$
standard za vrijeme kune imat ¢e
ga i za vrijeme eura. Gradani
koji hoce raditi, s eurom ¢e
zivjeti isto kao i s kunama.
Uvodenje eura dobro je za
zivotni standard.

Usporedujuci narative politicke i medijske razine (Tablica 16.), Cetiri od njih Sest je sadrzajno
vrlo srodno, od toga su dva proeuropska, jedan protiv ulaska u eurozonu a jedan upozorava na
strah gradana od neopravdanih poskupljenja. Dakle, o¢igledno je da je medijska razina u velikoj
mjeri preuzela narative politicke razine. Gradani su se ukljucili u identitetsku diskusiju no,
zanimljivo je, gradanska razina diskursa kreirala je vlastite narative u kojima se, uglavnom bavi
vlastitim problemima, od kojih je drugi narativ gradanske razine (NG2), ve¢ spomenuti narativ
o poskupljenjima, moguce na medijskoj razini preuzet s razine naroda nakon ¢ega ga je pocela
koristiti politi¢ka razina. Tocan tijek ovog narativa bilo bi moguce utvrditi analizom sadrzaja
iz ranijeg perioda nego Sto je obuhvaceno ovim istrazivanjem stoga Slika 29. prikazuje
pretpostavljeni scenarij izveden iz podataka dobivenih ovim istrazivanjem. Narativ o dizajnu
nacionalne strane kovanice eura kao simbolu hrvatske monetarne drzavnosti i novom Zzivotu
kune (NM6) kojeg nalazimo na medijskoj razini zasigurno se perpetuira zbog interesa gradana

za ovu temu §to je vidljivo iz narativa s gradanske razine (NG3) koji plagijat kune na prvom
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rjeSenju za dizajn nacionalne strane kovanice eura proglasava nacionalnom sramotom. Narativ
uvrijedenog naroda koje se niSta ne pita, onaj o pasivnosti i preSutnom slaganju naroda i onaj o
odgovornosti za vlastiti zivot (NG1, NG5, NG6) jedinstveni su za razinu naroda, dakle, ne
nalazimo ih niti na jednoj drugih razini. Kod dominantnih narativa politicke razine jedinstven
je onaj o pravovremenosti trenutka (NP4) uvodenja eura i onaj o lovu u mutnom hrvatskih
poduzetnika i trgovaca (NP6). Na medijskoj razini jedinstven narativ je onaj o uvodenju eura
kao politickoj odluci (NM4) te onaj o novom Zzivotu kune kroz dizajn nacionalne strane
kovanice eura (NM6). Dakle, na politickoj razini nalazimo dva jedinstvena narativa, na
medijskoj razini pronalazimo dva jedinstvena narativa razli¢ita od politicke razine a na
gradanskoj razini nalazimo tri i stoga najviSe jedinstvenih narativa koje se ne javljaju niti na
jednoj drugoj. Temu dizajna nacionalne strane kovanica eura nalazimo na medijskoj i razini
naroda ali sa potpuno drugacijim okvirom — na medijskoj razini govori se o poc¢etku novog

zivota kune §to je preuzeto s politicke razine dok se na razini naroda govori o plagijatu dizajna

( politicka razina >
(NPL NP2, NP3, NP5>
/
C medijska razina > @GE)
(gradanska razina>

Slika 29. Tijek narativa o uvodenju eura u Hrvatsku

kao nacionalnoj sramoti.

5.5.6. Druga faza — dodatna analiza dobivene baze podataka

Povezivanjem pojedinih koncepata koji su se pojavili u korpusu tri analizirane razine s

paradigmama europeizacije, nacionalizma te kozmopolitizma koji u teorijskom smislu nude
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rjeSenja tenzijama nacionalnog identiteta, odredila sam zastupljenost pojedine paradigme u
korpusu sadrzaja koji sam analizirala (Slika 30.). Implikacija ovih rezultata je viSestruka, kao
prvo, ponovo se potvrduje sli¢nost nalaza izmedu politicke 1 medijske razine izloZene u prvoj
fazi analize; kao drugo, vidljivo je da je kozmopolitizam kao paradigma vrlo slabo, ako uopce,
zastupljen u ovom korpusu i treée, u prakticki istoj mjeri koliko je na politickoj i medijskoj

razini prisutna paradigma europeizacije, toliko je na razini naroda kao paradigma prisutan

nacionalizam.
64,4
europeizacija 65,58
35,5
nacionalizam 31,17
0
kozmopolitizam 3,23
l 0,92
0% 25% 50% 75% 100%

politicke elite mediji M narod

Slika 30. Zastupljenost teorijskih paradigmi nacionalnog identiteta

Nadalje, smjesStanjem teme pojedinog koncepta u vrstu retorike povezane s gradanskom,
etnickom te kulturnom dimenzijom nacionalnog identiteta odredila sam zastupljenost pojedine
dimenzije nacionalnog identiteta u korpusu sadrzaja koji sam analizirala (Slika 31.). Kod
interpretacije ovih podataka treba imati u vidu da je dodjela paradigmi odnosno dodjela
dimenzija nacionalnog identiteta dodatna analiza istog korpusa tako da nije za ocekivati da ¢e
rezultati biti identi¢ni. Zanimljivo je da ova analiza pokazuje prisutnost kulturne dimenzije
nacionalnog identiteta i izvjesnog pluralizma na svim razinama dok politicka i medijska razina,
u skladu s prethodnim rezultatima, imaju najjace izraZzenu gradansku dimenziju nacionalnog
identiteta. Na razini naroda, prema dobivenim rezultatima, dominira etni¢ka dimenzija

nacionalnog identiteta.
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Slika 31. Zastupljenost gradanske, etnicke i1 kulturne dimenzije nacionalnog identiteta

Na temelju podataka o zastupljenosti gradanske, etni¢ke i kulturne dimenzije nacionalnog
identiteta izradila sam prikaz stanja pregovaranja hrvatskog nacionalnog identiteta u
povijesnom trenutku uvodenja eura kao sluzbene valute i intenziteta utjecaja politicke razine,
medijske razine te gradanske razine u 2022. godini (Slika 32.) na ukupni fenomen. Ova
vizualizacija prikazuje dimenzije nacionalnog identiteta izrazene u visini ocrtanog oblika na
gradanskoj, etnickoj odnosno kulturnoj osi koja je postignuta obzirom na vrijednost
zastupljenosti pojedine dimenzije nacionalnog identiteta u analiziranom korpusu. Kumulativna
vrijednost postotaka zastupljenosti pojedine dimenzije nacionalnog identiteta ¢ini 100%
dimenzije nacionalnog identiteta analiziranog korpusa. Gradanska dimenzija nacionalnog
identiteta u ovom slucaju ima najvecu zastupljenost, etnicka nesto manju a kulturna dimenzija
nacionalnog identiteta najmanje je zastupljena. Takoder je vidljivo mjesto potpunog

preklapanja pojedinih razina.

Za daljnji razvoj modela i komparativnu analizu koja bi sigurno pokazala zanimljive rezultate
1 unaprijedila shvacanje ideal tipa nacionalnog identiteta, ovo eksperimentalno istrazivanje i
vizualizaciju trebalo bi nekoliko puta ponoviti na drugacijem korpusu, potencijalno i za
nacionalni identitet neke druge nacionalne zajednice. Dobivanjem nekoliko setova podataka
ovog tipa jedne nacionalne zajednice mozda bismo naiSli na obrasce pojedinih razina,
primjerice, razina naroda mozda bi opetovano bila emotivna, kriticna i najviSe inklinirala

nacionalistickom diskursu.
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Slika 32. Zastupljenost gradanske, etnicke i kulturne dimenzije nacionalnog identiteta s

obzirom na politicku, medijsku i razinu naroda
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6. RASPRAVA

Tripartitni model nacionalnog identiteta koji sam postavila u ovom istrazivanju, mapiranjem tri
razine aktera koji sudjeluju u procesu njegova pregovaranja, nudi operacionalizaciju prethodnih
teorijskih uvida teorija o naciji i nacionalizmu. Kao §to je izlozeno u drugom poglavlju ovog
rada, razinu politickih institucija i elita u oblikovanju nacionalnog identiteta posebno
naglasavaju Smith (1991) i Hobsbawm (1993); razinu naroda, pak, Smith (1991) i Gellner
(1997) dok medijsku razinu mozemo posebno dobro prepoznati u pristupima Andersona (2006)
i Billiga (1995). Za razliku od postojecih teorijskih uvida o naciji i nacionalizmu koji uglavnom
stavljaju naglasak na vaznost neke od ovih razina aktera, ovaj model ne pretpostavlja da je
jjedna od njih generalno dominantna ili klju¢na u pregovaranju nacionalnog identiteta. Ono §to
svakako jest intencija ovog modela je da postavi medije kao aktere koji sudjeluju u tom procesu
ne samo ponekad nego paralelno i nezaobilazno s drugim razinama. U kojoj mjeri i na koji
nacin, to je pitanje pojedinog istrazivanja i pojedinog nacionalnog narativa. Raspon metoda
istrazivanja koje bi se mogle primijeniti na ovakav model ukljucuje kvalitativne i kvantitativne
analize, kako aktera tako i razli€itih vrsta sadrZaja kojeg proizvode akteri unutar svake razine:
dokumente, govore, izvjesca, rasprave i druge sadrzaje koji su proizvele politicke, gospodarske,
kulturne i religijske elite te institucije; tiskani, radijski, televizijski i digitalni medijski sadrZaj
a onda i Citav spektar sadrzaja koji proizlazi iz naroda, kako javne diskusije s drustvenih medija
ili s okruglih stolova do rezultata anketa ili polustrukturiranih intervjua. U tom smislu, model
je dovoljno Siroko postavljen da moze reprezentirati javnu sferu, prije i poslije njezine digitalne
transformacije kako ju shvacaju, primjerice, Fuchs (2022) i Habermas (2023) te potencijalno
omogucava zahvacanje Sire, cjelovitije slike kompleksnog fenomena nacionalnog identiteta

podnose¢i pritom, kako sam spomenula, primjenu raznih metoda istrazivanja.

Bitna karakteristika ovog modela je da promatra fenomen nacionalnog identiteta kao
svakodnevni proces pregovaranja o vrijednostima i kolektivnim narativima i u tome je blizak
videnjima Billiga (1995) i Wodak (2015). Osim toga, kad govorimo o ideal tipu nacionalnog
identiteta suvremenih demokratskih drzava, zapravo govorimo o zastupljenosti gradanske,
etnicke 1 kulturne dimenzije u nacionalnom identitetu, kao Sto sam, usidreno u postojecoj
literaturi, prvenstveno Kohnovom isto¢nom i zapadnom nacionalizmu (1944) i Kymlickinom
multikulturalizmu (1995), razradila u drugom poglavlju ovog rada. Mozemo pretpostaviti da bi
u ideal tipu nacionalnog identiteta, u smislu vrijednosti koje zastupaju, svaka od ovih dimenzija

zauzimala tre¢inu prostora utjecaja u ukupnom fenomenu i to se razlikuje od zakljuc¢aka Hrocha
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(2006) 1 Deutscha (1953) koji tvrde da je nacionalizam tek jedna faza razvoja nacije. Suvremene
politi¢ke okolnosti pokazuju, kako u Francuskoj i Njemackoj tako i SAD-u kao zrelim
demokracijama, da nacionalizam ostaje u drustvu manje ili viSe ali prisutan te da, u odredenim
okolnostima kad postoji osje¢aj ugroze nacionalnog identiteta, moze iz stanja mirovanja prijeci
u aktivnu ideologiju. KoriStenjem ovog modela na primjeru uvodenja eura u Hrvatsku nastojala
sam pokazati da je moguce empirijski odrediti zastupljenost pojedinih dimenzija nacionalnog
identiteta u nekom nacionalnom narativu a potencijalno i utjecaj neke od razina aktera na status

zastupljenosti te dimenzije.

Ovaj sam tripartitni model, dakle, primijenila na studiju slu¢aja o uvodenju eura u Republiku
Hrvatsku tako §to sam, nakon izlaganja konteksta ove politicke odluke, aktera u procesu i bitnih
okolnosti uvodenja nove valute, upotrijebila metodu kognitivnog mapiranja za analizu sadrzaja
koji je na temu uvodenja eura proiziSao iz svake od tri razine. Ljudi su, naime, svakodnevno
izlozeni izvjesnoj koli¢ini informacija koje primaju iz okoline, iz medija, od drugih ljudi i velik
dio ovih informacija odbacuju dok jedan dio selektiraju. Onaj dio informacija na koji obracaju
paznju, selektiraju i potom semanticki interpretiraju, nastavljaju koristiti i spremaju u svoju
kognitivnu svijest. Taj apstraktan proces kognitivnog mapiranja koji se u pojedincu neprestano
odvija koristi njegove ili njezine kognitivne sposobnosti da prikupi, organizira, pospremi,
podsjeti se na odredene informacije i manipulira njima (Downs i Stea, 1977: 6). Rezultat ovog
procesa su kognitivne mape koje pomazu ljudima da se orijentiraju u kompleksnim zadacima i
spoznajnim problemima kao $to su i pitanja kolektivnih identiteta. Jedna od pretpostavki ovog
istrazivanja jest da na kolektivnoj razini takoder postoje kognitivne mape koje, zadrzavajuci
neke elemente kao konstante i zavisno od ulaznih informacija, evoluiraju 1 postepeno se
mijenjaju. Metodom kognitivnhog mapiranja kako ju je postavio Axelrod (1976) i unaprijedila
Van Esch (2022) u ovom je istrazivanju po prvi puta izradena, uvjetno re¢eno, kognitivna mapa
svake analizirane razine, dakle, politicke, medijske i1 razine naroda i s pomoc¢u podataka
dobivenih tim putem izvedeni su narativi koji su se javili u javnoj sferi u vrijeme uvodenja eura
u Republiku Hrvatsku odnosno neposredno prije. Ovakvo eksperimentiranje s metodama
istrazivanja, dakako, pred istrazivaca postavlja razne izazove ali potencijalno, upotreba nove
metode moZe donijeti i nove uvide u nijanse fenomena koje prije nisu bile vidljive te

unaprijediti teoriju.

Sadrzaj procesa pregovaranja prilikom ulaska Hrvatske u eurozonu mozemo podijeliti na

gospodarski i1 identitetski tematski stup javnih rasprava. Gospodarski stup tice se pretpostavki i
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oc¢ekivanja da ¢e uvodenje europske valute omoguciti povoljnije gospodarske uvjete za drzavni
aparat i hrvatske gradane; dokazivanja ovih pretpostavki detaljnim ekonomskim izracunima i
opcenito bavljenje temama poput hrvatskog kreditnog rejtinga, stupnja inflacije, transakcijskim
troskovima 1 sliénim ekonomskim pojmovima. U gospodarski stup tema pripada i iznoSenje
usporedbi Hrvatske sa zemljama koje su sluzbeno uvele euro i koje nisu sluzbeno uvele euro.
Od svih ekonomskih tema i pojmova koji su identificirani ovim istrazivanjem jedan je
kontinuirano prisutan i salijentan na svim razinama a to je pitanje inflacije o ¢emu ¢e nesto vise
govora biti kasnije. Drugi tematski stup javnih rasprava je identitetski stup koji se, s jedne
strane, bavio pitanjem uvodenja eura kao simbola pripadnosti europskoj zajednici a s druge,
ukidanjem valute kune kao odricanja od monetarne suverenosti koje rezultira gubitkom dijela
nacionalnog identiteta. Istrazivanje je pokazalo da je uvodenje eura kao, ipak, velika promjena
u svakodnevnom funkcioniranju gradana potakla prili¢an interes javnosti za ovu temu i na razini
pripadnosti, kako hrvatskom nasljedu proizislom iz krvavih godina Domovinskog rata tako i
europskom nasljedu koje zapravo niti jedan od aktera ni u jednom trenutku ove analize nije
doveo u pitanje. Ovi tematski stupovi su usko povezani i, u svrhu cjelovitosti istrazivanja, nije
ih moguce sagledavati potpuno odvojeno. Miku§ (2024), utoliko, s pravom istice da su
ekonomska i simboli¢ka dimenzija novca meduovisne odnosno da u slu¢aju procesa uvodenja
eura u Hrvatsku “simbolicki aspekti valute nisu bili ograniceni na njezinu 'psiholosku' vezu s
nacionalnim identitetom ili na znacenja vizualnih elemenata novc€anica i kovanica, na Sto se
obi¢no svode u literaturi; oni su bili usko povezani i s temeljnim pitanjima o mogucnosti i
pozeljnosti suvereniteta nacionalne drzave i njezinu mjestu u globaliziranom 1 nejednakom

svijetu” (Mikug, 2024: 207).

Uzimaju¢i, dakle, ovu tematsku podjelu, ne kao strogo disciplinarno segmentiranje nego kao
nacin organizacije nalaza, aktere koji su sudjelovali u javnoj raspravi vezanoj za uvodenje eura
moguce je podijeliti na ekonomske i politicke, medijske aktere, europske institucije i udruge
gradana te pripadnike elita kao $to su Zarko Puhovski i Joseph Stieglitz koji su imali ograni¢enu
ali ipak odredenu razinu utjecaja na identitetski diskurs. Stieglitz ovdje, kao americki ekonomist
i dobitnik Nobelove nagrade za ekonomiju 2001. godine, upitan za misljenje o uvodenju eura u
Hrvatskoj dok je gostovao na konferenciji u Bruxellesu, o ¢emu se u hrvatskim medijima
opetovano pisalo, pripada medunarodnoj eliti ¢iji utjecaj mozemo pripisati poziciji ekonomskog
autoriteta 1 smjestiti ga u kategoriju aktera medunarodne zajednice. Od politi¢kih aktera oni
koji su svakako imali utjecaja na tijek i sadrzaj narativa su Sabor Republike Hrvatske i Vlada

Republike Hrvatske odnosno njihovi glavni predstavnici, dakle, tadasnji ministar financija
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Zoran Mari¢ 1 premijer Andrej Plenkovi¢. Nakon politicke odluke da Hrvatska postane ¢lanica
eurozone ¢ime zapocinje tijek narativa vezanim za uvodenje eura, izrade Eurostrategije koja je
tumacila ekonomske prednosti ulaska u eurozonu iz 2017. godine i sluZbenog zahtjeva Hrvatske
za pristupanje iz 2019. godine, hrvatski Sabor je, naime, svojim saborskim raspravama u kojem
su sudjelovale sve politicke stranke a koje su medijski bile vrlo poprac¢ene i prenesene $iroj
javnosti, diktirao sadrZaj i Zestinu narativa koji su se pojavljivali. Vlada Republike Hrvatske je
bila vazan politicki akter koji je, uz Hrvatsku narodnu banku, bio glavni zaduZeni za vodenje
medijske kampanje prilikom uvodenja eura. Od ekonomskih aktera, Hrvatska narodna banka je
kao glavni koordinator medijske kampanje i nositeljica procedure javne nabave za angaZiranje
dobavljaca za izvedbu medijske kampanje bila najvazniji akter pregovaranja identitetskog
diskursa mada su se, radi promocije interesa svoje skupine, ukljucile i gospodarske komore te
korporacije u hrvatskom i stranom vlasniStvu. Ovdje je zanimljivo zamijetiti da Ministarstvo
kulture Republike Hrvatske kao drzavno tijelo nadlezno za jedan dio identitetskih politika nije
ni na koji nacin bilo ukljuc¢eno u planiranje komunikacije procesa uvodenja nove valute niti
vezane medijske kampanje mada se radilo o ukidanju jednog od glavnih nacionalnih simbola;
bilo je ukljuceno jedino u rad tijela koja su imala za zadatak iznijeti dizajn nacionalne strane
kovanice eura i to u ograni¢enom obimu, zajedno s niz drugih dionika. Na ovom primjeru nisu
identificirani dodatni akteri koji su sudjelovali u diskursu a ne bi pripadali niti jednoj od ranije
navedenih razina pregovaranja nacionalnog identiteta, dakle, razini nacionalnih institucija i

elita, medijskoj razini te razini naroda.

Obzirom na podatak o preko 50% ukupnog broja analiziranih ¢lanaka u medijima potpisanih s
HINA ili HINA u kombinaciji s autorom medija, od medijskih aktera koji su sudjelovali u
identitetskom diskursu prilikom uvodenja eura u Hrvatsku, daleko najveéi utjecaj,

transverzalno, imala je upravo HINA kao javni medijski servis.

Europske institucije su povremeno javno podrzale hrvatski ulazak u eurozonu i to prvenstveno
Christine Lagard ispred Europske srediSnje banke i Ursula von der Leyen ispred Europske
komisije dok su se razlicite udruge gradana kroz dogadanja na temu uvodenja eura u vlastitoj
organizaciji ukljucivale u diskurs ali isklju¢ivo na razini ekonomskih ucinaka. Europske
institucije, zajedno s Josephom Stieglitzom kao ekonomskim autoritetom moZemo
kategorizirati u aktere medunarodne zajednice koji su modelom predvideni. Medu aktere koji

dolaze s razine naroda mozemo ukljuciti hrvatsku dijasporu i udruge gradana. Ovom studijom
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slucaja nisu identificirani dodatni akteri koji ne bi pripadali niti jednoj od prethodno navedenih

razina aktera.

Empirijsko istrazivanje je pokazalo da se sadrZzaj diskursa na politi¢koj i medijskoj razini
razlikuje od sadrzaja diskursa na razini naroda i da svaka od razina pregovaranja ima jasno
naglaSenu odredenu dimenziju nacionalnog identiteta. Tijek narativa o uvodenju eura, dakle,
zapocinje na politi¢koj razini, iniciraju ga institucije Europske unije i hrvatska Vlada, nakon
cega se perpetuiraju medijski i u pregovaranje se postupno ukljucuje gradanska razina. Jednom
kad tema stize na ovu razinu, javlja se narativ o poskupljenjima koja ¢e, prema percepciji
gradana, prouzrokovati ova promjena nakon ¢ega se narativ potom vraca na politi¢ku razinu
gdje ga identificiramo u ovom istrazivanju. Narativi politicke i medijske razine na temu
uvodenja eura vrlo su sli¢ni Sto pokazuje Cetiri od Sest, sadrzajno srodnih narativa. Medijska
razina, mozemo, dakle, zakljuciti, u velikoj je mjeri preuzela narative politicke razine.
Gradanska razina iznjedrila je potpuno razli¢ite narative od politicke i medijske razine. Na
razini naroda opcenito je moguce zamijetiti nepoznavanje politickih procesa, nepoznavanje
pojma i funkcioniranja intelektualnog vlasnistva, inzistiranje na poop¢avanju mikro slucajeva
na makro razinu bez valjane argumentacije i u tom smislu rasprava na razini naroda nije
racionalna niti osobito argumentirana, ne bismo ju mogli nazvati istinskom deliberacijom. Uz
diskurs desnice kojeg pratimo u saborskim raspravama prenesenim i u medijski prostor, razina
naroda unosi najviSe emocija, uz to i najmanje objektivno provjerljivih dokaza. Reakcije na
argumentaciju su uglavnom kratke i povr$ne, vrlo ¢esto emotivne a Cetiri od Sest narativa (NG1,
NG2, NG3, NG5) pokazuju izvjesno kolektivno samosazalijevanje ali 1 kolektivnu samokritiku
o vlastitoj pasivnosti i preSutnom prihvacanju politickih odluka bez obzira na neslaganje.
Utoliko je razina naroda, od tri analizirane, najkritinija i najnegativnija razina a do nalaza o
apatiji hrvatskih medijskih publika u odnosu prema politici dosla je i Vozab (2016). Medutim,
dva od Sest najces¢ih narativa (NG4, NG6) na razini naroda pozivaju na rad i na preuzimanje
odgovornosti za vlastiti zivot 1 obveze preuzete europskim clanstvom. Za pregovaranje
nacionalnog identiteta to zna€i da razina naroda ima najzastupljeniju etnicku dimenziju
nacionalnog identiteta i da je nacionalisti¢ka paradigma ovdje dominantna. Pri sagledavanju
razine naroda sigurno treba imati u vidu ¢injenicu da su drustveni mediji specifi¢an forum za
diskusiju 1 da, barem u hrvatskom virtualnom prostoru ovdje nalazimo izrazito kriticne
komentare i lavinu negativnih emocija §to ne mora nuzno odgovarati stvarnoj podrsci uvodenju

eura koja je, uostalom, mjerena istrazivanjima javnog mnijenja. U ozujku i svibnju 2022. iz
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kojeg je vremena analizirani korpus, podrska gradana uvodenju eura je podjednako za i protiv

(Improve, 2022) kao $to je izlozeno u studiji slucaja.

U srzi teme o uvodenju eura nalazimo odnos hrvatskih gradana prema novcu koji ne treba
gledati samo kao odnos prema moneti i valuti nego kao odnos prema raznim vrstama kapitala
koji ukljucuju fizicki novac, nekretnine, automobile, financijsku imovinu i digitalni novac. U
razmatranju odnosa hrvatskih gradana prema kapitalu, treba pridodati socijalni kapital u obliku
mreze poznanstava i utjecaja koji pojedinac moze ostvariti preko te mreze koji na razini
hrvatskog naroda ima posebno izraZzenu vaznost i zasigurno je povezan s percepcijom korupcije
u druStvu. Konkretno, na razini dominantnih narativa, dok se na razini politickih institucija i
elita jedva spominje situacija oko problema natjecaja za dizajn nacionalne strane kovanice eura,
ova tema izuzetno je zastupljena na razini naroda i ponovo je pokrenula pitanje korupcije u
hrvatskom drustvu zato §to je plagiranje, ispravno, oznac¢eno kao krada koju nisu sprijecile

institucije ve¢ gradani, korisnici drustvenih medija.

Medijska razina za pregovaranje nacionalnog identiteta, gledano iz perspektive ovog
istrazivanja, ima funkciju arene jakog utjecaja politicke razine koja namece teme pa i narative
na neku temu. U slucaju uvodenja eura, na medijskoj je razini u dominantnom opsegu
zastupljena gradanska i1 kulturna dimenzija nacionalnog identiteta odnosno dominantna
paradigma je europeizacija, vrlo sli¢no kao i na politi¢koj razini. Mogli bismo ¢ak rec¢i da
medijska razina u dobroj mjeri preslikava politi¢ku razinu pregovaranja $to je jako vazan nalaz
za razumijevanje interakcije ovih aktera. Rezultati kognitivnog mapiranja i identificirani
narativi u ovom istrazivanju pokazali su da je za medijsku razinu pregovaranja nacionalnog
identiteta na primjeru uvodenja eura kljucni akter HINA. Najcitaniji Internet portali, pokazuje
ovo istrazivanje, u procesu uvodenja eura djelovali su uglavnom kao prenositelji vijesti koje je
plasirala HINA dok je ostatak ¢lanaka, oko njih 10 % bilo u sluzbi promocije interesa
korporacija i interesnih skupina koje su zakupile medijski prostor, oko 10 % se bavilo izjavama
Josepha Stieglitza a tek manje od 30 % analiziranih ¢lanaka pronalazi neke druge aspekte
uvodenja eura. U istrazivanju ne raspolazemo podacima o ¢itanosti analiziranih ¢lanaka no bez
obzira na to, sude¢i po presjeku objava, moguée da je ovakva situacija posljedica
potkapacitiranosti hrvatskih medijskih ku¢a. Medutim, ako izostaje proaktivan pristup medija
nekoj identitetskoj temi odnosno ako jedan akter u tako velikoj mjeri odreduje kolektivne
narative na medijskoj razini, onda je uloga medija generalno u oblikovanju identitetskog

narativa bitno smanjena a nije legitimno govoriti niti o medijatizaciji politike. Ovi rezultati

143



zapravo ukazuju na intermedijsko postavljanje agende (Vonbun et al., 2015, Heijkant, 2019)
gdje se HINA, barem u slucaju diskursa na temu uvodenja eura, pozicionira kao medij koji vodi
izvjeStavanje o nekim temama i postavlja agendu za ostale, kao tzv. medij opinion-leader
(Noelle-Neumann and Mathes, 1987). U situaciji kad jedan medij postavlja agendu za Citavu
javnost, pitamo se tko onda postavlja agendu za taj medij (Rogers et al., 1993) na §to odgovor
do odredene mjere daje sama ¢injenica o drzavi kao osnivacu i vlasniku HINE kao hrvatskog
javnog medijskog servisa. S druge strane, da bi bila uspjesno postavljena, agenda mora biti i
prihvacena. Na neki nacin, ¢ini se da je ulazak Hrvatske u eurozonu, uz minimalna medijska
propitivanja svrhe i slijeda samog procesa u hrvatskom sluc¢aju imala preSutno medijsko
prihvacanje. Ovi rezultati takoder ukazuju na to da HINA ima najveéi medijski meta-kapital

(Couldry, 2003) putem kojeg kontinuirano vrsi utjecaj na hrvatski politicki zivot i drustvo.

Nekoliko je dodatnih nalaza ovog istrazivanja koji se tiCu pitanja medijatizacije kao meta
procesa koji se odvijao paralelno s politickim i drustvenim razvojem hrvatske drzave odnosno
pitanja duboke medijatizacije koja u Hrvatskoj zapo€inje periodom “zatvaranja” (eng.
lockdown) u vrijeme pandemije COVID-19. Jedan od uvida ovog istrazivanja koji se tice
analize ponasanja na druStvenim medijima jest da prvi komentar na odredenu objavu vrlo ¢esto
oblikuje iduci val od viSe stotina komentara i u pozitivnom i u negativhom smjeru te ima efekt
uokvirivanja objavljenog ¢lanka za korisnike koji po prvi puta vide objavu. To je u skladu s
nalazima drugih istraZivanja drustvenih medija (Muchnik et al., 2013) koji to nazivaju efektom
stada (eng. herding effect). Drugi dodatni uvid koji se ti¢e ponasanja na drustvenim medijima
jest taj da se komentatori pojedinih objava vrlo ¢esto ponavljaju odnosno da jedni te isti
komentatori kontinuirano komentiraju $to je ponovo u skladu s nalazima drugih znanstvenika
koji se bave digitalnim ponaSanjem (Stroud et al., 2016). Za digitalnu javnu sferu i pregovaranje
nacionalnog identiteta to znaci da, osim Sto djelovanje svega jednog aktera u dobrom dijelu
odreduje ton i sadrzaj medijskih narativa, u drugom dijelu narative opet odreduje ogranicena
grupa ljudi koja gradi svoj meta kapital (Couldry 2003) konzumiraju¢i medijski sadrzaj i

participiraju¢i u njegovom prenosenju i promociji.

Na politi¢koj razini pregovaranja nacionalnog identiteta tema ulaska Hrvatske u eurozonu imala
je Siroki konsenzus za $to je dokaz rezultat glasanja u Saboru u kojem je visokih 89.3 %
zastupnika glasalo za Zakon o uvodenju eura kao sluzbene valute u Republici Hrvatskoj. Jedan
od najzastupljenijih narativa na ovoj razini je onaj o zaokruzivanju ¢lanstva Republike Hrvatske

u euroatlantskim integracijama i pomicanju Hrvatske s periferije u europsku jezgru kao
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rezultatu uvodenja eura. Mozemo ga shvatiti kao evoluiranu varijantu nacionalnog narativa elita
o povratku Hrvatske Europi iz ’90-ih godina i daljnju europeizaciju koja se nastavila kroz
godine pregovora o Clanstvu i kasnije te ustanoviti da su, kao i po pitanju odluke o osnivanju
nezavisne drzave te pitanju pridruzivanja Hrvatske Europskoj uniji, u procesu uvodenja eura,
elite ponovno odigrale vode¢u ulogu. Drugi narativ, jedinstven za politicku razinu je onaj o
hrvatskom mentalitetu koji ¢e iskoristiti uvodenje eura za prijevare prilikom zaokruZivanja
cijena, u diskursu oznacen kao “lov u mutnom”. Ovaj narativ, pak, pokazuje nepovjerenje
prema hrvatskim trgovcima i poduzetnicima na jednak nacin kao $to gradanstvo iskazuje
nepovjerenje po pitanju korumpiranosti i transparentnosti politicke razine i tu vidimo odraz
jednako niske razine socijalnog kapitala u usporedbi s drugim europskim zemljama kao $to je
to, primjerice, u Bugarskoj, Grckoj, Latviji 1 Slovackoj. Kao Sto je izneseno u treCem poglavlju,
s obzirom na to da je europski prosjek u podatku iz 2016. indeks 5 u odnosu na hrvatski indeks
4 mozemo govoriti 0 neSto nizoj razini socijalnog kapitala. Kao jedan od mehanizama za
osiguravanje ispravnog prera¢unavanja cijena i sprjeCavanje zloupotreba tijekom prelaska na
euro bio je uveden Eticki kodeks kojem su dobrovoljno mogli pristupiti svi poslovni subjekti
koji imaju izravan kontakt s potroSacima i tom je kodeksu, prije uvodenja eura, pristupilo preko
80 % svih hrvatskih trgovaca na malo, supermarketa i trgovina mjeSovitom robom (Europska
komisija, 2023). Ovaj podatak, suprotstavljen narativu o lovu u mutnom i hrvatskom

mentalitetu, do odredene ga mjere pobija.

Nalaz ovog istrazivanja, u narativu o uvodenju eura kao punom integracijom Hrvatske u
euroatlantske tekovine i pozicioniranju unutar Europske unije (NP5), poklapa se s MikuSevim
(2024) nalazom koji je analizirao samo politicku razinu pri uvodenju eura i to na korpusu iz
2019. godine. Ustanovio je tri dominantna narativa u ovom periodu, na temu uvodenja eura,
koje naziva hegemonistickim zato Sto “pridonose hegemoniji (dominaciji uz pristanak)
vladajucih drustvenih snaga i njihove ideologije na taj nacin da prikazuju postojec¢i drustveni
poredak iz njihove perspektive i kao jedini mogu¢” (Mikus: 196). Dakle, on je izdvojio narativ
o Hrvatskoj kao malom i otvorenom gospodarstvu; narativ o Hrvatskoj kao zemlji s inflatornom
proslosc¢u i1 narativ o Hrvatskoj kao perifernoj zemlji koja se uvodenjem eura moze prikljuciti
centru. U mojem istrazivanju, MikuSev (2024) prvi narativ mozemo pronaci kao dominantan
na gradanskoj razini, tre¢i kao dominantan na politickoj i medijskoj razini dok drugi na nacin

na koji je kod njega izlozen nisam identificirala.
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Dominacija gradanske i kulturne dimenzije nacionalnog identiteta na dvije od tri razine
pregovaranja u ovom radu pokazuje daljnju europeizaciju hrvatskog nacionalnog identiteta.
Integracijom hrvatskih simbola na kovanicu eura koje kruze cijelim svijetom Hrvatska je,
simbolicki gledano, dobila izvjesnu legitimaciju na medunarodnoj razini i hrvatski nacionalni
kolektiv, u ovom istrazivanju je to moguce iscitati, ima o tome svjesnost. Euro je simbol
europejstva i1 apsolutno jaca povezanost s europskim kulturnim krugom S§to se iskazuje kroz
teme narativa i kroz zastupljenost paradigmi. Gradanska razina je tu najmanje ali ipak,
tre¢inom, europeizirana $to je mozda mogucée objasniti kroz medijske publike koje su aktivne
na drustvenoj mrezi Facebook o kojima zapravo nemamo to¢ne podatke. Izrazeni nacionalizam
gradanske razine mozemo tumaciti i kroz kolektivni egzistencijalni strah od promjene i
percipirane inflacije, kako su pokazali nalazi kognitivnog mapiranja. Od emocija u politici ne
bi trebalo bjezati, kao $to tvrdi Mouffe (2016) ali i suvremeni znanstvenici koji se ukljucuju u
istrazivanje na¢ina kako uspostaviti emocionalno inteligentnu vladu*® pa, kako je tema inflacije

u ovom konkretnom sluc¢aju bila jedna od najzastupljenijih tema treba ju promotriti poblize.

U kolektivnoj kognitivnoj mapi aktera pregovaranja hrvatskog nacionalnog identiteta inflacija
je pojam koji se veze za veliku nesigurnost i uzrokuje kolektivni strah S$to je vjerojatno
povezano s iskustvom hiperinflacije u kasnim ’80-im i ranim ’90-im godinama 20. stoljeca i
kombinacijom tadasnje ekonomske i politicke krize u zemlji. To nije specifiéno samo za
Hrvatsku, njemacki gradani, primjerice, takoder imaju povijesnu traumu zapisanu u
kolektivnom sje¢anju iz perioda hiperinflacije u Weimarskoj Republici nakon Prvog svjetskog
rata koja je isto bila rezultat kombinacije faktora, meduratnog razdoblja i Spanjolske gripe
(Haffert et al., 2021). Ova ukorijenjena averzija prema inflaciji odrazava se na podatke o tome
kako gradani percipiraju inflaciju bez obzira na njene stvarne vrijednosti pa je tako percipirana
inflacija u Njemackoj u 2022. godini bila tri puta veca od ostvarene vrijednosti inflacije (Treu
1 Hartwig, 2023). Hrvatska je prvi primjer zemlje koja je uvela euro u periodu visoke inflacije
u eurozoni i to po najstrozim uvjetima dosad, kao $to je uostalom bilo i u procesu pregovora o
pristupanju Europskoj uniji. Inflacija je, u smislu porasta cijena roba i usluga u periodu
uvodenja eura u Hrvatskoj, bila uzrokovana prvenstveno makroekonomskim uvjetima,

poremecajima u lancima opskrbe nakon pandemije i energetskom krizom uzrokovanom ruskom

4 Novoosnovana katedra na Erasmus Sveuéilistu u Roterdamu pod vodstvom prof. dr. sc. Jasper Eshuisa nosi
naziv Afektivno upravljanje 1 ima za cilj baviti se upravo emocijama koje se javljaju u odnosu javne uprave,
gradana 1 privatnih kompanija te nacinima kako njima wupravljati. Vise o tome na
https://www.eur.nl/people/jasper-eshuis
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agresijom na Ukrajinu®. No, percepcija inflacije u Hrvatskoj takoder je veca od ostvarenih
vrijednosti inflacije, u 2021. godini i tri puta veca od ostvarene vrijednosti (Fioretti et al., 2021)
s time da je, prema istrazivanju Europske srediSnje banke, postotak utjecaja uvodenja eura u
inflaciji izmjeren u sije¢nju 2023. iznosio 0,2 % (ECB, 2023). Ovi podaci su bitni zato §to
pokazuju iracionalnost hrvatske javnosti, kakvu nalazimo i u drugim europskim javnostima,
kad se radi o inflaciji Sto pomaze interpretirati negativni diskurs razine naroda ali pokazuje i

dozu ekonomskog euroskepticizma o kojem govori Baimbridge (2017).

Uvodenje eura u Hrvatsku potaknulo je na razini nacionalnog identiteta jacanje gradanske
dimenzije i daljnju europeizaciju koja se o€ituje kroz usvajanje europskih procesa i regulative
koje se ticu monetarne politike. Prijenos monetarne suverenosti na europske institucije ali 1
preuzimanje odgovornosti za ravnopravno sudjelovanje u oblikovanju zajednicke europske
monetarne politike te pristupanje eurozoni kao zavrSetak integracije zemlje u europski okvir
moze se razumjeti kao europeizacija hrvatskog financijskog trzista. Na institucionalnoj razini,
zbog uvodenja eura u Hrvatskoj nije osnovana niti jedna trajna nova institucija no spomenuta
izmjena monetarne politike, ulazak domacih aktera u europske monetarne institucije te
prilagodba zakona kroz downloading ili EU-izaciju ipak je oznacila daljnji nastavak procesa
europeizacije. Povrh toga, odvila se socijalizacija politickih i administrativnih elita koje od
ulaska u europski tecajni mehanizam ERM II 2020. godine suraduju s bankovnom unijom a od
2023. pocinju sudjelovati u radu tijela i radnih skupina europskih monetarnih institucija. Time
se odvila daljnja internalizacija vrijednosti europskih normativa kod domacih institucionalnih
aktera Sto je za korak dalje promijenilo domace strukture i donijelo pozitivne ekonomske u¢inke
a tako 1 ucinke na identitetskoj razini, kroz socijalizaciju koja se odvila na razini hrvatskih

gradana, kroz medijsku kampanju i educiranje stanovnistva o eurozoni.

Elementi gradanske i kulturne dimenzije nacionalnog identiteta ¢ije sjeme u hrvatskom drustvu
mozemo prepoznati jo$ u doba Jugoslavije, europeizacijom zadnjih dvadesetak godina dodatno
su ojacali i, vode¢i se prethodnim istrazivanjima (Risse, 2003: 501; Negri et al., 2020) za
oc¢ekivati je da se u Hrvatskoj, kao i u drugim drzavama koje su uvele euro, od 2023. do danas
povecao stupanj identifikacije gradana s Europom. Europski interesi i europski identitet kroz

ulazak Hrvatske u eurozonu dodatno su se ukorijenili u hrvatsko drustvo i europeizirali zemlju,

4 Prema razgovoru s Anom Sabi¢, direktoricom Direkcije za europsku suradnju Hrvatske narodne banke koja je
bila dio tima koji je operativno vodio proces uvodenja eura, proveden 5. svibnja 2025. na temu ulaska Hrvatske
u eurozonu i uloge te institucije u procesu.
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kroz organizacijske strukture, kroz socijalizaciju elita i gradana i kroz rasprave koje su se
morale voditi prije uvodenja nove valute. Europski identitet supostoji s hrvatskim nacionalnim
identitetom jer je hrvatski nacionalni identitet kao $to je vidljivo u rezultatima ovog istrazivanja
odmaknuo od one dominacije etnickog kakvu smo imali *90-ih godina proslog stolje¢a. Do
koje mjere je on ukljuciv mozda bi se moglo testirati primjenom ovog modela istrazivanja na

diskurs koji prati temu nepalskih, filipinskih i opéenito azijskih useljenika u Hrvatsku.

Nakon europske zastave, euro je najpoznatiji simbol Europske unije (Foret i Trino, 2022) i
zajednicki nazivnik dvadeset od dvadeset i sedam ¢lanica Europske unije koje su ga dosada
odlucile uvesti. Dosadasnja istrazivanja su pokazala da se uvodenjem eura jaca identifikacija
gradana s Europskom unijom odnosno da slabi iskljuciva identifikacija samo s nacionalnim
identitetom (Risse, 2003: 501; Negri et al., 2020), stoga nalaze ovog istraZivanja treba
promatrati kroz prizmu europeizacije (Graziano i Vink, 2008; Radaelli i Pasqiuer, 2008; Jano,
2010) kao socijalizacije interesa i identiteta odnosno rekonstrukcije identiteta (eng.
crossloading) (Wong, 2008 u Graziano i Vink, 2008) kojem je hrvatska drzava izloZena
posljednjih tridesetak godina.

U fazi duboke medijatizacije kad se sve viSe ekonomskih pa i drugih transakcija odvija
virtualno, vezanost za bilo koju nacionalnu valutu kakva je postojala ranije u povijesti mijenja
se. Ljudi su oduvijek bili emocionalno vezani za fizicko, opipljivo, ono §to mogu drzati u ruci
a s digitalnom valutom, uz svu prakti¢nost i objektivne prednosti, interaktiramo s njom samo
na kognitivnom i vizualnom nivou. Pripremna faza uvodenja digitalnog eura na razini Europske
unije zapocela je 2023. godine i ocekuje se da ¢e ova vrsta europske valute biti implementirana
do 2030. godine. S druge strane, podaci Drzavnog zavoda za statistiku®® ukazuju na to da se
struktura stanovnistva u Hrvatskoj u odredenom opsegu mijenja. Od 2014. do 2023. tako je u
Hrvatsku uselilo 312,331 stanovnika a odselilo njih 373,935 (Drzavni zavod za statistiku,
2025), od toga, osim §to su u desecima tisu¢a povratnici iz Irske i drugih zemalja u koje su
hrvatski drzavljani ranije emigrirali, rastuci je postotak useljenika iz Ukrajine i azijskih zemalja.
U ovakvom kontekstu, suvremeni hrvatski nacionalni identitet, u smislu zastupljenosti politicke
paradigme i pojedine dimenzije nacionalnog identiteta mijenjat ¢e se i dalje a ovo istrazivanje

implicira da su kognitivne mape svake od razina koje pregovaraju nacionalni identitet

50 Drzavni zavod za statistiku, 2025, https://podaci.dzs.hr/2024/hr/76802
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promjenjive odnosno da ulazna informacija ima direktan utjecaj na izlaznu S§to omogucuje

odreden prostor politicCkog manevriranja kojeg treba biti duboko svjestan.

Svako istrazivanje ima svoja ograni¢enja pa tako i ovo. Kao eksperimentalni, po prvi puta
postavljen i1 primijenjen, razvoj tripartitnog modela bi zasigurno profitirao od ponavljanja
istrazivanja na nekom drugom korpusu. U empirijskom dijelu, jedan od izazova modela je
povezivanje kodiranih koncepata odnosno razrada protokola povezivanja pojmova s
gradanskom i kulturnom dimenzijom nacionalnog identiteta koje nije uvijek jednostavno
razlikovati. Kao metodu po prvi puta primijenjenu na istrazivanje nacionalnog identiteta
kognitivno mapiranje bi, radi validacije, takoder trebalo viSe puta ponoviti kao postupak, na
novim temama i uzorcima. Bilo bi ga, primjerice, zanimljivo primijeniti na diskurs koji se
razvio oko odrzavanja Thompsonovog koncerta u Zagrebu kao, ocito, dogadaja koji je
pokrenuo mnoge identitetske diskusije. Osim toga, iako je tendencija ovog rada bila da
predstavi prostorno osjetljivu studiju i ne padne u zamku metodoloskog nacionalizma, pitanje
je koliko je u tome uspje$na. Analizirani korpus je donekle ukljucio sadrzaj koji proizvodi
dijaspora no ne moZemo znati precizno u kojoj mjeri. Moram napomenuti da bi iznesena studija
slucaja i rasprava mozda dobile na kvaliteti da je odraden joS i polustrukturirani intervju s
predstavnikom ili predstavnicom HINE no, nekoliko pokusaja za dogovaranje intervjua nije
rezultiralo uspjehom i treba napomenuti, koliko su neke hrvatske institucije bile suradljive po
pitanju dostavljanja sadrzaja u svrhu znanstvenog istraZivanja, toliko su neke potpuno zaobisle

taj svoj zadatak.
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7. ZAKLJUCAK

Ovaj doktorski rad po prvi je puta izloZio tripartitni model nacionalnog identiteta izveden iz
modernistickih, etnosimbolisti¢kih i drugih novijih pristupa naciji i nacionalizmu (Smith, 1991;
Hobsbawm, 1993; Gellner, 1997; Anderson, 2006; Billig, 1995) i senzibiliziraju¢eg koncepta
medijatizacije (Lundby, 2014; Bolin, 2014; Livingstone i Lunt, 2014; Perusko, 2019; Kopecka-
Piech i Bolin, 2023) odnosno duboke medijatizacije (Hepp, 2020) kao pokusaj da se umjesto
pausalnih ocjena o tome kakav diskurs dominira u druStvu a koji je ¢esto obojen emotivnim
komentiranjem na druStvenim medijima i negativnoS¢u medija, dizajnira i primjeni
metodologija koja ¢e, potkrijepljeno znanstvenim dokazom, pokazati i opisati fenomen jednog
nacionalnog identiteta kao niza diskurzivnih praksi u odredenom povijesnom trenutku (Wodak,
2015). Predlozena metodologija, dakako pod pretpostavkom prihvac¢anja osnovnih postavki
rada, otvara moguénost da se prevazidu problemi o empirijskoj nedohvatljivosti ovog fenomena
navedenih u postojecoj literaturi (Malesevi¢, 2011) i, ponavljanjem raznovrsnih metoda na
razli¢itim temama od vaznosti za odredeni nacionalni kolektiv, potencijalno ustanove
diskurzivni, procesni i ideoloski obrasci. Cilj disertacije utoliko je bio ocrtati medijatizirani
hrvatski nacionalni identitet u jedinstvenom povijesnom trenutku ulaska u eurozonu, po prvi
puta na temelju spomenutog tripartitnog modela koji reflektira tipologije diskursa i dinamiku
izmedu aktera koji sudjeluju u njegovom pregovaranju a to su na jednoj razini elite i institucije,
na drugoj nacionalni mediji a na tre¢oj narod. Osim toga, cilj je bio promotriti uskladenost
odnosno neuskladenost sadrzaja pojedinih razina aktera na kojima se nacionalni identitet

pregovara a koje se ti¢u politicke, medijske 1 perspektive naroda.

Razine aktera koji pregovaraju nacionalni identitet koji je, dakle, u predlozenom modelu
razumljen kao dinamican proces, reflektiraju smjer utjecaja u procesu izgradnje nacije i
oblikovanja nacionalnog identiteta koji se u literaturi ¢esto nazivaju, odozgo, pod ¢ime se misli
na ulogu politi¢kih elita i intelektualaca i odozdo, pod ¢ime se misli na utjecaj narodnih masa
(Smith, 1991). Medutim, za razliku od postojecih pristupa koji spominju vaznost medija u ovim
procesima (Deutsch, 1953; Breuilly, 1993; Gellner, 1997; Anderson, 2006; Billig, 1995;
Malesevi¢, 2019) ili drugih suvremenih istrazivanja koja, pak, ulaze dublje u analizu odnosa
izmedu medija i nacionalizma (Mihelj, 2023; Mihelj i Jiménez-Martinez, 2021; Yadlin-Segal,
2017; Triandafyllidou, 2025 itd.) ali tek rubno spominju nacionalni identitet, predlozeni model
postavlja medije kao jednako vazne aktere u pregovaranju nacionalnog identiteta i to baveci se

upravo njime kao srediSnjim fenomenom a ne nacionalizmom kao ideologijom koja se za ovaj
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fenomen cCesto veze 1 na taj nacin pokuSava operacionalizirati. U tome, predloZzeni model
korespondira s pristupom medijatizacije, mozda ponajviSe s njenom konstruktivistickom
definicijom (Knoblauch 2013, Krotz 2014) kao meta procesom koji se odvija paralelno s drugim
procesima u drustvu jer upravo medije vidi kao, s jedne strane poligon za pregovore o
nacionalnom identitetu a s druge strane, kao aktere koji vrSe utjecaj na druge razine. Predlozeni
model, takoder, korespondira s pristupom duboke medijatizacije koji objelodanjuje povezanost
digitalnih medija 1 pripadajucih infrastruktura s prakticki svim dijelovima Zivota suvremenog
pojedinca (Couldry i Hepp, 2017). Pritom, model predlaze odbacivanje starog nazivlja odozgo
1 odozdo jer su u novoj paradigmi umrezenog drustva (Castells, 2000) i digitalne javne sfere

(Fuchs, 2022), ovakve hijerarhijske determinante gruba simplifikacija konteksta.

PredloZeni pristup istraZivanju nacionalnog identiteta prihva¢a odredenje koje sugeriraju
suvremene debate isticu¢i da fenomen sadrzi gradansku, etnicku i kulturnu dimenziju (Kohn,
1944; Kymlicka, 1995) i zauzima stav da su sve ove dimenzije kontinuirano prisutne u
fenomenu ali da manje ili viSe dominiraju, zavisno od politickog, povijesnog i drustvenog
konteksta i pojedine nacionalne situacije. Za hrvatski sluc¢aj posebno je bitna geneza ¢lanstva u
Europskoj uniji koje je, posredstvom europeizacije (Radaelli, 2000; Risse, 2010), pridonijelo
jacanju gradanskih elemenata u nacionalnom identitetu od izlaska drzave iz jugoslavenske
federacije do danas. No, primjena ovog modela na studiju sluc¢aja neke druge suvremene
demokratske drzave, primjerice, SAD-a ili Australije zahtijevala bi, dakako, upotrebu drugih

pristupa relevantnih za taj konkretan politi¢ki kontekst.

Kako bih potvrdila ove teorijske i metodoloske postavke empirijskim istrazivanjem sam ih
testirala na primjeru suvremenog hrvatskog nacionalnog identiteta, u prvom dijelu, izradom
studije slucaja (Yin, 2007) a u drugom dijelu primjenom unaprijedene metode kognitivnog
mapiranja (Van Esch, 2022) o uvodenju eura u Republiku Hrvatsku na korpusu koji reprezentira

tripartitni model.

Rezultati ovog istrazivanja ponudili su odgovore na pet istrazivackih pitanja postavljenih zato
da razjasne kako se odvija proces pregovaranja nacionalnog identiteta u danasnjem,
sofisticiranom medijskom okolisu i koja je uloga medija u tom procesu. Ona glase kako slijedi:
1) Koji tip aktera sudjeluje u identitetskom diskursu prilikom uvodenja eura u Hrvatsku i
postoje li utjecajni akteri koji ne pripadaju niti jednoj od identificirane tri razine?; 2) Koji su
akteri kljucni u polju hrvatskog, medijski posredovanog nacionalnog identiteta kad promatramo

period i identitetski diskurs uvodenja eura?; 3) Kakvi se medijski posredovani narativi javljaju
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u periodu uvodenja eura i razlikuju li se narativi pojedinih razina?; 4) Jesu li koncepti u
narativima pojedinih razina aktera vezani za etnicku, gradansku ili kulturnu dimenziju

nacionalnog identiteta?; 5) Kakva je uloga medija u oblikovanju identitetskog narativa?

Analiza identitetskog diskursa prilikom uvodenja eura u Hrvatsku u potpunosti je potvrdila
pretpostavke modela o razinama aktera koji u njemu sudjeluju s time da je, iako ova studija nije
ukljucila analizu narativa europskih institucija, zbog europeizacije (Radaelli, 2000; Risse,
2010) i prirode procesa uvodenja eura utjecaj ove razine na hrvatske nacionalne narative
zna¢ajan odnosno, da nije bilo dugogodiSnjeg dijaloga s europskom razinom pregovaranja
nacionalnog identiteta, euro u Hrvatsku ne bi niti bio uveden. Uloga HINE, kao javnog
medijskog servisa, u intermedijskom stvaranju agende (Vonbun et al., 2015, Heijkant, 2019) je
u ovom slucaju bila presudna i tu mozemo govoriti o implikacijama istrazivanja koje se ti¢u
poznavanja hrvatskog medijskog sustava. Naime, HINA je, barem prema rezultatima ovog
istrazivanja, sa svojim meta-kapitalom (Couldry, 2003) omogudéila prelijevanje gradanskih
elemenata nacionalnog identiteta i dominaciju europeizacije kao paradigme u javnom prostoru
1, ne postoje dokazi za to da je, sa strane uredniCkih politika analiziranih medijskih kuca, to
ucinjeno prisilno, kao nametnuta propaganda. Vlasnicka struktura i operativna organizacija
medijskih kuéa u Hrvatskoj s postojecim resursima vjerojatno do odredene mjere diktiraju
ovakav razvoj dogadaja no, ne ulazeéi u vrijednosnu prosudbu o jakoj prisutnosti
intermedijskog stvaranja agende, moramo se zapitati kakvu vidljivost i uspjesnost onda mogu
imati nedrzavni projekti, bilo da se javljaju kao gradanske inicijative, radikalni pokreti ili neki
drugi oblici komunikacije koji nude alternative drzavnoj politici. Uloga medija u oblikovanju
identitetskog narativa u tom smislu je, barem u ovom sluc¢aju, bila amplificirajuca za Sirenje
narativa s politiCke razine. Bilo bi, medutim, zanimljivo vidjeti slucaj diskursa u kojem

medijska razina i razina naroda dijele istu dominantnu dimenziju nacionalnog identiteta.

U skladu s nalazima o akterima i klju¢nim akterima koji participiraju u identitetskom diskursu
prilikom uvodenja eura u Hrvatsku su i nalazi o narativima politicke 1 medijske razine koji
imaju vecinu zajednickih, dakle, gradanskih elemenata odnosno diskursa koji pripada
europeizaciji, dok narativi na razini naroda, znakovito, pokazuju dominaciju etnicke dimenzije
nacionalnog identiteta i jaku prisutnost nacionalistiC¢ke paradigme Sto poti¢e na razmisljanje o
europskim naporima u jacanju europskog identiteta medu gradanima zemalja ¢lanica. Zbog
zdrave deliberacije i higijene europske javne sfere, euroskepticizam ne bi bilo dobro dokinuti

no teza o Europskoj uniji kao projektu elita koja se i u ovom istrazivanju raspoznaje, trebala bi
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pronaci svoj balans u odnosu na europski identitet kao transcendirajuci identitet nacionalnom
(Delanty i Rumford, 2005). Euro kao valuta je, uz europsku putovnicu, jedan od najjacih
fizickih identifikatora europskog identiteta ali ¢ini se da, iako se uvodenje eura smatra
zavrsetkom procesa integracije u sustav i institucije Europske unije, europeizacija s ulaskom u

eurozonu ne staje niti bi trebala prestati ali isto tako ne staje niti euroskepticizam.

Sto se ti¢e drugih implikacija ovog istrazivanja, ono pokazuje da je nacionalizam kao
ideologija, ¢ak i u povijesnim trenucima kad je gradanska dimenzija nacionalnog identiteta u
diskursu dominantna, uvijek prisutan i to ne mora nuzno ukazivati na prijetnju ili ugrozu
europeizacijske ili kozmopolitske perspektive. Pitanje je tipa i razine ukljucivosti nacionalizma,
dakle, je 1i to inkluzivni latentni, isklju¢iv virulentni nacionalizam (Bieber, 2020) ili neSto
izmedu. Svakako, u trenutku kad nacionalizam kod veéine prijede u iskljuciv virulentni
nacionalizam govorimo o prijelazu u fazu rata no u normalnim uvjetima nacionalizam u svojoj
prisutnosti i tipu varira i izmjenjuje se s ostalim prisutnim politickim ideologijama. S tim u vezi,
ovo istrazivanje opovrgava zakljucke Hrocha (2006) i Deutscha (1953) koji tvrde da je
nacionalizam tek jedna faza razvoja nacije i smjeSta ga, zajedno s drugim pogledima na

nacionalne razli¢itosti u samo odredenje fenomena.

Danas, s razvojem i Sirenjem sustava umjetne inteligencije, u modernim demokracijama
apsolutno govorimo o fazi duboke medijatizacije (Hepp, 2020) i buduca istrazivanja
nacionalnog identiteta bi morala biti na taj nacin postavljena, dakle, vodeci raCuna o tome da je
izmedu prosjecnog gradanina i drzave odnosno izmedu politickih elita te institucija i gradana
pa i izmedu medija i elita odnosno medija i gradana u velikom dijelu svakodnevnih interakcija
prisutan algoritam i to ne jedan nego vise vrsta. Dodatno, efekt stada (Muchnik et al., 2013) i
druge vrste digitalnog ponasanja koji su danas, zbog pojave novih Al asistenata u povojima,
zahtijevaju daljnje istraZivanje i razumijevanje o tome kakve ucinke ove akumulirane baze
znanja imaju na formiranje pojedinih nacionalnih narativa i postavljaju li gradani i kakva pitanja
vezana za vlastiti kolektivni identitet na ovaj nacin te na koji nacin su dizajnirani odgovori ovih
platformi. Osim toga, eksplozijom Al asistenata dalje se problematizira opstojnost digitalne
suverenosti pojedine nacije (Budnitsky, 2022; Kokas, 2022; Musiani, 2022 i sl.), znajuéi da su,
kao 1 drustvene mreze, Al asistenti kao nove digitalne platforme (Dijck, 2018) po svojem

vlasni$tvu 1 na¢inu upravljanja itekako politicki, geografski i1 vrijednosno pristrani.

Ovo istrazivanje takoder ima implikacije na poznavanje i razumijevanje hrvatskog nacionalnog

identiteta. Kulturna dimenzija nacionalnog identiteta koja odgovara pluralnom tipu nacije
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(Smith, 2003) na kojoj se, u smislu zakonodavnog tretmana manjina, Hrvatskoj u procesu
pregovora za ¢lanstvo u Europskoj uniji inzistiralo, zapravo u rezultatima ovog istrazivanja ima
zanemarivu prisutnost. S druge strane, razmatrajuci cjelovit fenomen hrvatskog nacionalnog
identiteta na ovaj na¢in, mozemo govoriti da se, ulaskom Hrvatske u eurozonu, nastavila daljnja
europeizacija hrvatskog nacionalnog identiteta no to ne znaci da ona oznacava nepovratno
europejstvo koje ¢e dokinuti svaku iskljucivost nacionalizma. Gospodarski rast u Hrvatskoj od
2023. do danas koji je itekako potaknut europskim financiranjem pa i sve prakti¢ne privilegije
koje svakom hrvatskom gradaninu nosi c¢lanstvo u Europskoj uniji ne sprjecava
euroskepticizam niti forsiranje komunikacije iskljuc¢ivosti nekih skupina prema drugacijim, sve
prisutnijim, nacionalnostima u zemlji §to ponovo ide u prilog tezi o intrizi¢noj prisutnosti

nacionalizma u fenomenu nacionalnog identiteta.
Znanstveni doprinos ovog doktorskog rada je, dakle, sljede¢i:

e primijenjen je na medijatizirani hrvatski nacionalni identitet, samostalno postavljen i
vizualno prikazan, tripartitni model fenomena nacionalnog identiteta izveden iz
modernih pristupa naciji i nacionalizmu. Nacionalni identitet je pritom definiran kao
proces pregovaranja izmedu tri razine aktera: nacionalne politicke razine i elita,
nacionalne medijske razine i razine naroda te je ustanovljeno da model omogucava
prikaz zastupljenosti gradanske, etnicke i kulturne dimenzije nacionalnog identiteta s
obzirom na politi¢ku, medijsku i razinu naroda koji bi se mogao longitudinalno pratiti
na nacionalnom kontekstu ali potencijalno posluziti i za komparativhu analizu
fenomena sa slicnim strukturalnim karakteristikama odnosno politi¢kim postavkama
sustava,

e uspostavljen je i testiran novi metodoloski okvir za empirijsko istrazivanje fenomena
medijatiziranog nacionalnog identiteta primjenom unaprijedene metode kognitivnog
mapiranja (Van Esch, 2022) koji omogucuje odrediti ucestalost klju¢nih narativa i lance
argumentacije u pojedinom identitetskom diskursu ¢ime se, pak, poblize osvjetljava
odnos aktera koji participiraju u pregovaranju nacionalnog identiteta ali i specifi¢nosti
svake od razina. Ovaj metodoloski okvir u hrvatskom slucaju pomogao je, medu
ostalim, poblize opisati ulogu nacionalnih medija u procesu pregovaranja suvremenog
hrvatskog nacionalnog identiteta odnosno ustanoviti kljuénu ulogu HINE kao javnog
medijskog servisa u oblikovanju pregovora §to je, uz teorijsku podlogu, empirijski

dokaz svoje vrste koji opravdava koriStenje pristupa medijatizacije;
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e izvedena je studija slucaja o identitetskoj dimenziji uvodenja eura u Republiku Hrvatsku
o ¢emu u hrvatskom akademskom prostoru ima svega nekoliko radova. Glavni zakljucci
studije tiu se visoke euroiziranosti hrvatskog gospodarstva koja svoje povijesne uzroke
vuce jos iz periode '80-ih godina i zadnje faze Jugoslavije kad su hrvatski gradani, zbog
ekonomske nestabilnosti u zemlji, razvili povjerenje prvo prema njemackoj marki a
kasnije ga, u ratnim okolnostima, prelili na euro. Studija je, osim toga, pokazala izuzetno
visoku podrsku uvodenju eura na razini Hrvatskog sabora, podrsku javnog mnijenja
uvodenju eura koja je od ulaska u Europsku uniju do sluzbenog uvodenja varirala oko
50 % te dvije kontekstualne specificnosti, jedno je neuspjela referendumska inicijativa
stranaka desnog spektra za zaStitu kune kao nacionalne valute a drugo problem s
neprofesionalno provedenim javnim natje¢ajem za dizajn nacionalne strane kovanica
eura koji je rezultirao nepovoljnom promocijom zemlje u medunarodnoj javnosti te
diskusijom o korupciji ali i podizanjem svijesti o intelektualnom vlasniStvu u hrvatskoj

javnosti.

Daljnji razvoj ovog inovativnog modela koji bi mogao unaprijediti razumijevanje ideal-tipa
nacionalnog identiteta, ovakva bi se analiza 1 vizualizacija rezultata trebale viSestruko ponoviti,
kako na primjeru jednog odredenog nacionalnog identiteta zato da bi se longitudinalno pratio
njegov razvoj tako i na drugima koji su prisutni u suvremenim demokracijama, kako bi se model
testirao na drugom politickom i1 druStvenom kontekstu. Potencijalno bi upotreba modela na
demokracijama iz, primjerice, balkanske regije mogla omoguditi i komparativhu analizu
nacionalnih identiteta. U osnovi, ovaj tripartitni model omogucéava cjelovitije istraZivanje
nacionalnog identiteta kao fenomena koji nadilazi granice nacionalnog teritorija no, dakako,
opseg 1 uspjesnost ovakvog istrazivanja u velikoj ¢e mjeri ovisiti o koriStenoj metodi te tipu

sadrzaja i izvorima ukljucenih u analizu.
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Prilog 1. MiSljenje Etickog povjerenstva Fakulteta politickih znanosti o analizi podataka

Sveudiliste u Zagrebu
Z Fakultet politickih
znanosti

Sveuciliste u Zagrebu
Fakultet politickih znanosti
KLASA: 114-02/25-03/02
URBROJ: 251-73/02-25-2
Zagreb, 24. ozujka 2025.

Marina Mila Burger

PREDMET: Misljenje o etitkom aspektu istraZivanja za potrebe doktorske disertacije
- odgovor, dostavlja se

Postovana,

vezano uz Vadu Zamolbu za miljenjem Etickog povjerenstva o eti¢kom aspektu planiranog istraZivanja
za potrebe izrade doktorske disertacije pod naslovom ,Pregovaranje nacionalnog identiteta u eri
digitalne komunikacije”, od 11. oZujka 2025., obavjestavam vas da je Etiko povjerenstvo razmotrilo
vagu zamolbu na svojoj V. sjednici odrzanoj elektronickim putem od 18. do 21. oZujka 2025.

Pod totkom 1 sjednice razmotrili smo va$u Zamolbu i pripadajuéi opis planiranih istraZivackih
postupaka. Imajuéi u vidu &lanak 16. Etickog kodeksa Sveucilista u Zagrebu, koji se tice koristenja ljudi
u znanstvenom istraZivanju, Eticko povjerenstvo je jednoglasno zakljucilo da u planu va3eg istraZivanja
kad je rije¢ o a) prikupljanju podataka iz zapisnika saborskih sjednica i b) prikupljanju podataka iz
medijskih napisa nema eticki spornih pitanja.

Kad je, pak, rije¢ o c) koristenju komentara ispod medijskih tekstova kao izvora informacija i njihova
eventualnog citiranja u radu, Povjerenstvo Vas je duzno upozoriti da, bez obzira na Cinjenicu da su
komentari javno objavljeni i dostupni, istraziva¢ uvijek mora Stititi integritet i dostojanstvo pojedinaca
— autora takvih komentara, posebice u svjetlu ¢injenice da nikakav njihov pristanak na istraZivanje u
tom smislu nije realno traZiti ni o¢ekivati. Pri tome istraziva¢ mora sagledati stvarnu svrhu istraZivanja
i staviti je u odnos sa zatitom informacija i dostojanstva osoba — autora takvih komentara. Najmaniji
moguci zahtjev je da se eventualni citirani dijelovi u radu potpuno anonimiziraju. Povjerenstvo koristi
ovu priliku da Vas uputi na neke izvore koji autoritativno govore o etickim aspektima internetskih
istrazivanja za koje vjerujemo da ¢e vam biti od pomoci. Povjerenstvo zakljuCuje da bi takvo Vase
postupanje kod treéeg istrazivackog postupka eliminiralo sva potencijalno etiCki sporna pitanja.

Poveznice na tekstove o etickim aspektima internetskih istraZivanja:

https://aoir.org/ethics/

https://journals.sagepub.com/doi/pdf/10.1177/1556264619850736?casa token=TaVg NOSOFEAAAA
A:0 FeOHx3e0WQty2iWIknfUOS0aC57rCDY-Am4iaUCK-SeT43gQNDiKCDSyyZcxUguTnpniCfiQ

Sveudiliste u Zagrebu, Fakultet politickih znanosti, Lepusiceva 6, HR ~10000 Zagreb
Tel.:+385 (0)1 4642 000, E~mail: dekanat@fpzg.hr, www.fpzg.hr
OIB: 28011548575, MB: 03270262, IBAN (Ziro raun): HR1423600001101217644
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Sveuciliste u Zagrebu
Fakultet politickih
znanosti

S postovanjem,

Dostaviti:
1. Naslovu
Eticki savjet Sveucilista u Zagrebu (sluzbenom poStom)

2:
3. Clanovima Eti¢kog povjerenstva (elektronickom postom)
4. Arhiva

Sveutiliste u Zagrebu, Fakultet politickih znanosti, Lepusiceva 6, HR 10000 Zagreb
Tel.: +385(0)1 4642 000, E-mail: dekanat@fpzg.hr, www.fpzg.hr
OIB: 28011548575, MB: 03270262, IBAN (Ziro raun): HR1423600001101217644
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Prilog 2. Lista ¢lanaka na Facebooku ¢iji su komentari analizirani

Naziv profila medija

|Naslov objave

|Datum objave | Broj interakcija

24sata
https://www.facebook.com/24sata

Svidaju li vam se kovanice eura? 4.2.2022. 989 komentara,
19 dijeljenja
Puhovski o euru: “Veselim se da ¢emo se rijesiti 6.1.2022. 916 komentara,
zadnjeg pravog ustaskog simbola - kune” 6 dijeljenja
Dnevnik.hr
https://www.facebook.com/dnevnik.hr
Pratite izjave nakon sastanka Nacionalnog vijeca za 20. 1. 2022. 46 komentara,
uvodenje eura. 4 dijeljenja
Vujci¢ o hrvatskom ¢lanstvu u eurozoni: “Ovo ¢e se 12.7.2022. 777 komentara,
odraziti na rast standarda gradana, to znaci ve¢u 16 dijeljenja
sigurnost...”
tportal
https://www.facebook.com/tportal
20 godina postojanja: Euro nije samo jedna od 1. 1.2022. 87 komentara,
najmo¢nijih valuta na svijetu, nego je i simbol 2 dijeljenja
europskog jedinstva
Gotovo 40 posto hrvatskih gradana protivi se uvodenju | 2. 7. 2022. 496 komentara,
eura 3 dijeljenja
Net.hr
https://www.facebook.com/net.hr
Inflacija u Hrvatskoj veca je nego Sto dopusta Vijece [29. 4. 2022. 1200 komentara,
EU-a. Mislite li da je moguce uvesti euro? 12 dijeljenja
Svidaju li vam se hrvatske kovanice eura i centa 4.2.2022. 1100 komentara,
59 dijeljenja
Vlada sprema neobican potez, gradani u strahu 16.5.2022. 298 komentara,
19 dijeljenja
Kako vam se svida konacni dizajn kovanice eura? 4.5.2022. 349 komentara
Vecdernji list
https://www.facebook.com/vecernji
Tek predstavljene, a ve¢ niz primjedbi na izgled 7.2.2022. 126 komentara,
“hrvatskih” kovanica eura i centa 1 dijeljenje
Njemacki mediji raspisali se o hrvatskom uvodenju 2.6.2022. 191 komentar,
eura: 'Nece vise biti nevolja kad se putuje’ 5 dijeljenja
Autor eurokovanice s kunom: Odlucio sam povuci svoj|7. 2. 2022. 245 komentara,
prijedlog dizajna te se odri¢em bilo kakvih prava 2 dijeljenja
Europski parlament podrzao uvodenje eura u 5.7.2022. 173 komentara,
Hrvatskoj. Evo tko je bio protiv 4 dijeljenja
Slabija kuna prilikom zamjene za eure donijela bi vise |29. 1. 2022. 95 komentara,
Stete nego koristi (poslovni.hr) 3 dijeljenja
Njemacki mediji: 'Siromastvo prijeti Hrvatskoj. Brod (27. 4. 2022. 1100 komentara,
tone, a uvode euro' 115 dijeljenja
Nobelovac upozorio: Hrvatska bi trebala pricekati s 19.3.2022. 129 komentara,
eurom, Steta bi mogla biti ve¢a od prednosti 39 dijeljenja
Stizu velike promjene za Hrvate kad se uvede euro, 9.8.2022. 698 komentara,
evo Sto morate znati 78 dijeljenja
IndexHR
https://www.facebook.com/index.hr
VIDEO: Ovako ¢e izgledati nova hrvatska kovanica  [4. 5.2022. 180 komentara
eura
Autor kovanice: Povla¢im svoju kovanicu s kunom. 7.2.2022. 597 komentara,
Ispricavam se 16 dijeljenja
Predstavljene hrvatske kovanice eura, ljudi se sprdaju: (4. 2. 2022. 365 komentara,
Papirnate ne¢emo ni vidjeti 8 dijeljenja
Kuna zauvijek odlazi u povijest, evo koji ¢e biti zadnji [1. 6. 2022. 1100 komentara,
dan kad ¢emo je koristiti 76 dijeljenja
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Jutarnji list

https://www.facebook.com/jutarnji.hr
Dio saborske oporbe tvrdi da... 6.5.2022. 160 komentara,

1 dijeljenje

Stjepan Pranjkovi¢ se posuo pepelom i povukao dizajn |7. 2. 2022. 612 komentara,
sporne kovanice! Vise: 3 dijeljenja
Kako ¢e izgledati hrvatska kovanica eura i centa? 4.2.2022. 161 komentar,
Pratite UZIVO 1 dijeljenje
Znaéi li ovo napokon kraj BLAMAZE s kovanicom 8.2.2022. 155 komentara,
eura? 1 dijeljenje
Rasplet DRAME oko kovanice eura! 'Ispricavam se 7.2.2022. 423 komentara,
svima, odri¢em se svih prava..., rekao je autor 10 dijeljenja
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Prilog 3. Lista analiziranih medijskih ¢lanaka

uvodenje eura, pogotovo u vrijeme ukrajinske
krize

pavlicek-hrvatska-nije-spremna-za-uvodenje-eura-
pogotovo-u-vrijeme-ukrajinske-krize-15168207

Naziv ¢lanka Internet poveznica Datum objave |Medij
Prijavite se na Europski kviz o novcu 2022.1 [https://www.24sata.hr/promo-sadrzaj/hub-otvorio- |1. 3. 2022. 24sata.hr
osvojite nagradno putovanje u Bruxselles! prijave-za-sudjelovanje-u-europskom-kvizu-o-
novcu-818743
Euro ¢e dovesti do rasta standarda gradana https://www.vecernji.hr/biznis/euro-ce-dovesti-do- | 1. 3. 2022. vecernji.hr
rasta-standarda-gradana-1567562
Mari¢ na Vecernjakovoj konferenciji: Od 5. https://www.vecernji.hr/vijesti/danas- 1.3.2022. vecernji.hr
rujna obvezno iskazivanje cijena u eurima vecernjakova-konferencija-hrvatska-kao-dio-
eurozone-1567355
Vindija: Spremni smo za eurozonu! To je https://www.vecernji.hr/vijesti/vindija-spremni- 1.3.2022. vecernji.hr
proces od interesa za Citavo gospodarstvo i smo-za-eurozonu-to-je-proces-od-interesa-za-
gradanstvo citavo-gospodarstvo-i-gradanstvo-1567558
Plenkovi¢ o stanju u Ukrajini: 'Raste broj https://www.24sata.hr/news/uvodenje-eura-kao-  |3. 3. 2022. 24sata.hr
neduznih zrtava', hrvatski vojnici idu u sluzbene-valute-na-dnevnom-redu-vlade-819488
Madarsku
Plenkovi¢: "Poduzimamo sve mjere kako bi se [https://dnevnik.hr/vijesti/hrvatska/vlada-ce- 3.3.2022. dnevnik.hr
zastitili hrvatski gradani od posljedica rata" odrzati-redovitu-sjednicu---698403.html
Banozica upitali o Horvatu, Aladrovi¢u i https://net.hr/danas/vijesti/uzivo-ministar-banozic- |3. 3. 2022. net.hr
MiloSevicu: 'Druzimo se, mislim da je dobra  [daje-izjavu-za-medije-nakon-sjednice-vlade-
osoba' aeec0384-c353-11ec-adf6-2a7bdc5d576f
Plenkovi¢ otkrio kako bi rat u Ukrajini mogao |https://net.hr/danas/hrvatska/na-sjednici-vlade- 3.3.2022. net.hr
utjecati na Hrvatsku; 'Poduzimamo mjere da  |raspravljali-o-ratu-u-ukrajini-uvodenju-eura-
grada... a4284c90-9aeb-11ec-9f32-cafa67b28a36
Vlada u Sabor pustila Zakon o uvodenju eura, [https://www.tportal.hr/biznis/clanak/vlada-u- 3.3.2022. tportal.hr
evo kako bi trebao izgledati proces uvodenja |[sabor-pustila-zakon-o-uvodenju-eura-evo-kako-bi-
nove valute i koliko ¢e to kostati trebao-izgledati-proces-uvodenja-nove-valute-i-
koliko-ce-to-kostati-foto-20220303
Tuga u mjenjacnicama, zbog eura svi idu u https://www.vecernji.hr/vijesti/tuga-u- 7.3.2022. vecernji.hr
propast: '10 tisuca ljudi ostat ¢e na ulici!’ mjenjacnicama-zbog-eura-svi-idu-u-propast-10-
tisuca-ljudi-ostat-ce-na-ulici-1568923
MMEF o hrvatskom bankovnom sustavu: https://www jutarnji.hr/novac/aktualno/mmf-o- 8.3.2022. jutarnji.hr
‘Dobro je kapitaliziran i likvidan* hrvatskom-bankovnom-sustavu-dobro-je-
kapitaliziran-i-likvidan-15167478
Pred Saborom dinamican tjedan: Na dnevnom |https://www.tportal.hr/vijesti/clanak/pred- 8.3.2022. tportal.hr
redu glasanje o novom ministru, zakon o saborom-dinamican-tjedan-na-dnevnom-redu-
uvodenju eura i slanje vojske u NATO snage u | glasanje-o-novom-ministru-zakon-o-uvodenju-
Madarsku eura-i-slanje-vojske-u-nato-snage-u-madarsku-
20220308
MMF nakon posjeta Hrvatskoj: Bankovni https://www.vecernji.hr/biznis/mmf-nakon- 8.3.2022. vecernji.hr
sustav i dalje je dobro kapitaliziran i likvidan |posjeta-hrvatskoj-bankovni-sustav-i-dalje-je-
dobro-kapitaliziran-i-likvidan-1569189
Dvije milijarde kuna kostat ¢e nas uvodenje  [https://dnevnik.hr/vijesti/hrvatska/zdravko-maric- |9. 3.2022. dnevnik.hr
eura, Mari¢ porucuje: "Bolje ¢e nas Stititi u ukupni-trosak-uvodjenja-eura-oko-dvije-milijarde-
vrijeme krize" kuna---699242 .html
Laznim SMS-ovima pokuSava se ugroziti https://www.index.hr/vijesti/clanak/bankarski- 9.3.2022. index.hr
stabilnost nekih banaka, kaze HUB sustav-rh-je-spreman-za-izazovno-razdoblje-koje-
dolazi-kaze-hub/2345819.aspx
Mari¢ u saboru pricao o euru, rekao koliko su [https://www.index.hr/vijesti/clanak/maric-u- 9.3.2022. index.hr
rasle cijene u zemljama kad su ga uvele saboru-pricao-o-euru-rekao-koliko-su-rasle-cijene-
u-zemljama-kad-su-ga-uvele/2345873.aspx
Saborski zastupnici podijeljeni oko eura: Ne  |https://www.index.hr/vijesti/clanak/saborski- 9.3.2022. index.hr
srljajte kao guske u maglu zastupnici-podijeljeni-oko-eura-ne-stljajte-kao-
guske-u-maglu/2345844.aspx
Uvodenje eura podijelilo zastupnike. Jedni https://www.index.hr/vijesti/clanak/uvodjenje- 9.3.2022. index.hr
kazu “napokon”, za druge je euro problem eura-podijelilo-zastupnike-jedni-kazu-napokon-za-
druge-je-euro-problem/2345919.aspx
Marijan Pavlicek: Hrvatska nije spremna za  [https://www jutarnji.hr/vijesti/hrvatska/marijan- ~ |9. 3. 2022. jutarnji.hr
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Mari¢ otkrio da ¢e troSak uvodenja eura biti
oko 2 milijarde kuna: ‘PreteZu pozitivne stvari‘

https://www jutarnji.hr/novac/aktualno/maric-
otkrio-da-ce-trosak-uvodenja-eura-biti-oko-2-
milijarde-kuna-pretezu-pozitivne-stvari-15168009

.2022.

jutarnji.hr

Saborski zastupnici podijeljeni oko uvodenja
eura: ‘Ne srljajte kao guske u maglu*

https://www jutarnji.hr/vijesti/hrvatska/saborski-
zastupnici-podijeljeni-oko-uvodenja-eura-ne-
stljajte-kao-guske-u-maglu-15167954

.2022.

jutarnji.hr

Ministar Mari¢: 'Ukupni trosak uvodenja eura i[https://net.hr/danas/vijesti/zdravko-maric-rekao-  |9. 3. 2022. net.hr
prilagodbe cijelog sustava je oko 2 milijarde  |koliko-su-cijene-rasle-uvodjenjem-eura-i-porucio-
kuna' vise-je-pluseva-za-uvodjenje-eura-nego-li-minusa-
5dac79a4-c353-11ec-890e-367911787eff
Mari¢: Ukupni troSak uvodenja eura oko 2 https://www.tportal.hr/vijesti/clanak/maric- 9.3.2022. tportal.hr
milijarde kuna ukupni-trosak-uvodenja-eura-oko-2-milijarde-
kuna-20220309
Pavlicek: Hrvatska nije spremna za uvodenje |https://www.tportal.hr/vijesti/clanak/pavlicek- 9.3.2022. tportal.hr
eura hrvatska-nije-spremna-za-uvodenje-eura-
20220309
Uvodenje eura podijelilo zastupnike u Saboru [https://www.tportal.hr/vijesti/clanak/uvodenje- 9.3.2022. tportal.hr
eura-podijelilo-zastupnike-u-saboru-20220309
Zastupnici podijeljeni u vezi s uvodenjem eura | https://www.tportal.hr/vijesti/clanak/zastupnici-  |9. 3. 2022. tportal.hr
podijeljeni-u-vezi-s-uvodenjem-eura-20220309
Mari¢: Pozitivne strane uvodenja eura pretezu [https://www.vecernji.hr/vijesti/maric-pozitivne- ~ |9. 3. 2022. vecernji.hr
nad negativnim, trosak ¢e kostati oko 2 strane-uvodenja-eura-pretezu-nad-negativnim-
milijarde kuna trosak-ce-kostati-oko-2-milijarde-kuna-1569527
Pavlicek: ne srljajte kao guske u maglu https://www.vecernji.hr/vijesti/pavlicek-ne- 9.3.2022. vecernji.hr
stljajte-kao-guske-u-maglu-1569519
'Kriterij inflacije za pristup eurozoni bit ¢e https://www.24sata.hr/news/kriterij-inflacije-za-  |11. 3. 2022. 24sata.hr
zadovoljen' pristup-eurozoni-bit-ce-zadovoljen-821499
Savi¢: Kriterij inflacije za pristup eurozoni bit |https://www.tportal.hr/biznis/clanak/savic-kriterij- [11. 3. 2022. tportal.hr
ce zadovoljen inflacije-za-pristup-eurozoni-bit-ce-zadovoljen-
20220311
Rusija i Kina nasuprot Europskoj uniji i https://www jutarnji.hr/globus/politika/rusija-i- 12.3.2022. jutarnji.hr
[Americi: Je li Zapad precijenio snagu sankcija?| kina-nasuprot-europskoj-uniji-i-americi-je-li-
zapad-precijenio-snagu-sankcija-15169329
Hanfa: 'Uvodenje eura e sniziti omjer https://www.24sata.hr/news/hanfa-uvodenje-eura- |14. 3. 2022. 24sata.hr
solventnosti drustava' ce-sniziti-omjer-solventnosti-drustava-822167
Savjet Hanfe: Uvodenje eura Ce sniziti omjer |https://www.jutarnji.hr/novac/aktualno/savjet- 14.3.2022. jutarnji.hr
solventnosti drustava za osiguranje hanfe-uvodenje-eura-ce-sniziti-omjer-solventnosti-
drustava-za-osiguranje-15170119
Damir Novotny u emisiji 24sata: Cijene rastu [https://www.24sata.hr/news/damir-novotny-u- 15.3.2022. 24sata.hr
zbog Spekulacija, a ne zbog povecanja emisiji-24sata-cijene-rastu-zbog-spekulacija-a-ne-
troSkova... zbog-povecanja-troskova-822313
[Nobelovac Stiglitz upozorio Hrvatsku: Mozda |https://www.24sata.hr/news/nobelovacstiglitz- 19.3.2022. 24sata.hr
bolje da pricekate s uvodenjem eura upozorio-hrvatsku-mozda-bolje-da-pricekate-s-
uvodenjem-eura-823264
Hrvatska ima povjerenje agencije za kreditni  [https://dnevnik.hr/vijesti/hrvatska/unatoc-ratu- 19.3.2022. dnevnik.hr
rejting: Zbog eura stize upozorenje americkog |ekonomska-slika-hrvatske-je-dobra---704846.html
strucnjaka
Izvrsna ocjena hrvatskog kreditnog rejtinga, no|https://dnevnik.hr/vijesti/hrvatska/maric-izvjesce- |19. 3. 2022. dnevnik.hr
ocekivani rast gospodarstva za ovu godinu ipak|s-p-a-je-izuzetno-pozitivno-intonirano---
je smanjen 704825 .html
[Nobelovac koji je kritizirao kredite u https://dnevnik.hr/vijesti/hrvatska/stiglitz-postoje- |19. 3. 2022. dnevnik.hr
Svicarcima: "Postoje argumenti da Hrvatska  |argumenti-da-hrvatska-priceka-s-uvodjenjem-
priceka s uvodenjem eura" eura---704777.html
Dobitnik Nobelove nagrade: Hrvatska mora  [https://www.index.hr/vijesti/clanak/dobitnik- 19.3.2022. index.hr
pricekati s eurom, moglo bi biti dosta Stete nobelove-nagrade-postoje-razlozi-da-hrvatska-
priceka-s-uvodjenjem-eura/2348683.aspx
Mari¢: O¢ekujemo nastavak porasta inflacije u [https://www.index.hr/vijesti/clanak/maric- 19.3.2022. index.hr
[prvom dijelu godine ocekujemo-nastavak-porasta-inflacije-u-prvom-
dijelu-godine/2348756.aspx
‘Postoje argumenti da Hrvatska priceka s https://www jutarnji.hr/novac/aktualno/postoje- 19.3.2022. jutarnji.hr

uvodenjem eura, ali postoje i neke prednosti
ulaska u eurozonu*

argumenti-da-hrvatska-priceka-s-uvodenjem-eura-
ali-postoje-i-neke-prednosti-ulaska-u-eurozonu-
15172380
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Ministar Mari¢ komentirao izvjescée o https://net.hr/danas/vijesti/zdravko-maric-daje- 19.3.2022. net.hr
kreditnom rejtingu, osvrnuo se i na svoj izjavu-povodom-ocijene-kreditnog-rejtinga-
boravak na LoSinju 738a000a-a77b-11ec-ae2b-3ae70f058637
[Nobelovac upozorava: 'Hrvatska bi trebala https://net.hr/danas/vijesti/nobelovac-upozorava- |19. 3. 2022. net.hr
pricekati s uvodenjem eura, za to postoje hrvatska-bi-trebala-pricekati-s-uvodjenjem-eura-
argumenti’ za-to-postoje-argumenti-5df755f0-c353-11ec-
ba49-367911787eff
Ugledni svjetski ekonomist smatra da bi https://net.hr/danas/vijesti/ugledni-svjetski- 19.3.2022. net.hr
Hrvatska trebala pri¢ekati s uvodenjem eura: |ekonomist-smatra-da-bi-hrvatska-trebala-
Objasnjava Sto rade... pricekati-s-uvodenjem-eura-cf5977e4-a753-11ec-
8420-a653d02fe7c2
Mari¢: Odrzao sam sastanak s predstavnicima [https://www.tportal.hr/biznis/clanak/maric-odrzao- |19. 3. 2022. tportal.hr
10 vode¢ih maloprodajnih lanaca sam-sastanak-s-predstavnicima-10-vodecih-
maloprodajnih-lanaca-20220319
Stiglitz o RH: Moguc¢i benefiti od uvodenja https://www.tportal.hr/vijesti/clanak/stiglitz-o- 19.3.2022. tportal.hr
eura mnogo su manji od mogucih troskova hrvatskoj-moguci-benefiti-od-uvodenja-eura-
mnogo-su-ograniceniji-od-mogucih-troskova-
20220319
[Nobelovac upozorio: Hrvatska bi trebala https://www.vecernji.hr/biznis/nobelovac- 19.3.2022. vecernji.hr
pricekati s eurom, Steta bi mogla biti ve¢a od |upozorio-hrvatska-bi-trebala-pricekati-s-eurom-
[prednosti steta-bi-mogla-biti-veca-od-prednosti-1572119
Nizi PDV na gorivo? Mari¢ objasnio stav, a  |https://dnevnik.hr/vijesti/hrvatska/ministar- 22.3.2022. dnevnik.hr
poslodavci traze uvodenje plutajuce stope zdravko-maric-nije-za-nizi-pdv-na-gorivo-hup-za-
uvodjenje-plutajuce-stope---715710.html
Trebamo li ipak razmisliti o uvodenju eura?  [https://dnevnik.hr/vijesti/hrvatska/treba-li- 22.3.2022. dnevnik.hr
[Nobelovac upozorio Hrvatsku, no za ministra | hrvatska-uvesti-euro-unatoc-ratu-u-ukrajini-
nema dileme: “Koristi ¢e biti vece od poremecajima-na-trzistu-i-rastu-cijena---
troSkova” 715776.html
[Nobelovac ozbiljno upozorio Hrvatsku zbog | https://www.index.hr/vijesti/clanak/nobelovac- 22.3.2022. index.hr
uvodenja eura, javio se Mari¢ ozbiljno-upozorio-hrvatsku-zbog-uvodjenja-eura-
javio-se-maric/2349535.aspx
Ministar Mari¢ nije za nizi PDV na gorivo: https://www jutarnji.hr/novac/aktualno/ministar-  |22. 3. 2022. jutarnji.hr
‘Strukturu cijene €ine tri osnovne maric-nije-za-nizi-pdv-na-gorivo-strukturu-cijene-
komponente...* cine-tri-osnovne-komponente-15173526
Ministar Mari¢ u HUP-u objasnio: PDV na https://net.hr/danas/vijesti/ministar-maric-u-hup-u- | 22. 3. 2022. net.hr
gorivo se ne moze snizavati zbog europske objasnio-pdv-na-gorivo-se-ne-moze-snizavati-
direktive. A i cijene... zbog-europske-direktive-a-i-cijene-su-sad-
stabilnije-483b3092-c353-11ec-9¢77-
fe475b7c2dle
Mari¢ nije za nizi PDV na gorivo, direktor https://www .tportal. ht/biznis/clanak/maric-nije-za- | 22. 3. 2022. tportal.hr
HUP za uvodenje 'plutajuce’ stope nizi-pdv-na-gorivo-direktor-hup-za-uvodenje-
plutajuce-stope-20220322
Zoran Milanovi¢: Dosla je instrukcija iz https://www.tportal . hr/vijesti/clanak/zoran- 22.3.2022. tportal.hr
Berlina i konac¢no viSe ne moramo trpjeti milanovic-dosla-je-instrukcija-iz-berlina-i-
svinjarije iz Bruxellesa konacno-vise-ne-moramo-trpjeti-svinjarije-iz-
bruxellesa-20220322
Mari¢ protiv snizenih stopa PDV-a, direktor  [https://www.vecernji.hr/vijesti/maric-protiv- 22.3.2022. vecernji.hr
HUP-a: Vrijeme je da se reagira, treba uvesti [snizenih-stopa-pdv-a-direktor-hup-a-vrijeme-je-
plutajucu stopu da-se-reagira-treba-uvesti-plutajucu-stopu-
1572850
[Allianz Hrvatska u 2021. s bruto dobiti od 125 [https://www.24sata.hr/news/allianz-hrvatska-u- 23.3.2022. 24sata.hr
milijuna kuna 2021-s-bruto-dobiti-od-125-milijuna-kuna-824146
Viceguverner HNB-a: “Najveca korist od https://dnevnik.hr/vijesti/hrvatska/faulend-koristi- |23. 3. 2022. dnevnik.hr
uvodenja eura je ukidanje valutnog rizika, od-uvodjenja-eura-bit-ce-daleko-vece-od-rizika---
smanjit ¢e se kamatne stope” 715906.html
[Allianz Hrvatska prosle godine imao dobit od |https://www.index.hr/vijesti/clanak/allianz- 23.3.2022. index.hr
125 milijuna kuna hrvatska-prosle-godine-imao-dobit-od-125-
milijuna-kuna/2349848.aspx
[Allianz Hrvatska povecao dobit za 86 posto na | https://www.tportal. hr/biznis/clanak/allianz- 23.3.2022. tportal.hr

125 milijuna kuna

hrvatska-povecao-dobit-za-86-posto-na-125-
milijuna-kuna-20220323
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Viceguverner Faulend: Koristi od uvodenja https://www.tportal. ht/biznis/clanak/viceguverner- |23. 3. 2022. tportal.hr
eura bit ¢e daleko vece od rizika faulend-koristi-od-uvodenja-eura-bit-ce-daleko-
vece-od-rizika-20220323
Ucenici OS Ivana Mazuraniéa iz Vinkovaca  |https://www.jutarnji.hr/novac/next/ucenici-os- 24.3.2022. jutarnji.hr
pobjednici Europskog kviza o noveu u ivana-mazuranica-iz-vinkovaca-pobjednici-
Hrvatskoj europskog-kviza-o-novcu-u-hrvatskoj-15174779
'Rat u Ukrajini ¢e utjecati na usporavanje BDP- https://www.24sata.hr/news/rat-u-ukrajini-ce- 25.3.2022. 24sata.hr
a i inflaciju’ utjecati-na-usporavanje-bdp-a-i-inflaciju-824773
Vujci¢ o posljedicama rata u Ukrajini: Sada ih [https://www.index.hr/vijesti/clanak/vujcic-o- 25.3.2022. index.hr
nema, ali mozemo ih ocekivati posljedicama-rata-u-ukrajini-sada-ih-nema-ali-
mozemo-ih-ocekivati/2350582.aspx
‘Rat u Ukrajini zasigurno ¢e utjecati na rast https://www jutarnji.hr/novac/aktualno/rat-u- 25.3.2022. jutarnji.hr
inflacije u Hrvatskoj. Pomama za eurima? ukrajini-zasigurno-ce-utjecati-na-rast-inflacije-u-
[NiSta znacajno* hrvatskoj-pomama-za-eurima-nista-znacajno-
15175219
HNB otkrio jesu li Hrvati stvarno navalilina  [https://www.tportal.hr/biznis/clanak/hnb-otkrio-  |25. 3. 2022. tportal.hr
mjenjacnice zbog rata u Ukrajini ili se kune  [jesu-li-hrvati-stvarno-navalili-na-mjenjacnice-
Cupaju iz slamarica iz drugih razloga zbog-rata-u-ukrajini-ili-se-kune-cupaju-iz-
slamarica-iz-drugih-razloga-20220325
Vuj¢i¢ o potraznji za eurima: Ne dogada se https://www.tportal.ht/biznis/clanak/vujcic-u- 25.3.2022. tportal.hr
nista znacajno, ali zbog rata u Ukrajini rast potrazni-za-eurima-ne-dogada-se-nista-znacajno-
BDP-a ¢e se usporiti ali-zbog-rata-u-ukrajini-rast-bdp-a-ce-se-usporiti-
20220325
Vuj¢i¢: Zasad nemamo izravne posljedice od |https://www.vecernji.hr/vijesti/vujcic-zasad- 25.3.2022. vecernji.hr
rata u Ukrajini, ali sigurno ih mozemo nemamo-izravne-posljedice-od-rata-u-ukrajini-ali-
ocekivati sigurno-ih-mozemo-ocekivati-1573801
Zasto Hrvati posljednjih tjedana toliko kupuju |https://www.index.hr/vijesti/clanak/zasto-je- 29.3.2022. index.hr
eure? povecana-potraznja-za-eurima-u-
hrvatskoj/2351420.aspx
Hrvati navalili i masovno kupuju eure: https://net.hr/danas/vijesti/gradani-sve-vise-i-vise- |29. 3. 2022. net.hr
Stru¢njaci objasnjavaju da iza toga stoji u-zadnje-vrijeme-kupuju-eure-af6cd798-af30-
nekoliko razloga 11ec-b899-a653d02fe7c2
Zasto je povecana potraznja za eurima? 'Dva sul https://www.tportal. ht/biznis/clanak/zasto-je- 29.3.2022. tportal.hr
razloga...' povecana-potraznja-za-eurima-dva-su-razloga-
20220329
(Odrzano predavanje o uvodenju eura za https://www.24sata.hr/promo-sadrzaj/odrzano- 30. 3. 2022. 24sata.hr
studente Ekonomskog fakulteta u Zagrebu predavanje-o-uvodenju-eura-za-studente-
ekonomskog-fakulteta-u-zagrebu-825491
Mari¢: Nevjerojatno je $to se dogodilo u 2 https://www.index.ht/vijesti/clanak/maric- 30. 3. 2022. index.hr
godine, strah me i pomisliti §to jo§ moze nevjerojatno-je-sto-se-dogodilo-u-2-godine-strah-
me-i-pomisliti-sto-jos-moze/2352041.aspx
‘Za cijene goriva imamo joS mjera, nadam se |https://www jutarnji.hr/vijesti/hrvatska/za-cijene- |30. 3. 2022. jutarnji.hr
da ne¢emo do¢i do par-nepar voznje. Recesija? | goriva-imamo-jos-mjera-nadam-se-da-necemo-
[Ne ocekujemo je* doci-do-par-nepar-voznje-recesija-ne-ocekujemo-
je-15177612
Mari¢ otkrio zasto je nabava robnih zaliha bila [https://net.hr/danas/hrvatska/zdravko-maric- 30. 3. 2022. net.hr
tajna: 'Strah me je pomisliti $to nas jo§ moze... [komentirao-nova-poskupljenja-ali-i-vladine-mjere-
7bd55fca-b06d-11ec-8720-5e¢7dc4dce25e
Mari¢: 'Za cijene goriva imamo jo$ mjera. https://net.hr/danas/vijesti/ministar-maric-hoce-li- |30. 3. 2022. net.hr
Snizavanje PDV-a bilo je namijenjeno za nizi-pdv-na-hranu-ublaziti-porast-cijena-to-nikad-
uvodenje eura.... nije-garancija-25afblec-c353-11ec-a08a-
6ac12a4323df
Evo Sto je ministar Mari¢ rekao ima li porezne [https://www.tportal.hr/biznis/clanak/maric-ako-se- |30. 3. 2022. tportal.hr
obveze za one koji udomljavaju izbjeglice iz [radi-samo-o-besplatnom-udomljavanju-ljudi-koji-
Ukrajine su-raseljeni-iz-ukrajine-nema-porezne-obveze-
foto-20220330
Ima li mahnitog kupovanja namirnica u https://dnevnik.hr/vijesti/hrvatska/zdravko-maric- |31. 3. 2022. dnevnik.hr
hrvatskim trgovinama? “Jucer sam bio kratko ufo-energetskom-paketu---717591.html
ducanu...”
Mari¢: Nema psihoze pojacane kupnje, police [https://www.index.hr/vijesti/clanak/maric-nema- |31. 3. 2022. index.hr

Su pune

psihoze-pojacane-kupnje-police-su-
pune/2352219.aspx

191




Ministar Mari¢: 'Bio sam jucer u du¢anu, na  |https://net.hr/danas/vijesti/uzivo-izjavu-nakon- 31.3.2022. net.hr
policama ima svega. NestaSice nece biti'. A sjednice-vlade-daje-ministar-maric-259efa6e-
smanjenje PDV-a?... c353-11ec-aede-6acl12a4323df
Ovo mozda nekome zvuci kao vic, ali nije: https://net.hr/danas/hrvatska/zdravko-maric-je- 31.3.2022. net.hr
Zdravko Mari¢ kaze da je jucer kratko biou  |jucer-bio-u-ducanu-i-porucio-da-nema-nestasice-
ducanu. li... c67b47be-b0e6-11ec-9d79-822be822a148
Plenkovi¢ ni rijeci o rekonstrukeiji: 'Sutrana  [https://net.hr/danas/vijesti/110-sjednica-vlade- 31.3.2022. net.hr
snagu stupaju nove mjere..."; Jedan ministar mu|plenkovic-ce-govoriti-o-rekonstrukciji-bc6aSeae-
Cestitao... b0cd-11ec-94cc-a653d02fe7c2
Mari¢: U Hrvatskoj nema straha od nestaSica nif https://www.tportal.hr/biznis/clanak/maric-u- 31.3.2022. tportal.hr
psihoze kod kupnje, police su pune robe hrvatskoj-nema-straha-od-nestasica-ni-psihoze-
kod-kupnje-police-su-pune-robe-20220331
Vlada poduzela sve mjere za uvodenje eura,  [https://www.tportal.hr/biznis/clanak/vlada- 31.3.2022. tportal.hr
krece se i u veliko okrupnjavanje poduzela-sve-mjere-za-uvodenje-eura-a-krece-se-
[poljoprivrednih zemljiSta na ¢ak 18.000 i-u-veliko-okrupnjavanje-poljoprivrednih-
hektara zemljista-na-cak-18-000-hektara-foto-20220331
Do 4 ujutro trajala rasprava u saboru u https://desk@index.hr/vijesti/clanak/do-4-ujutro- |1.5.2022. index.hr
[pobacaju, danas se oc¢ekuje glasanje trajala-rasprava-u-saboru-u-pobacaju-danas-se-
ocekuje-glasanje/2363962.aspx
Sabor usvojio zakon, euro 1. sijeCnja postaje  |https://desk@index.hr/vijesti/clanak/sabor- 13.5.2022. index.hr
sluzbena valuta u Hrvatskoj usvojio-zakon-euro-1-sijecnja-postaje-sluzbena-
valuta-u-hrvatskoj/2364187.aspx
UZIVO Plenkovié na sjednici vlade: Od 1.1.  |https://desk@index hr/vijesti/clanak/uzivo- 6.5.2022. index.hr
kre¢emo s eurom, to ¢e nam biti plus plenkovic-na-sjednici-vlade-euro-ce-nam-biti-
plus-u-ovoj-krizi/2362097.aspx
Dio gradana u problemima: Evo tko ¢e pri https://www.vecernji.hr/biznis/dio-gradana-u- 1.5.2022. vecernji.hr
zamjeni u euro morati odgovoriti na neugodna |problemu-evo-tko-ce-vlastima-pri-zamjeni-u-euro-
pitanja morati-odgovoriti-na-neugodna-pitanja-1583162
‘Hrvatska je pri dnu EU po osiguranju https://www jutarnji.hr/novac/aktualno/hrvatska- 2. 5. 2022. jutarnji.hr
imovine* je-pri-dnu-eu-po-osiguranju-imovine-15192134
Ljudi koji novce Cuva u '¢arapi' mogao bise  [https://net.hr/danas/vijesti/dio-ljudi-koji-novce- 2.5.2022. net.hr
susresti s neugodnim pitanjima cuva-u-carapi-mogao-bi-se-susresti-s-neugodnim-
pitanjima-9ba9ac4e-c9f3-11ec-85aa-
6ecOblblbb3a
Mari¢ je uvjeren u uvodenje eura, unato¢ https://net.hr/danas/vijesti/zdravko-maric-o- 2.5.2022. net.hr
rastucoj inflaciji: 'Imamo jo§ municije za uvodenju-eura-i-dugovima-u-zdravstvu-dcb70116-
[pomo¢ gradanima' ca50-11ec-9529-aacc6b7b07ac
Cuvate novac 'u &arapi'? Ako imate veliku https://net.hr/danas/hrvatska/cuvate-novac-ispod- |2. 5. 2022. net.hr
svotu, mogli biste nai¢i na probleme prilikom |madraca-evo-zasto-biste-mozda-mogli-imati-
prelaska... problema-zbog-toga-efl15d2ac-c98c-11ec-a9¢c9-
6ee961d9c84a
Zbog 35 milijardi kuna u ‘Carapi’, nekima ¢e | https://www.tportal.ht/biznis/clanak/zbog-35- 2.5.2022. tportal.hr
uvodenje eura zadati dosta glavobolja milijardi-kuna-u-carapi-nekima-ce-uvodenje-eura-
zadati-dosta-glavobolja-20220502
Ekonomistica: Mari¢ je najbolji ministar https://www.index.hr/vijesti/clanak/ekonomistica- |3. 5. 2022. index.hr
financija kojeg smo imali moguce-da-konacna-stopa-inflacije-bude-
dvoznamenkasta/2361261.aspx
Mostov Troskot: Treba odgoditi uvodenje eura [https://www.index.hr/vijesti/clanak/mostov- 3.5.2022. index.hr
troskot-treba-odgoditi-uvodjenje-
eura/2361209.aspx
Bivsi ministar financija: Ovakve cijene plina  [https://www.tportal.hr/biznis/clanak/bivsi- 3.5.2022. tportal.hr
su ratno profiterstvo! ministar-financija-ovakve-cijene-plina-su-ratno-
profiterstvo-20220503
Ovaj tjedan dvije rasprave na Markovom trgu: [https://www.tportal.hr/vijesti/clanak/ovaj-tjedan- |3.5.2022. tportal.hr
Raspustanje Sabora i uvodenje eura u Hrvatsku|dvije-rasprave-na-markovom-trgu-raspustanje-
sabora-i-uvodenje-eura-u-hrvatsku-20220503
[VIDEO] Troskot: Treba odgoditi uvodenje https://www.tportal.hr/vijesti/clanak/video-troskot-|3. 5. 2022. tportal.hr
eura treba-odgoditi-uvodenje-eura-20220503
Sabor u Cetvrtak o uvodenju eura kao sluzbene |https://www.24sata.hr/news/sabor-u-cetvrtak-o- (4. 5. 2022. 24sata.hr
valute uvodenju-eura-kao-sluzbene-valute-833431
VIDEO Evo kako ¢e izgledati nova hrvatska  [https://www.24sata.hr/news/uzivo-evo-kako-ce-  |4. 5.2022. 24sata.hr

kovanica eura

izgledati-nova-hrvatska-kovanica-eura-833280
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Kamere na svakom uglu: Ekipa Nove TV usla [https://dnevnik.hr/vijesti/hrvatska/gdje-ce-se- .2022. dnevnik.hr
u najcuvaniju zgradu u drzavi - mjesto na kovati-hrvatske-kovanice-eura---722690.html
kojem ce kovati eure
Koliko nas kosSta euro: Kovanice proizvodimo |https://dnevnik.hr/vijesti/hrvatska/hrvatska-uvodi- .2022. dnevnik.hr
sami, a dio nov¢anica morat ¢emo posuditi. Za |euro-mozemo-li-ostati-bez-novca-ako-ne-
to nam trebaju milijuni zamijenimo-kune-u-eure-na-vrijeme---
722673 .html
[Nacionalno vijece za uvodenje eura: "Hrvatska | https://dnevnik.hr/vijesti/hrvatska/sjednica- .2022. dnevnik.hr
je ¢vrsto na putu u eurozonu i zato ¢e nam u  |nacionalnog-vijeca-za-uvodjenje-eura---
ovoj krizi biti lakse" 722526.html
VIDEO/FOTO Pogledajte kako ¢e izgledati https://dnevnik.hr/vijesti/hrvatska/pogledajte- .2022. dnevnik.hr
sve hrvatske kovanice eura kako-ce-izgledati-nova-hrvatska-kovanica-eura---
722568 .html
Hrvati zabrinuti oko porasta cijena zbog https://www.index.hr/vijesti/clanak/hrvati- .2022. index.hr
uvodenja eura. Mari¢: Nema razloga za brigu | zabrinuti-oko-porasta-cijena-zbog-uvodjenja-eura-
maric-nema-razloga-za-brigu/2361577.aspx
UZIVO Ovako ée izgledati nova hrvatska https://www.index.hr/vijesti/clanak/uzivo-ovako- .2022. index.hr

kovanica eura

ce-izgledati-nova-hrvatska-kovanica-
eura/2361485.aspx

Mari¢ i Vujc¢i¢ o dizanju kamatnih stopa i
uvodenju eura: ‘Kriterij inflacije za ulazak u
leurozonu bit ¢e ispunjen’

https://www jutarnji.hr/vijesti/hrvatska/maric-i-
vujcic-o-dizanju-kamatnih-stopa-i-uvodenju-eura-
kriterij-inflacije-za-ulazak-u-eurozonu-bit-ce-
ispunjen-15193003

.2022.

jutarnji.hr

Plenkovi¢ o novom izgledu kovanice od
jednog eura: ‘Mislim da je sada sve dobro
proslo*

https://www jutarnji.hr/vijesti/hrvatska/plenkovic-
o-novom-izgledu-kovanice-od-jednog-eura-
mislim-da-je-sada-sve-dobro-proslo-15192818

.2022.

jutarnji.hr

[Nakon skandala i plagijata, novi izbor! Ovako |https://net.hr/danas/vijesti/odabran-novi-motiv-za- .2022. net.hr
Ce izgledati hrvatska kovanica od jednog eura |kovanicu-od-1-euro-plenkovic-mislim-da-je-sada-
sve-dobro-proslo-5289¢8c4-cb87-11ec-a05d-
069062d7863b
Otkriven konac¢ni dizajn kovanice eura: 'Od https://net.hr/danas/hrvatska/otkriven-konacni- .2022. net.hr
ulaska u eurozonu koristi ¢e imati i gradani i... |dizajn-kovanice-od-1-eura-od-ulaska-u-eurozonu-
koristi-ce-imati-i-gradani-i-gospodarstvo-
feb12be2-cb8c-11ec-a319-d69bac64487d
Predstavljena nova kovanica eura s motivom  [https://net.hr/danas/vijesti/uskoro-uzivo-premijer- .2022. net.hr
kune. Plenkovi¢ autorima: 'Ovo vam je zivotna | predstavlja-novu-kovanicu-od-1-eura-5b44c81c-
referenca’ cb80-11ec-95b5-6ee961d9c84a
Stru¢njak o cijenama goriva za RTL Direkt:  |https://net.hr/danas/vijesti/strucnjak-o-cijenama- .2022. net.hr
'Mozda ce biti i gore, da ¢emo kao 80-ih voziti | goriva-za-rtl-direkt-mozda-ce-biti-i-gore-da-cemo-
par-nepar’ kao-80-ih-voziti-par-nepar-271e06a0-cbeb-1lec-
aa27-6ee961d9c84a
Zbog inflacije od 1. srpnja izgledno rastu https://net.hr/danas/vijesti/zbog-inflacije-od-1- .2022. net.hr
kamate na kredite: 'Ve¢ smo se sa §vicarcem  [srpnja-izgledno-rastu-kamate-na-kredite-vec-smo-
dosta namucili' se-sa-svicarcem-dosta-namucili-0784fcla-cbc6-
11ec-a389-6ee961d9c84a
Mari¢ i Vuj¢i¢ smatraju da ¢e kriterij inflacije [https://www.tportal.hr/biznis/clanak/maric-i- .2022. tportal.hr
za ulazak u eurozonu biti ispunjen vujcic-smatraju-da-ce-kriterij-inflacije-za-ulazak-
u-eurozonu-biti-ispunjen-foto-20220504
[FOTO/VIDEO] Predstavljeno novo rjeSenje | https://www.tportal.hr/biznis/clanak/uzivo- .2022. tportal.hr
za kovanicu od jednog eura: 'Kuna dobiva novi|zasjeda-vijece-za-euro-konacno-doznajemo-kako-
Zivot' ce-izgledati-kovanica-od-jednog-eura-20220504
[ANKETA Svida li vam se dizajn novih https://www.vecernji.hr/vijesti/anketa-svida-li- .2022. vecernji.hr
eurokovanica? vam-se-dizajn-novih-eurokovanica-1583812
VIDEO Pogledajte kako izgleda eurokovanica [https://www.vecernji.hr/vijesti/plenkovic-sazvao- .2022. vecernji.hr
s motivom kune vijece-za-uvodenje-eura-strateski-cilj-je-dublja-
integracija-u-eu-1583805
Desni dio oporbe protiv eura u ovim https://www.24sata.hr/news/desni-dio-oporbe- .2022. 24sata.hr
okolnostima: 'Sada nije trenutak, nismo jo$ protiv-eura-u-ovim-okolnostima-sada-nije-
spremni’ trenutak-nismo-jos-spremni-833587
Ministar Mari¢: 'Idu¢i tjedan je rebalans https://www.24sata.hr/news/ministar-maric-iduci- .2022. 24sata.hr
proracuna na Vladi' tjedan-je-rebalans-proracuna-na-vladi-833681
Mari¢ brani uvodenje nove valute, oporba https://dnevnik.hr/vijesti/hrvatska/desna-oporba- .2022. dnevnik.hr

upozorava: "Imat ¢emo euro, ali ne¢emo imati
para"

nismo-spremni-za-euro-maric-donijet-ce-niz-
benefita---722775 . html
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Desnica u saboru protiv uvodenja eura. Mari¢: [https://www.index.hr/vijesti/clanak/desnica-u- .2022. index.hr
Donijet ¢e niz benefita saboru-protiv-uvodjenja-eura-maric-donijet-ce-
niz-benefita/2361843.aspx
Kladar iz udruge PotroSac o uvodenju eura: https://www.index.hr/vijesti/clanak/kladar-iz- .2022. index.hr
Strah potrosaca je opravdan udruge-potrosac-o-uvodjenju-eura-strah-
potrosaca-je-opravdan/2361772.aspx
Mari¢ rekao koji je najveci problem koji bi https://www.index.hr/vijesti/clanak/maric-rekao- .2022. index.hr
mogao nastati kad uvedemo euro koji-je-najveci-problem-koji-bi-mogao-nastati-
kad-uvedemo-euro/2361904.aspx
Dio desne saborske oporbe protiv uvodenja https://www jutarnji.hr/vijesti/hrvatska/dio-desne- .2022. jutarnji.hr
eura: ‘Nismo spremni‘; Mari¢: ‘Dobit ¢emo niz| saborske-oporbe-protiv-uvodenja-eura-nismo-
benefita‘ spremni-maric-dobit-cemo-niz-benefita-15193514
Mari¢ otkrio imamo li novca za plin za iducu  [https://net.hr/danas/hrvatska/maric-kaze-kako-ce- .2022. net.hr
sezonu grijanja: 'Ta nesigurnost i strah, to se-ubrzanje-inflacije-nastaviti-c6df36c4-cc9e-
uzimamo... 11ec-b340-8e00da5018t6
Mari¢: 'Ubrzanje inflacije ¢e se nastaviti. Iduci [https://net.hr/danas/vijesti/maric-ubrzanje- .2022. net.hr
tjedan je rebalans prorac¢una na Vladi' inflacije-ce-se-nastaviti-iduci-tjedan-je-rebalans-
proracuna-na-vladi-4cabf798-cc94-11ec-acfa-
8e00da5018£6
Profesor ekonomije o inflaciji, rastu kamata,  [https://net.hr/danas/vijesti/profesor-ekonomije- .2022. net.hr
gorivu: 'Daljnji rast cijena je realna prijetnja. [daljnji-rast-cijena-je-realna-prijetnja-mozda-se-
Mozda se... ponovi-par-nepar-sistem-voznje-aO0dbc3dc-cc37-
11ec-963e-069062d7863b
'PotroSaci se boje uvodenja eura i imaju se https://www.tportal . hr/biznis/clanak/strucnjaci- .2022. tportal.hr
razloga bojati. Pitanje je hoce li rast placa kazu-da-se-uvodenje-eura-nece-odgadati-zbog-
pratiti poskupljenja’ inflacije-a-strah-potrosaca-od-poskupljenja-
smatraju-opravdanim-20220505
Burno u Saboru zbog eura, desnica tvrdi da https://www .tportal.hr/vijesti/clanak/burno-u- .2022. tportal.hr
nismo spremni: 'Ovo je politi¢ki projekt saboru-zbog-eura-desnica-tvrdi-da-nismo-
[premijera, a ne ekonomski projekt’ spremni-ovo-je-politicki-projekt-premijera-a-ne-
ekonomski-projekt-20220505
MORH kasni s gradnjom sefa za milijardu https://www.tportal.hr/biznis/clanak/morh-kasni-s- .2022. tportal.hr
kovanica kune gradnjom-sefa-za-milijardu-kovanica-kune-
20220505
Mari¢ otkrio kad ide rebalans proracuna, https://www.tportal.hr/vijesti/clanak/maric-otkrio- .2022. tportal.hr
poslao i upozorenje: Ubrzanje inflacije ¢e se  |kad-ide-rebalans-proracuna-poslao-i-upozorenje-
nastaviti ubrzanje-inflacije-ce-se-nastaviti-20220505
Burna rasprava u Saboru, desna oporba protiv |https://www.vecernji.hr/vijesti/burna-rasprava-u- .2022. vecernji.hr
uvodenja eura: 'Srljamo grlom u jagode' saboru-desna-oporba-protiv-uvodenja-eura-
srljamo-grlom-u-jagode-1584134
U Hrvatsku stize novo blindirano vozilo za https://www.vecernji.hr/vijesti/u-hrvatsku-stize- .2022. vecernji.hr
prijevoz novca, kasni gradnja hale za milijardu [novo-blindirano-vozilo-za-prijevoz-novca-kasni-
kuna kovanica gradnja-hale-za-milijardu-kuna-kovanica-1583968
Guverner Vujci¢ tvrdi: Inflacija joS nije https://www.24sata.hr/news/guverner-vujcic-tvrdi- .2022. 24sata.hr
dosegnula vrhunac inflacija-jos-nije-dosegnula-vrhunac-833834
1zazovi koje donosi prelazak na euro https://www.index.hr/vijesti/clanak/izazovi-koje- .2022. index.hr
donosi-prelazak-na-euro/2362227.aspx
Seminarom predstavljeni izazovi koje donosi |https://www.index.hr/vijesti/clanak/seminarom- .2022. index.hr
prelazak na euro predstavljeni-izazovi-koje-donosi-prelazak-na-
euro/2362227.aspx
UZIVO Plenkovié na sjednici vlade: Euro ¢e  |https://www.index hr/vijesti/clanak/uzivo- .2022. index.hr
nam biti plus u ovoj krizi plenkovic-se-obraca-na-sjednici-
vlade/2362097.aspx
VIDEO Plenkovi¢ na sjednici vlade: Od 1.1.  [https://www.index.hr/vijesti/clanak/video- .2022. index.hr
kre¢emo s eurom, to ¢e nam biti plus plenkovic-na-sjednici-vlade-euro-ce-nam-biti-
plus-u-ovoj-krizi/2362097.aspx
Vujci¢: Inflacija ¢e nastaviti rasti, ovo jo$ nije [https://www.index.hr/vijesti/clanak/vujcic- .2022. index.hr
vrhunac inflacija-jos-nije-dosegnula-vrhunac/2362239.aspx
1zazovi koje donosi prelazak na Euro https://www jutarnji.hr/promo/izazovi-koje- .2022. jutarnji.hr
donosi-prelazak-na-euro-15194001
Plenkovi¢ najavio: ‘Predlozit ¢emo ukidanje [https://www jutarnji.hr/vijesti/hrvatska/plenkovic- .2022. jutarnji.hr

imuniteta za sve koruptivne radnje za sve
Clanove Vlade*

najavio-predlozit-cemo-ukidanje-imuniteta-za-sve-
koruptivne-radnje-za-sve-clanove-vlade-15193854
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Vujci¢: ‘Inflacija jos nije dosegnula vrhunac, [https://www jutarnji.hr/vijesti/hrvatska/vujcic- 6.5.2022. jutarnji.hr
daljni razvoj ovisi o sukobu u Ukrajini* inflacija-jos-nije-dosegnula-vrhunac-daljni-razvoj-
ovisi-o-sukobu-u-ukrajini-15194034
Plenkovi¢ najavio ukidanje imuniteta za https://net.hr/danas/hrvatska/sjednica-vlade-od-11-|6. 5. 2022. net.hr
ministre koji se progone zbog koruptivnih sati-0c4512f8-cd06-11ec-9e44-069062d7863b
djela; Od 5....
Plenkovi¢: 'Ukinut ¢emo imunitet za ¢lanove [https://net.hr/danas/vijesti/uskoro-uzivo-premijer- |6. 5. 2022. net.hr
Vlade kad je rije¢ o korupciji' se-obraca-na-sjednici-vlade-7d21a85¢c-cd0f-11ec-
8708-069062d7863b
Svi ¢emo ganjati magicnu brojku: Doznajte https://net.hr/danas/vijesti/koliko-ce-iznositi- 6.5.2022. net.hr
koliko ¢e iznositi vasa placa kada nam dode  [hrvatska-placa-u-eurima-a8aa26ba-cc66-11ec-
euro 8eb7-6ee961d9c84a
Uvodenju eura u RH jako se vesele turisti, https://net.hr/danas/vijesti/uvodenju-eura-u-rh- 6.5.2022. net.hr
ispricali su svoja iskustva, a i Vuj¢i¢ je rekao |jako-se-vesele-turisti-ispricali-su-svoja-iskustva-a-
Sto ocekuje i-vujcic-je-rekao-sto-ocekuje-2d10f83a-cd7e-
11ec-ad57-dec9ebb88f8a
Vuj¢i¢ ima loSe vijesti: Inflacija ¢e nastaviti  [https://www.tportal.hr/biznis/clanak/vujcic-ima-  |6. 5. 2022. tportal.hr
rasti, ovo nije vrhunac lose-vijesti-inflacija-ce-nastaviti-rasti-ovo-nije-
vrhunac-foto-20220506
Mari¢: Ulazak u eurozonu ¢e unaprijediti https://www.24sata.hr/news/maric-ulazak-u- 7.5.2022. 24sata.hr
kreditni rejting eurozonu-ce-unaprijediti-kreditni-rejting-833998
Mari¢: Ulazak u eurozonu znacit ¢e dodatno  [https://www.index.hr/vijesti/clanak/maric-ulazak- |7.5.2022. index.hr
[poboljSanje kreditnog rejtinga u-eurozonu-znacit-ce-dodatno-poboljsanje-
kreditnog-rejtinga/2362419.aspx
Mari¢: ‘Ulazak u eurozonu znacit ¢e dodatno  |https://www jutarnji.hr/vijesti/hrvatska/maric- 7.5.2022. jutarnji.hr
[poboljsanje kreditnog rejtinga‘ ulazak-u-eurozonu-znacit-ce-dodatno-poboljsanje-
kreditnog-rejtinga-15194380
'Pozitivna ocjena Fitcha? Drago mi je! https://net.hr/danas/vijesti/ministar-maric- 7.5.2022. net.hr
Uvodenje eura? Ispunjeni su kriteriji. zadovoljan-pozitivhom-ocjenom-kreditne-
Debeljak? Nije se dogovorio' agencije-fitch-96278ba2-ce02-11ec-a265-
069062d7863b
Fitch potvrdio investicijski rejting Hrvatske:  [https://net.hr/danas/vijesti/fitch-potvrdio- 7.5.2022. net.hr
Kljucan je oporavak turizma i uvodenje eura  |investicijski-rejting-hrvatske-i-dao-nam-pozitivnu-
prognozu-f08e3092-cdcf-11ec-bdff-52a978bb7afl
Mari¢ nakon izvjeSca agencije Fitch: 'Pozitivnalhttps://net.hr/danas/vijesti/maric-nakon-izvjesca- |7.5.2022. net.hr
ocjena, drago mi je. Debeljak? Nije se agencije-fitch-pozitivna-ocjena-drago-mi-je-
dogovorio' debeljak-nije-se-dogovorio-7eblad06-cdfb-11ec-
8103-069062d7863b
[VIDEO/FOTO] Mari¢: Ulazak u eurozonu https://www.tportal.ht/biznis/clanak/maric-ulazak- |7. 5. 2022. tportal.hr
znacit ¢e dodatno poboljSanje kreditnog u-eurozonu-znacit-ce-dodatno-poboljsanje-
rejtinga kreditnog-rejtinga-foto-20220507
Duel predstavnika poduzetnika i potrosaca: https://net.hr/danas/vijesti/duel-predstavnika- 8.5.2022. net.hr
'Zaokruzivanje cijena ¢e dovesti do psiholoSkih|poduzetnika-i-potrosaca-zaokruzivanje-cijena-ce-
problema’ dovesti-do-psiholoskih-problema-e78190a0-cef8-
11ec-9bfc-6ee961d9c84a
Pred vratima smo eurozone: Istrazili smo https://net.hr/danas/vijesti/pred-vratima-smo- 8.5.2022. net.hr
prijeti 1i nam skuplji Zivot nakon uvodenja eural eurozone-istrazili-smo-prijeti-li-nam-skuplji-zivot-
nakon-uvodenja-eura-af785e7c-cef4-11ec-8d08-
6ee961d9c84a
Pred vratima smo nove valute, §to nas tocno  [https://net.hr/danas/novac/pred-vratima-smo-nove- |8. 5. 2022. net.hr
Ceka? Ekonomisti uvjeravaju da ¢e sve biti valute-sto-nas-tocno-ceka-iza-ekonomisti-
lakse. li... uvjeravu-sve-ce-biti-lakse-hoce-li-i-novcanik-
90333b4e-ceft-11ec-a968-6ee961d9c84a
Sve $to trebate znati o euru u Hrvatskoj: Sto ée |https:/net.hr/danas/vijesti/sve-sto-biste-trebali- 8.5.2022. net.hr
biti s novcem u '¢arapama’, kolika ¢e vam biti |znati-o-uvodenju-eura-bd460a00-cc73-11ec-b787-
placa i... 069062d7863b
PotroSaci upozoravaju na cijene, a poduzetnici [https://net.hr/danas/novac/prelazak-na-euro-sto-  |9. 5.2022. net.hr
u strahu od veceg problema: 'Pravo kazu-potrosaci-a-sto-poduzetnici-56ed102a-cf0Oa-
[poskupljenje A... 11ec-a592-6ee961d9c84a
Cesi najavili masovno trosenje na Jadranu: https://www jutarnji.hr/life/putovanja/cesi- 10. 5. 2022. jutarnji.hr

‘Ljudi, ovo ljeto potroSite sve kune koje
imate!*

najavili-masovno-trosenje-na-jadranu-ljudi-ovo-
ljeto-potrosite-sve-kune-koje-imate-15195367
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Sto napraviti s kunama u gotovini prije https://www jutarnji.hr/promo/sto-napraviti-s- 10. 5. 2022. jutarnji.hr
uvodenja eura? Vlada Zeli da ih stavimo u kunama-u-gotovini-prije-uvodenja-eura-vlada-
banku, ali postoji bolja opcija... zeli-da-ih-stavimo-u-banku-ali-postoji-bolja-
opcija-15195317
Pogledajte koliko ¢e vam iznositi placa u https://net.hr/danas/vijesti/prosjecne-place-u-eu-  |10. 5. 2022. net.hr
eurima i graf koji otkriva porazavajucu daleko-su-iznad-hrvatskih-caa5a22e-d050-11ec-
realnost: Svi Zivi... b545-568baa55ddac
Milanovi¢: Orban nije opasnost za Hrvatsku, [https://www jutarnji.hr/vijesti/hrvatska/milanovic- |11. 5. 2022. jutarnji.hr
samo se bori za svoju zemlju; Komentirao i orban-nije-opasnost-za-hrvatsku-samo-se-bori-za-
slu¢aj Mirele Cavajde svoju-zemlju-komentirao-i-slucaj-mirele-cavajde-
15195818
Oporba poziva na oprez pri uvodenju eura, https://www jutarnji.hr/vijesti/hrvatska/oporba- 11.5.2022. jutarnji.hr
Most trazi da o svemu odluce gradani na poziva-na-oprez-pri-uvodenju-eura-most-trazi-da-
referendumu o-svemu-odluce-gradani-na-referendumu-
15195955
Euro ¢e neke baciti na dvoznamenkaste cifre, a|https://net.hr/danas/vijesti/doznajte-koliko-ce- 11.5.2022. net.hr
Cak ni branitelji nec¢e dobaciti do tisucu iznositi-vasa-mirovina-kada-uvedemo-euro-
cdf6144¢c-d062-11ec-9580-1e8ea5f2cb63
Milanovi¢ o skandaloznoj Orbanovoj izjavi:  [https://net.hr/danas/vijesti/ceka-se-obracanje- 11.5.2022. net.hr
'HDZ-ovci su uvijek glasali za njega kada je  [zorana-milanovica-035cdb5a-d100-11ec-b62b-
trebalo' dadb5ce5181f
Bulj: U trenutku kad imamo inflaciju, rast https://www.tportal . hr/vijesti/clanak/bulj-u- 11.5.2022. tportal.hr
cijena, uvoditi euro je suludo trenutku-kad-imamo-inflaciju-rast-cijena-uvoditi-
euro-je-suludo-20220511
[VIDEO] Milanovi¢ otpisao Orbanove 'sitne  |https://www.tportal.hr/vijesti/clanak/uzivo- 11.5.2022. tportal.hr
palanacke opsesije', a 0 odnosu prema BiH milanovic-orban-je-jedan-zivopisan-karakter-
kaze: Tudmana bi bilo sram! njegove-sitne-palanacke-opsesije-s-obalom-dio-
su-njegov-repertoara-20220511
Most: Uvoditi euro sada je suludo! Tu su https://www.vecernji.hr/vijesti/most-uvoditi-euro- |11. 5. 2022. vecernji.hr
inflacija, rast cijena energenata, hrane, sada-je-suludo-tu-su-inflacija-rast-cijena-
ugrozena financijska stabilnost... energenata-hrane-ugrozena-financijska-stabilnost-
1585754
Ceski mediji apeliraju: Ove sezone u Hrvatskoj|https://www.vecernji.hr/vijesti/ceski-mediji- 11.5.2022. vecernji.hr
potrosite sve kune koje imate apeliraju-ove-sezone-u-hrvatskoj-potrosite-sve-
kune-koje-imate-1585677
Lagarde: Ulazak Hrvatske u eurozonu za sada |[https://www.24sata.hr/news/lagarde-ulazak- 12.5.2022. 24sata.hr
[po planu hrvatske-u-eurozonu-za-sada-po-planu-835161
Rebalans: Rashodi rastu za 10,9 milijardi kuna,|https://www.24sata.hr/news/proracun-na- 12.5.2022. 24sata.hr
najviSe novca iza sanaciju dugova u zdravstvu |rebalansu-vlade-dugovi-zdravstva-rat-izbjeglice-i-
inflacija-glavni-razlozi-izmjena-835009
Sefica Europske sredi$nje banke: Ulazak https://www.index.hr/vijesti/clanak/sefica- 12.5.2022. index.hr
Hrvatske u eurozonu zasad ide po planu europske-sredisnje-banke-ulazak-hrvatske-u-
eurozonu-zasad-ide-po-planu/2363849.aspx
Drzava je ozbiljno nemocna pred https://www jutarnji.hr/vijesti/hrvatska/drzava-je- |12.5.2022. jutarnji.hr
[poskupljenjima: Piletina kosta kao suho zlato, |ozbiljno-nemocna-pred-poskupljenjima-piletina-
a Struca kruha bit ¢e 15 kuna... kosta-kao-suho-zlato-a-struca-kruha-bit-ce-15-
kuna-15196746
Plenkovi¢ na pocetku sjednice Vlade: ‘Osobno [https://www jutarnji.hr/vijesti/hrvatska/plenkovic- |12. 5. 2022. jutarnji.hr
sam svjedocCio straSnim razaranjima u Bu¢ii |na-pocetku-sjednice-vlade-osobno-sam-svjedocio-
Irpinu‘ strasnim-razaranjima-u-buci-i-irpinu-15196438
Uskoro uzivo: Na sjednici Vlade odluka o https://www jutarnji.hr/vijesti/hrvatska/uskoro- 12.5.2022. jutarnji.hr
rebalansu ovogodiSnjeg proracuna uzivo-na-sjednici-vlade-odluka-o-rebalansu-
ovogodisnjeg-proracuna-15196438
Plenkovi¢ u Ukrajini svjedo€io ratnim https://net.hr/danas/hrvatska/vlada-rh-predlaze- 12.5.2022. net.hr
strahotama: Ide rebalans proracuna, oc¢ekuje se |rebalans-drzavnog-proracuna-57¢7dfdc-d1da-
inflacija od... 11ec-b394-0e589cb7c184
Lagarde: Ulazak Hrvatske u eurozonu za sada |https://www.tportal.hr/vijesti/clanak/lagarde- 12.5.2022. tportal.hr
[po planu ulazak-hrvatske-u-eurozonu-za-sada-po-planu-
20220512
'Ulazak Hrvatske u eurozonu za sada ide po https://www.vecernji.hr/vijesti/ulazak-hrvatske-u- |12. 5. 2022. vecernji.hr
planu. Divno je §to ¢emo ju vjerojatno vrlo eurozonu-za-sada-ide-po-planu-divno-je-sto-
brzo primiti' cemo-ju-vjerojatno-vrlo-brzo-primiti-1586104
[Novi Zakon o pobacaju odbijen, ali su za njega|https://www.24sata.hr/news/krenulo-glasanje-u-  |13. 5. 2022. 24sata.hr

glasali SDSS i HSLS, koalicijski partneri
HDZ-a

saboru-prvo-o-raspustanju-sabora-835329
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Omiljeni profesor i financijski vloger otkriva  [https://www.24sata.hr/native-sadrzaj/omiljeni- 13.5.2022. 24sata.hr
Sto nas sve ¢eka kad prijedemo na euro profesor-i-financijski-vloger-otkriva-sto-nas-sve-
ceka-kad-prijedemo-na-euro-834524
Rasprava o prekidu trudnoce u Saboru trajala  [https://www.24sata.hr/news/sabor-glasa-o- 13.5.2022. 24sata.hr
do 4 ujutro, glasat ¢e i o uvodenju eura uvodenju-eura-raspustanju-kao-i-sdp-ovu-zakonu-
o-prekidu-trudnoce-835248
Sabor usvojio Zakon o uvodenju eura kao https://www.24sata.hr/news/sabor-usvojio-zakon- |13.5.2022. 24sata.hr
sluzbene valute u RH o-uvodenju-eura-kao-sluzbene-valute-u-rh-835357
Do 4 ujutro trajala rasprava u saboru u https://www.index.hr/vijesti/clanak/do-4-ujutro-  |13. 5. 2022. index.hr
[pobacaju, danas se oc¢ekuje glasanje trajala-rasprava-u-saboru-u-pobacaju-danas-se-
ocekuje-glasanje/2363962.aspx
Sabor danas glasa o uvodenju eura, aliio https://www.index.hr/vijesti/clanak/sabor-danas- |13. 5. 2022. index.hr
svom raspustanju glasa-o-uvodjenju-eura-ali-i-o-svom-
raspustanju/2363975.aspx
Sabor usvojio zakon, euro 1. sijeCnja postaje  |https://www.index.hr/vijesti/clanak/sabor-usvojio- [13.5.2022. index.hr
sluzbena valuta u Hrvatskoj zakon-euro-1-sijecnja-postaje-sluzbena-valuta-u-
hrvatskoj/2364187.aspx
Opasna operacija zaustavljanja eura: Zasto se |https://www jutarnji.hr/vijesti/hrvatska/opasna- 13.5.2022. jutarnji.hr
ne bismo ugledali u jednu europsku operacija-zaustavljanja-eura-zasto-se-ne-bismo-
mikrodrzavu s 40-ak tisuca ljudi? ugledali-u-jednu-europsku-mikrodrzavu-s-40-ak-
tisuca-ljudi-15197107
Izglasan Zakon o uvodenju eura, ali ne i Zakon [https://net.hr/danas/hrvatska/sabor-izglasava- 13.5.2022. net.hr
o prekidu trudnoce, kao ni prijedlog o zakon-o-medicinskom-postupku-prekida-trudnoce-
raspustanju... te-zakon-o-uvodenju-eura-bd9da980-d296-11ec-
8881-6e7dc27df2db
Saborski zastupnici do 4 sata ujutro raspravljali| https://net.hr/danas/vijesti/saborski-zastupnici-do- [13.5.2022. net.hr
0 Zakonu o pobacaju. 'HDZ po obicaju- 4-sata-ujutro-raspravljali-o-zakonu-o-pobacaju-
[pobjegao’ hdz-po-obicaju-pobjegao-57ee2edc-d27f-11ec-
851c-bedbfe6c2756
Sabor glasuje o uvodenju eura, raspustanju kao|https://www.tportal.hr/vijesti/clanak/sabor-glasuje- [13. 5. 2022. tportal.hr
i SDP-ovu zakonu o prekidu trudnoce o-uvodenju-eura-raspustanju-kao-i-sdp-ovu-
zakonu-o-prekidu-trudnoce-foto-20220513
Usvojen zakon: Euro postaje sluzbena valuta u |https://www.tportal.hr/vijesti/clanak/usvojen- 13.5.2022. tportal.hr
Hrvatskoj prvog dana 2023. godine zakon-euro-postaje-sluzbena-valuta-u-hrvatskoj-
prvog-dana-2023-godine-foto-20220513
Sabor usvojio Zakon o uvodenju eura kao https://www.vecernji.hr/vijesti/sabor-usvojio- 13.5.2022. vecernji.hr
sluzbene valute u Hrvatskoj zakon-o-uvodenju-eura-kao-sluzbene-valute-u-
hrvatskoj-1586441
'VIDEO Oporbeni prijedlog Zakona o pobacaju |https://www.vecernji.hr/vijesti/sabor-o-prekidu-  |13. 5. 2022. vecernji.hr
nije prosao: Nije dobio dovoljan broj glasova [trudnoce-raspravljao-do-cetiri-sata-ujutro-danas-
slijedi-glasovanje-1586213
Svi pri¢aju o euro poskupljenjima, strucnjak  |https://net.hr/danas/vijesti/cijene-bi-mogle-pasti- [14. 5. 2022. net.hr
ima drugaciju prognozu: 'To su pamfleti, kada-uvedemo-euro-strucnjak-pojasnio-zasto-bi-
mozda ¢e doci do... moglo-doci-do-ovog-veliko-zaokreta-koji-
606b9b46-d1e7-11ec-a89c-ea7b67577514
MORH-u stigle ponude za izgradnju trezora za | https://www.vecernji.hr/vijesti/morh-u-stigle- 14.5.2022. vecernji.hr
kovanice, ponude i 100% viSe od procijenjene |ponude-za-izgradnju-trezora-za-kovanice-ponude-
vrijednosti i-100-vise-od-procijenjene-vrijednosti-1586454
Mnogi ce iskoristiti uvodenje eura da dodatno |[https://www.24sata.hr/news/mnogi-ce-iskoristiti- |16. 5. 2022. 24sata.hr
povise cijene uvodenje-eura-da-dodatno-povise-cijene-835661
Sve Sto trebate znati o uvodenju eura: Kakve |https://www.24sata.hr/news/sve-sto-trebate-znati- [16. 5. 2022. 24sata.hr
Ce biti cijene, place i mirovine, do kad imamo |o-uvodenju-eura-kakve-ce-biti-cijene-place-i-
kune? mirovine-do-kad-imamo-kune-835665
Koja bi to struka jo§ trebala rec¢i svoje https://www jutarnji.hr/vijesti/hrvatska/koja-bi-to- |16. 5. 2022. jutarnji.hr
misljenje o uvodenju eura u Hrvatskoj? struka-jos-trebala-reci-svoje-misljenje-o-
uvodenju-eura-u-hrvatskoj-15197691
Svi se boje divljanja cijena nakon uvodenja https://net.hr/danas/vijesti/ovo-su-mehanizmi- 16.5.2022. net.hr
eura: Imamo detalje operacije kojom ¢e Vlada [kojima-ce-se-drzava-boriti-protiv-povecanja-
to pokusati... cijena-kada-uvedemo-euro-dadc24ca-cc67-11ec-
ae5e-069062d7863b
Zekanovi¢: Mostovci su odgovarali volontere | https://www.index.hr/vijesti/clanak/zekanovic- 18.5.2022. index.hr

da nam ne pomognu na referendumu za kunu

mostovci-su-odgovarali-volontere-da-nam-ne-
pomognu-na-referendumu-za-kunu/2365230.aspx
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“Intervenirat ¢emo...”, porucio Plenkovi¢ i
otkrio i kada

komisija-hrvatska-vise-nema-makroekonomskih-
neravnoteza---725450.html

Zekanovi¢ proziva ‘Mostovce: ‘ProSlu jesen |https://www jutarnji.hr/vijesti/hrvatska/zekanovic- |18. 5. 2022. jutarnji.hr
su odgovarali volontere da nam se pridruze’  |proziva-mostovce-proslu-jesen-su-odgovarali-
volontere-da-nam-se-pridruze-15198772
‘Svi pri¢aju o ekonomskom padu zbog naftnog | https://www jutarnji.hr/vijesti/hrvatska/svi-pricaju-|18. 5. 2022. jutarnji.hr
Soka, ali na djelu su promjene takvih razmjera |o-ekonomskom-padu-zbog-naftnog-soka-ali-na-
da bi se moglo dogoditi bas suprotno* djelu-su-promjene-takvih-razmjera-da-bi-se-
moglo-dogoditi-bas-suprotno-15199106
Ekonomist brutalno iskren: 'Inflacija je samo |https://net.hr/danas/pripremite-se-na-jos-gore- 18.5.2022. net.hr
uvod u stvarni problem... Sad ¢e narod platiti |inflaciju-je-moguce-obuzdati-za-tri-mjeseca-ali-to-
Vizi... ne-moze-ovaj-hnb-9cea058a-d5e3-11ec-9fe8-
3e4a54d0cd87
Zekanovi¢ prozvao mostovee: Odgovorno https://www.tportal . hr/vijesti/clanak/zekanovic- 18.5.2022. tportal.hr
tvrdim da su obilazili Hrvatsku za nama, prozvao-mostovce-odgovorno-tvrdim-da-su-
odgovarali volontere, jednog po jednog, samo |obilazili-hrvatsku-za-nama-odgovarali-volontere-
da referendum za zastitu kune ne bi uspio jednog-po-jednog-samo-da-referendum-za-zastitu-
kune-ne-bi-uspio-20220518
Zekanovi¢: Mostovci su odgovarali volontere |https://www.vecernji.hr/vijesti/zekanovic- 18.5.2022. vecernji.hr
da nam se pridruze mostovci-su-odgovarali-volontere-da-nam-se-
pridruze-1587521
Guverner Vujci¢ tvrdi: Uvodenje eura jaca https://www.24sata.hr/news/guverner-vujcic-tvrdi- | 19. 5. 2022. 24sata.hr
otpornost na krize uvodenje-eura-jaca-otpornost-na-krize-836621
Vuj¢i¢: Uvodenje eura jaca otpornost na krize |[https://www.index.hr/vijesti/clanak/vujcic- 19.5.2022. index.hr
uvodjenje-eura-jaca-otpornost-na-
krize/2365522.aspx
Sef HUB-a najavljuje da ¢e rasti kamatne https://www.index.hr/vijesti/clanak/sef-huba- 19.5.2022. index.hr
stope, dao savjete gradanima najavljuje-da-ce-rasti-kamatne-stope-dao-savjete-
gradjanima/2365591.aspx
Boris Vuj¢i¢: ‘Uvodenje eura jaca otpornost nahttps://www jutarnji.hr/novac/aktualno/boris- 19.5.2022. jutarnji.hr
krize, povoljnije uvjete i konkurentnost* vujcic-uvodenje-eura-jaca-otpornost-na-krize-
povoljnije-uvjete-i-konkurentnost-15199429
Vujcic¢: 'Uvest ¢emo euro unato¢ inflaciji, on  [https://net.hr/danas/vijesti/guverner-vujcic-uvest- |19. 5. 2022. net.hr
nam ojaCava otpornost na krize' cemo-euro-unatoc-inflaciji-3b541e9c-d768-11ec-
a355-625f77fa319f
Sef HUB-a potvrdio da ¢e kamate rasti i dao  |https://net.hr/danas/vijesti/sef-hub-a-potvrdio-da- [19. 5. 2022. net.hr
savjet kako se zastititi ce-kamate-rasti-i-dao-savjet-kako-se-zastititi-
56bca2a4-d780-11ec-a789-625f77fa319f
Sef udruge banaka ne oéekuje prevelik rast https://net.hr/danas/vijesti/zdenko-adrovic-ne- 19.5.2022. net.hr
kamata: Dao je i nekoliko savjeta gradanima  [ocekuje-prevelik-rast-kamata-dao-je-i-nekoliko-
savjeta-0df04784-d784-11ec-8253-8e74d0fe3 1fe
'Uvest ¢emo euro unato¢ inflaciji, gubitak za  [https://www.tportal.hr/biznis/clanak/uvest-cemo- |19. 5. 2022. tportal.hr
banke i mjenjacnice 1,2 milijardi kuna euro-unatoc-inflaciji-gubitak-za-banke-i-
godiSnje’ mjenjacnice-1-2-milijardi-kuna-godisnje-
20220519
Sef Hrvatske udruge banaka: Ne oéekujemo | https://www.tportal hr/biznis/clanak/adrovic-ne-  [19. 5. 2022. tportal.hr
ekstremno velik rast kamatnih stopa ocekujemo-ekstremno-velik-rast-kamatnih-stopa-
20220519
'Euro ¢e domace dionice uciniti atraktivnijima [https://www.24sata.hr/news/euro-ce-domace- 20.5.2022. 24sata.hr
za ulagace' dionice-uciniti-atraktivnijima-za-ulagace-836939
Ministar Mari¢: Uz sve mjere ublazavanja https://www.24sata.hr/news/ministar-maric-uz- 20.5.2022. 24sata.hr
inflacije moramo ocuvati gospodarski rast sve-mjere-ublazavanja-inflacije-moramo-ocuvati-
gospodarski-rast-836896
Mari¢: Inflatorni alarm je ve¢ upaljen https://www.index.hr/vijesti/clanak/maric- 20.5.2022. index.hr
inflatorni-alarm-je-vec-upaljen/2365837.aspx
Ugledni ekonomist o posljedicama inflacije i [https://net.hr/danas/ugledni-ekonomist-za-net-hr- |22. 5. 2022. net.hr
uvodenju eura: Ne, ne¢emo pro¢i jednako kao i| o-posljedicama-inflacije-i-uvodenju-eura-ne-
ostali... necemo-proci-jednako-kao-i-ostali-u-europi-
a5716190-d84a-11ec-82a2-625f77fa319f
‘Razmislit ¢emo o smanjenju troSarina. https://www.24sata.hr/news/uskoro-presica- 23.5.2022. 24sata.hr
Osudujem svako nasilje, posebno nad plenkovica-837432
policijom’
Hrvatska bi 1. lipnja mogla dobiti pozitivnu  [https://www.24sata.hr/news/hrvatska-bi-1-lipnja- |23. 5. 2022. 24sata.hr
ocjenu za euro mogla-dobiti-pozitivnu-ocjenu-za-euro-837417
Cijene goriva opet rastu, Sto kani Vlada? https://dnevnik.hr/vijesti/hrvatska/europska- 23.5.2022. dnevnik.hr
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Hrvatska bi 1. lipnja mogla dobiti pozitivnu  [https://www.index.hr/vijesti/clanak/hrvatska-bi-1- |23. 5. 2022. index.hr
ocjenu za euro lipnja-mogla-dobiti-pozitivhu-ocjenu-za-
euro/2366449.aspx
Hrvatska bi 1. lipnja od Europske komisije https://www jutarnji.hr/vijesti/svijet/hrvatska-bi-1- |23. 5. 2022. jutarnji.hr
mogla dobiti potvrdu da je spremna uvesti euro|lipnja-od-europske-komisije-mogla-dobiti-
potvrdu-da-je-spremna-uvesti-euro-15201262
Hrvatska bi 1. lipnja mogla dobiti pozitivnu  [https://net.hr/danas/vijesti/hrvatska-bi-1-lipnja- 23.5.2022. net.hr
ocjenu za euro: 'Omjeri duga su znatno pali'  [mogla-dobiti-pozitivnu-ocjenu-za-euro-omjeri-
duga-su-znatno-pali-6a8bce5c-da7f-11ec-bbfb-
22816a354525
Hrvatska bi 1. lipnja mogla dobiti pozitivnu  [https://www.tportal.hr/vijesti/clanak/hrvatska-bi-1-|23. 5. 2022. tportal.hr
ocjenu za euro lipnja-mogla-dobiti-pozitivnu-ocjenu-za-euro-
20220523
[DOKUMENT] Plenkovi¢: Hrvatska vise https://www .tportal.hr/vijesti/clanak/uskoro-uzivo-|23. 5. 2022. tportal.hr
nema makroekonomskih neravnoteza, sve §to |hrvatska-vise-nema-makroekonomskih-
smo napravili Europska komisija je potvrdila |neravnoteza-plenkovic-se-obraca-javnosti-
20220523
Dobre vijesti za Hrvatsku: 1. lipnja mogli bi  [https://www.vecernji.hr/vijesti/dobre-vijesti-za-  |23. 5. 2022. vecernji.hr
dobiti pozitivnu ocjenu za euro, omjeri duga su|hrvatsku-1-lipnja-mogli-bi-dobiti-pozitivnu-
znatno pali ocjenu-za-euro-omjeri-duga-su-znatno-pali-
1588792
Plenkovi¢: Hrvatska viSe nema https://www.vecernji.hr/vijesti/plenkovic- 23.5.2022. vecernji.hr
makroekonomskih neravnoteza zbog napretka |hrvatska-vise-nema-makroekonomskih-
u nizu pokazatelja neravnoteza-zbog-napretka-u-nizu-pokazatelja-
1588878
Plenkovi¢: Nedopustivo je da je toliki broj https://www.vecernji.hr/vijesti/plenkovic-sazvao- |23.5.2022. vecernji.hr
navijaca iSao napasti hrvatsku policiju konferenciju-za-medije-1588820
Troskot: Hrvatska nespremna docekuje euro  [https://www.index.hr/vijesti/clanak/troskot- 24.5.2022. index.hr
hrvatska-nespremna-docekuje-euro/2366771.aspx
1. 6. zeleno svjetlo za eurozonu: Ispunili smo |https://www jutarnji.hr/vijesti/hrvatska/1-6-zeleno- [24. 5. 2022. jutarnji.hr
uvjete, nema vise makroekonomskih svjetlo-za-eurozonu-ispunili-smo-uvjete-nema-
neravnoteza vise-makroekonomskih-neravnoteza-15201838
Troskot: Hrvatska nespremna docekuje euro, a [https://www.tportal.hr/vijesti/clanak/troskot- 24.5.2022. tportal.hr
ne dode li do uskladivanja rasta placa i hrvatska-nespremna-docekuje-euro-a-ako-ne-
mirovina s cijenama, slijedi kolaps dode-do-uskladivanja-rasta-placa-i-mirovina-s-
cijenama-slijedi-pravi-kolaps-20220524
Vec 400 kafica i trgovina iskazuje cijene iu  [https://www.vecernji.hr/vijesti/vec-400-kafica-i- |24. 5. 2022. vecernji.hr
eurima: Doznali smo zaSto su krenuli prije rokal trgovina-iskazuje-cijene-i-u-eurima-doznali-smo-
i kako gradani reagiraju zasto-su-krenuli-prije-roka-i-kako-gradani-
reagiraju-1589186
Manje od tre¢ine gradana smatra da smo https://www.24sata.hr/news/manje-od-trecine- 25.5.2022. 24sata.hr
spremni za euro gradana-smatra-da-smo-spremni-za-euro-837916
Hrvatska (ni)je spremna za euro? Istrazivanje |https://dnevnik.hr/vijesti/hrvatska/istrazivanje- 25.5.2022. dnevnik.hr
[pokazalo Sto misle gradani i Cega se najvise manje-od-trecine-gradjana-smatra-da-je-hrvatska-
boje spremna-za-euro---725835.html
Istrazivanje pokazalo: Manje od treine https://www.index.hr/vijesti/clanak/istrazivanje-  |25. 5. 2022. index.hr
gradana smatra da je Hrvatska spremna za euro|pokazalo-manje-od-trecine-gradjana-smatra-da-je-
hrvatska-spremna-za-euro/2367021.aspx
‘Cak 86,2 posto gradana smatra da e se euro u|https://www jutarnji.hr/vijesti/hrvatska/cak-86-2- [25.5.2022. jutarnji.hr
Hrvatskoj iskoristiti za preSutno povecanje posto-gradana-smatra-da-ce-se-euro-u-hrvatskoj-
cijena’ iskoristiti-za-presutno-povecanje-cijena-15202083
Cijene u kunama i eurima iskazuje ve¢ oko 400{https://net.hr/danas/hrvatska/400-kafica-i-trgovina-|25. 5. 2022. net.hr
kafica i trgovina diljem Hrvatske: 'Ve¢inom ni [diljem-hrvatske-krenulo-je-iskazivati-cijene-i-u-
ne... eurima-7e¢29683c-dbf8-11ec-82¢c3-3a78a44a8774
Istrazivanje pokazalo porazne podatke za https://net.hr/danas/vijesti/istrazivanje-pokazalo- |25. 5. 2022. net.hr
Hrvatsku. Gradani se najviSe boje preSutnog  |porazne-podatke-za-hrvatsku-gradani-se-najvise-
[povecanja cijene boje-presutnog-povecanja-cijene-b6b3a014-dc16-
11ec-8578-22816a354525
Manje od tre¢ine gradana smatra da je https://net.hr/danas/vijesti/zbog-straha-od- 25.5.2022. net.hr
Hrvatska spremna za uvodenje eura: Cak 86,2 |presutnih-poskupljenja-gradani-ne-zele-ulazak-
posto njih strahuje od... hrvatske-u-eurozonu-28bd3070-dc18-11ec-bc5d-
3e4bf5b9df82
Plenkovi¢ se susreo s Vuci¢em: 'Iskazao sam [https://net.hr/danas/svijet/plenkovic-se-susreo-s-  |25. 5. 2022. net.hr

nezadovoljstvo zbog optuznice protiv hrvatskih
pilota’

vucicem-iskazao-sam-nezadovoljstvo-zbog-
optuznice-protiv-hrvatskih-pilota-f096ac8a-dc2b-
11ec-bdf1-22816a354525
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Manje od tre¢ine gradana smatra da je https://www.tportal.hr/vijesti/clanak/manje-od- 25.5.2022. tportal.hr
Hrvatska spremna za euro, s novom valutom [trecine-gradana-smatra-da-je-hrvatska-spremna-
ocekuju i vise cijene za-euro-s-novom-valutom-ocekuju-i-vise-cijene-
20220525
'Cak 86,2% gradana smatra da ¢e uvodenje https://www.vecernji.hr/vijesti/cak-862-gradana- |25. 5. 2022. vecernji.hr
eura trgovci iskoristiti za povecanje cijena’ smatra-da-ce-uvodenje-eura-trgovci-iskoristiti-za-
povecanje-cijena-1589364
Jednima gubitak, drugima zarada: Zbog https://www.vecernji.hr/vijesti/jednima-gubitak-  |25. 5. 2022. vecernji.hr
uvodenja eura mjenjacnice i banke ostaju bez |drugima-zarada-zbog-uvodenja-eura-mjenjacnice-
80 posto prihoda i-banke-ostaju-bez-80-posto-prihoda-1589188
Guverner Vujci¢ o euru, zaokruzivanju cijena, [https://net.hr/danas/vijesti/guverner-vujcic-o-euru- |27. 5. 2022. net.hr
inflaciji: 'Ukoliko ne bude energetske krize ja |zaokruzivanju-cijena-inflaciji-ukoliko-ne-bude-
bih bio... energetske-krize-ja-bih-bio-optimistican-
4d44a030-dde0-11ec-b625-f616525d9a97
Hrvatskoj prijete dva velika ekonomska rizika; [https://net.hr/danas/vijesti/hrvatskoj-prijete-dva-  |27. 5. 2022. net.hr
Vuj¢i¢ upozorio: 'Ne smijemo dozvoliti da rade{ velika-ekonomska-rizika-c63c21fe-dde8-11ec-
budale od nas!' 9268-4262a31a6501
Plenkovi¢ i Milanovi¢ svadaju se kako bi https://www.vecernji.hr/vijesti/plenkovic-i- 28.5.2022. vecernji.hr
ispisali povijest — nicega milanovic-svadaju-se-kako-bi-ispisali-povijest-
nicega-1590103
Borzan: Nadam se da Vlada nece ostaviti https://www.vecernji.hr/vijesti/borzan-nadam-se- |29. 5. 2022. vecernji.hr

gradane na nemilost trgovcima

da-vlada-nece-ostaviti-gradane-na-nemilost-
trgoveima-1590275
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Prilog 4. Kognitivne mape
Radu su priloZene sljedece mape, u formi plakata:

e Prilog 4.1. Kognitivna mapa, politicka razina
e Prilog 4.2. Kognitivna mapa, medijska razina

e Prilog 4.3. Kognitivna mapa, razina naroda
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Prilog 4.1. Kognitivna mapa, politicka razina

© valutn rizik

@ odlazak miadin u Irsku

.uvodenje eura
.sagledavanie pluseva i minuseva

@ ez riterii

.objek!ivnost u vezi uvodenja eura

‘slopa inflacije

.naéela uvodenja eura (zabrana neopravdanog povecanja cijena, neprekidnost pravnih instrumenata, u‘ﬂmbuﬂwmmnmwstpke u-eurozoni

.glas Hrvatskih suverenista
.negativni efekti uvodeja eura
pranje novca i financiranje terorizma
dvojno iskazivanje cijena

kazna potrosaca

iznimke od obveze dvojnog iskazivanja
znos na ragunu u kunama i eurima

nesrazmjer trokova poslovnim subjektima

borba protiv $pekulacija

budzZet za uklju¢ivanje udruga civilnog drustva
ekonomski rast

eliminacija mjenjackih troskova

§fiskalna unija

fleksibilnost ekonomije

garancija otkupa drzavnih obveznica od strane ESB-a
.gubitak novaca i ljudi

®

identitetski suverenitet
.éuvanje teCaja kune

makroekonomska stabilnost RH

inflacija u vrijeme drZanja govora
informiranost saborskih zastupnika
.instantna korist

.imegriranost u financijsko trziéte eurozone .zadovoljenje kriterija za raspisivanje referendum:

zadovoljenje kriterija za raspisivanje referendum:

pokusaj zaustavljanja ulaska Hrvatske u eurozoni

.rasprava 0 ulasku u eurozonu

‘zamjena kune u euro

.fiskalni nameti

.hrvatski izvoznici
.izoslanak HNB-a iz rasprave

.male ekonomije u financijskoj krizi

‘ékcﬂa Zzaeuro

‘tretiranie uvodenja eura kao svjetonazorsko pitar.unemul

.trii§na utakmica
.uvcdenje eura u Njemackoj
@ vijednosti EU

21. stoljece
400 000 umirovljenika s malim mirovinama

.dolazak na pladnju
.rasprava 0 problemima
transparentnost oko uvodenja eura
3nepovoljan polozaj potrodaca
.rast standarda gradana
.svaki hrvatski gradanin
.punjenje drzavne blagajne
redovi na benzinskim crpkama
zplatna bilanca
.stvaranje radnih mjesta

O pitania

rasprava 0 monetarnoj politici
odljev kapitala

.problemi u uvjetima zajednicke valute
.naglaéavanie pozitivnih strana

zanemarivanje negativnih strana
fokus na bitno

je gradanske rasp
.praéenje konkurencije
.samoregulaciia trzista
odricanje od njemacke marke kao jedne od najjacih svjetskih valuta
sodricanje od njemacke marke kao nacionalnog simbola
.kvalitetne europske institucije
) racin dielovanja EU
neminovnost ekonomskih integracija
:rizik kod uvodenja eura

.baianje o zajednistvu i viekovnom pripadanju eur.njmnjs‘jk\iehje o prirodi monetarne unije

.batina drzave

.poétenje trgovackih lanaca

besprizorni ¢inovnici medunarodne zajednice izlo:ﬁmiﬁﬂ(btﬁnia&kd straatma u BiH

Cuvanje te¢aja hrvatske kune

dugo vremensko razdoblje

stabilnost financijskih obveza gradana i pravnih subjekata
.pravovremeno osiguravanje dvojnog iskazivanja cijena

.ekonomska politika ja¢anja javnog sektora i prod.pdk'nxivanje ja¢anja javnog sektora i prodaje imovine kao strane investicije

ekonomski i drustveni pokazatelji u Hrvatskoj
3europeizacija susjedstva na jugoistoku Europe
.europski krediti
.financijska odrzivost
globalna ekonomska nestabilnost
gradani drzava ¢lanica koje koriste euro
hiperinflacija '90-ih godina
.Hrva(ska kao periferija EU
.hrvatska zlatna Skrinjica

depresija
nacionalna sigurnost Hrvatske

.dug nasih praunuka
.samodostatnost u Sirem kontekstu

.kupovina Zlata

potpora euru
zarada na hrvatskim gradanima

.strahovi i opasnosti u javnosti
.ideje kako potrositi novac
zpifactanicepzai&tjem javnosti

izostanak prisile kod uvodenja eura u zemljama ¢l atstvo EU

ziznoéenje brojki bez ireg konteksta i usporedbe

.izvjeéée o provedbi preuzetih obveza za ulazak u.mpqdméjéu komisije

() izvoz kuna uBIH
izvozno partnerstvo sa Srbijom i BiH
gkaénjenje integracije Hrvatske u Europsku Uniju
.konsolidacija javnih financija
.kriﬁéni tonovi oko nespremnosti za ulazak
kvalitetan ministar financija
lamentiranje o koristima eura
ljudi i gospodarstvo
.Io§ sustav
.Ioée ekonomske politike zadnjih desetak godina
mala volatilnost te¢aja euro-kuna
gmedeni mjesec Njemacke i Francuske

) iegaina konverzija u euro
kriza u Hrvatskoj
kasnjenje uvodenja eura
.dijalog s EU o uvodenju eura
.pregovori za ulazak u EU
upravljanje financijskim sustavom u krizama
potro$eno vrijeme
snaga drzave
.raspad socijalisticke diktature
.primanja niza od prosjeka u EU

mali valutni rizik
funkcioniranje zajednicke valute EU

.meduinstitucionalna suradnja regulatora i tijela dr.mdlpmﬁeancijskoj pismenosti gradana

.nacionalne ekonomske politike

najava o povecanju cijena

nalog Bruxellesa
nalog iz hrvatske viade
nasliede socijalizma
natjecaj napravljen neprofesionalno i bez uvazav:
naviknutost na precijenjenu kunu
neogranicen rok za konverziju kuna u eure
nepoduzetnost
nepostojanje demografskih politika
niska euroiziranost zemalja
nizak standard gradana
obveza drzave da smaniji parafiskalne namete
osjec¢aj hrvatskih gradana
osjecaj ugroze europske drzave ¢lanice
ovisnost o stranackoj iskaznici
pokusaj varanja gradana
politicki dogovor
politiki mehanizam briselskih birokrata
poskupljenje u zemljama koje su uvele euro
povecanje cijena kruha u kunama
povecanje mirovina u kunama
povjerenje u institucije
povoljna valuta
poziv Hrvatskog sabora
pripadnost Hrvatskoj
priprema uvodenja eura
proces izgradnje Europe

proliferacija bankovnih usluga

provodenije tehniékog dijela uvodenja eura
rad europarlamentaraca u Europskom parlamentt

razgovor o optimalnom valutnom podru¢ju

razoéaranje u domacu valutu
.realna ekonomija

refinanciranje u krizi

rije¢ inflacija

sankcije Rusiji
.sektor drzave i turizma

situacija s kreditima u $vicarskim frankama

sklonost hrvatskog drustva

skretanje s teme uvodenja eura
.sloboda poduzetnistva
.smanjenje javnog duga u 2021.
starije ¢lanice EU

stopainflacije u eurozoni

razvoj drzave

reakcija gradana
ghrljenje Hrvatske u eurozonu
.glasanje manjinskih zastupnika u HS-u
.stare navike

phésjeanje sjedleaje dizajna

Zaljenje izvoznika
.moguénos1 Zlouporabe

.odgovornost

.veliéina populacije

korist drzave koja uvodi euro
stranac u vlastitom dvoristu (foresta u svojoj horti)

.simboliéna smanjenja
) kaznjenie statistike

duge cijevi na granicama
dupli kriteriji

.dobar Cimbenik drustva
.euro kao javno dobro

suverenitet Clanica EU
cijena rada

.poveéanje cijena kruha u eurima
.povec’:anje mirovina u eurima

novac kao javno dobro

Stednja i krediti u toj valuti

odaziv HNB-a
.vezanost za hrvatske nacionalne simbole
.pompozna najava crnih lista

kvalitetan drustveni entitet
neinformiranost gradana o vlastitim bankovnim ra¢unima

promasena politika prema poljoprivrednoj proizvo.ovisnost Hrvatske o proizvodniji hrane na svjetskom trzistu

.mali tro$ak u odnosu na ukupni budzet
ispravljanje pretpristupnih pogreski HDZ-a pri ulasku Hrvatske u EU
suvodenje novih valuta
.uzimanje stranih valuta
) reaina viijednost valute
porast kamatnih stopa
3emotivna reakcija
.Europa
.rasl, razvoj i prosperitet
opreznost gradana
prokazivanje
relativizacija Zakona o euru
.formiranje cijena proizvoda i usluga
.rangiranje Hrvatske medu zemlje s najvi§im smanjivanjem udjela javnog duga u BDP-u
strateka prednost u odnosu na Hrvatsku

raspon

taktike za poticanje poslovnih subjekata na trans;.mmwshmka'e prilikom uvodenja eura
ulazak u medunarodne organizacije bez cjelovitin.masaammhqﬁim za $pekulante

upravljanje gradana

osobne financije
uspostavljanje okvira politike Europske monetarn ijgjecaj HNB-a

uvodenje eura bez cjelovitih razvojnih politika
uvodenje kune

vanjska politika RH

velike politicke promjene

vezanost kune za njemacku marku
Viada RH

zadatak drzave

zadnja porezna reforma

.Iak plijen globalnim $pekulantima
© mijenjanje dinara u BiH

jednostavna matematika oko uvodenja eura
gukidanje Zilet Zice na granici sa Slovenijom
.opravdanost preispitivanja
.vezanost kune za euro
.prijedlog zakona o EU

osiguravanije financijske pravednosti
gnaisiromaéniji

zaduZenost hrvatskih gradana i poduzeéa u eurin.vainost uklanjanja valutnog rizika

§
[ 4
®
zvalu(na konverzija javnog duga
®
®
s
®
®

zagarantirana minimalna mirovina
.Zakon o javnom redu i miru

pomot¢ drzave
drzava
gradani
.godiénji odmori u RH
.slrana valuta
sborba Europe s Amerikom i Kinom

financijski interesi banaka i fondova

.politiéka i gospodarska sredstva RH
.odredivanje prave vrijednosti

.dos!ojanstvo Covjeka
kazne u njemackoj marki
uzvrat gradana

.ugovorni odnosi gradana s bankama

.teéaj kune

.uvodenje eura
politicke ambicije
zemlje Europe koje su u-drugoj brzini

.priljev eura

priliev od dijaspore

ekonomski trendovi

Europa dvije brzine

marljiv rad

op¢i nedostatak ekonomskih politika u EU
®
®

istarsko ¢lanstvo u skupstini europskih regija

.prihod od turizma u eurima

(©) komentari EU komisije i Europske srediénje bankgl) Zakon o uvodenju eura kao sluzbene valute U RH

. eurozona

‘borba Europe sa SAD-om i Kinom

.odnosi moéiuEU
.preraéunavanje kuna ueuro

.poloiaj nerazvijenijih europskih zemalja
. izrabun isplativosti

@ ratu Ukrajini

@ sankcile Rusi

.pandemija

@ infiaciia u Hrvatskoj

.Mastriéki ugovor

.jedinstvo Europe

‘geopolitiéka situacija

.energetska kriza
cijene energenata
fragmentiranost Europe

globalna pri¢a

.Europski mehanizam stabilnosti
.dvije ili-tri svjetske valute
.!rajnost eurozone

.pozitivna gospodarska klima u zemlji

.kvalitetno odluéivanje
.komunikacijska strategija

.dug, tezak i bolan rat
.kompenzacija utjecaja na zemlje u eurozoni
.nacionalne valute zemalja van eurozone

. nesagledive posljedice .
monetarna politika

.prijetnja od globalne nestabilnosti cijena kljuénih sifevina i energenata -
te¢ajna politika zadnjih 30 godina

.rad na samodostatnosti u Sirem kontekstu investicije
.slabilnost medunarodnih trzista

.povla&ten status Hrvatske u EU
.ciiena proizvoda ili usluga
.poras( cijena gradevinskog i drugog materijala
tro$kovi proracuna
zabrinutost gradana i Vlade oko valutnog te¢aja

‘sigurnosl cijele Europe

.otpornost gospodarstva

.rast eurozone

europski prosjek
razlike u percepciji gradana drzava ¢lanica

.razlike u statistici drzava ¢lanica

socijalizam

:jams(vo za obaveze manje discipliniranih zemal]a.é?gﬁgo"eme kriterija za raspisivanje referendum:

kvalitetna javna rasprava

.medunarodna razmjena neodgovornost

.mehanizmi prevladavanja razlika prihod poslovnih subjekata

mobilnost radnika .konkurentnost drzave u eurozoni
mogucénost odredivanja kamatnih stopa

nadzor poslovnih subjekata

ekonomske razlike medu ¢lanicama
matematika hrvatske Skole

.najvi§a cijena za najsiromasnije

.neujednaéeni poslovni ciklusi i kretanje radne s":upravljanje HNB-a
ograni¢avajuéi faktor naseg razvoja

3operativno-tehniéki zahvat za gospodarski sektor‘gwa protiv eura

ovisnost o kuni :kompetitivnos( fjudi

podizanje intenziteta rada utjecaj u svijetu

podlijeganje utjecaju globalistickih politika

podrska gradana i poslovne zajednice

politika demokracije

.pomaci u ekonomskom smislu

poslovanje na burzama
poticaj izvozu i stranim ulaganjima
.povjerenje europskih gradana

. primanja guvernera
primjereno zbrinjavanje novea

.nespremnost Hrvatske za uvodenije eura

pritisak na javnu viast da se dodatno fleksibiliziraju radni odnosi
promijenjivost pla¢a
.razlika izmedu bogatih i siromasnih
.razvoj odnosa prema financijama ‘vodenje financija ministra Mari¢a
sliéno iskustvo svih ¢lanica
slijedenje dobrih praksi
snaga i kvaliteta ekonomije

Domovinski rat
sudjelovanje u raspodjeli monetarnih prihoda eurosustava

tehnicke odluke jiene na pravili
transakcijski troskovi
.troékovi zaduzivanja

.uéinak na ekonomski kapital drustva

ulazak u fiskalnu uniju

.osobne politicke ambicije

.ulazak Hrvatske u EU
utjecaj na psihologiju ljudi
zajednica poslodavaca ‘korupcija vladajuce koalicije
zajedni¢ki mehanizam za osiguranje depozita

zajednistvo europskih ¢lanica

monetarna suverenost

devizne rezerve

prikupljanje potpisa za raspisivanje referenduma za zastitu hrvatske kune
prijenos monetarnog suvereniteta

f \ .imu. iranost gradana o uvodenju eura
.leéalne razlike

liberalizacija trziSta rada
podizanje intenziteta rada
.rezanje placa

ekonomska homogenost EU
zajednicka valuta
.duplo glasanje u Bosni i Hercegovini

odgovornost HNB-a

:odluka Vlade
izostanak javne rasprave o uvodenju eura u Hrva.‘pristanak 19 &lanica EU
:komunikacijska strategija stranacki program HDZ-a

. X tehnicki zadaci Viade
.uvrétenje na crnu listu trgovaca

3zadaéa i odgovornost Hrvatskog sabora

tretiranje razlicito razvijenih kao jednakih pred eurom

inicijativa Hrvatskih suverenista

@ americki dolar

premalo vremena do uvodenja eura
razina vojne sile

.dolazak radnika iz slabije razvijenih zemalja
.pomoé ESB-a kod zaduZzivanja
() poliizka odluka Niematke

.rad Vlade RH na &elu s HDZ-om
.ulazak Hrvatske u NATO

.niske kamatne stope

.kredimi rejting drzave

.naéelo zastite potroSaca

pregovori gradana s bankama.

zabrana neopravdanog povecanja cijena

deficit i dugovi kod slabije razvijenih
.viéak kod najrazvijenijih zemalja

zaokruzivanje cijena u sedam novih €lanica eurozone
8pritisak na gospodarstvo

.interes banaka i sigurnost bankovnog poslovanja

.troékovi

.javni dug

.pogodovanje uvoznicima i bankama

borba protiv inflacije
stabilnost zemlje

proizvodne moguénosti i izvoz .gospodarska Eiraciiau By

uvoz .statistiéku odstupanije od Mastriskih kriterija
. maksimalna zaposlenost

.jaéi drzavni intervencionizam

.gospodarska kriza mogucnost planiranja

opravdanija Vlade
strah od promjena

.ujednaéenosl stupnja razvijenosti-na podrucju eurozone

pandemija i rat u Ukrajini
nosenje s izazovima

.poskuplienje energenata

.pake! mjera Viade RH :makroekonomske mijere uz sredi$nju banku usre’hlngamximu zaposlenost i vladu koju ne ograni¢ava stroga Stednja

.turizam kao grana gospodarstva
‘europski fondovi

.euro u hrvatskom mentalitetu

‘za]edni(:ka snaga i rad

.vezanosl te¢aja kune za euro

.55% robnog uvoza i izvoza sa zemljama europodrucja
.izraiavanie cijena nekretnina i automobila u eurima,
() stabiinost hrvatske kune

:vezanos( tecaja kune za njemacku marku

.visoka euroiziranost Hrvatske

vlasnicka struktura hrvatskih banaka

gospodarska kretanja u pojedinim drzavama
lanac opskrbe .poli!ika Europske centralne banke
Mastriski kriteriji
.rast kamatnih stopa
.zaétita migranata

‘prihodi iz eurozone

.iznos stranih investicija u Srbiju i Madarsku
.ovisnost hrvatske monetarne politike
3poticanje ¢Elanica na odgovorno ponasanje

Sirenje eurozone
.prijetnja galopirajuce inflacije

odluka hrvatskog naroda '90-ih godina
konkurentnost Europe .zahtjev za ¢lanstvo u EU

stabilnost eura

spajanje teritorija Peljeskim mostom .ispunjenje strateskog cilja RH

kolicina.eura u Hrvatskoj .jedinstvo hrvatskog teritorija

ulaganja
.jednosiavniia tranzicija nego u drugim zemljama

.ulazak u Schengen

zcijene nekretnina u eurima
iskustvo poslovnih subjekata u radu s eurima .dobra priprema za uvodenje eura
.pogodovanje ulaga¢ima u materijalnu proizvodnju

stabilan te¢aj kune

Stednja u eurima :otvoreni natje¢aj za dizajn hrvatskog simbola na

70% oro¢ene $tednje u euru
.50% kredita u euru
.70% prihoda u turizmu u euru
3opravdanje za ulazak u eurozonu

nesposobnost prijasnjih Vlada
‘namjera uvodenja eura
djelomicna korist manjih ¢lanica eurozone
.korist Njemacke

() korist pojedinim &lanicama EU

.moguénost koristenja te€aja kao instrumenta

.élanstvo Hrvatske u EU

nespremnost Hrvatske
mukotrpan put
.re(erendum o ¢lanstvu u EU

.pri]edlog Zakona o euru

.nepromijenjene kamatne stope

.zadovolistvo poslodavaca i kreditnih institucija

$pekulacija trgovanja povlastenim informacijama

izostanak primjedbi
odaziv gradana i institucija na e-Savjetovanju

‘izlazak Europske komisije na financijska trzista u ime cijele EU

.mjera u duhu europske solidarnosti
.zajedniéka obveznica EU Next ion .(

je duga od zajednitke obveznice

korist vodstva HNB-a
:pa!nja hrvatskog naroda

gospodarska situacija drzave
:odabir destinacije za putovanje

< ‘spas hrvatskog gospodarstva
.nepravedno zaokruzivanje cijena

specifikum Hrvatske
:provedba tehnickog dijela uvodenja eura
.ovréno, kreditno i nekretninsko ropstvo gradana I-‘Habi!izacija sustava
'demokratski interesi :utjecaj na nacionalnu valutu u-slu¢aju krize

.sanacija Sperbanke

devizne i zlatne rezerve

interesi hrvatske monetarne politike
igf@anie kune

kqui§tenje mehanizama monetarne politike

) strah hrvatske viade

osobna Zelja turista .troéak konverzije
valuta koristenja ekonomski projekt
:odgovorno ponasanje :korist za poljoprivrednike
.negativni efekti uvodenja eura

oc¢uvanje nacionalne valute .pitanje pravovremenosti uvodenja

@ ugied HNB-a

.naglaéavanje negativnih strana

.promjena monetarne politike

radna mjesta u mjenjaénicama
zanemarivanje pozitivnih strana podrska poslovne zajednice
atraktivnost zemlje L i
Y\ /4 = .povecanle hrvatskog suvereniteta
europski krizni mehanizmi

promjene u poreznom sustavu e
srljanje gusaka u maglu

.referendum 0 Covid potvrdama fiskalni poticaji
.ostanak u sustavu kune garancija buduénosti kune
impotencija da napravimo jaku ekonomiju
izdavanje drzavnih obveznica
:izlazak iz eurozone
.jedinstvo s Hrvatima u BiH
.jednokratno povecanie cijena

.ovisnost Hrvatske

.iznos primanja
.modifikacija kriterija iz Maastrichta
.smanjenje broja ovrsenih gradana

korist eurozone
kreditni rizik
porezna politika N
.nastanak hrvatske zlatne Skrinjice
glas hrvatskog guvernera u ECB-u

X " odbacivanje hrvatske nacionalne valute
.ekonomskl pokazatelji

odnos izvoza i uvoza
oméa oko vrata

osjecaj gradanina Europe
sanacija vlastitim sredstvima
() ostvarenje osobnih ambicija polititkih elita

kulminacija procesa od zadnja dva desetlje¢a

zastita gospodarstva

zaéMma Zivotnog standarda

pristupanje Europskom stabilizacijskom mehanizmu (ESM)

.hrvatska lisnica u hrvatskom dzepu, hrvatska pué.eswwljewjekmg hrvatskog sna

slobodna i demokratska RH X . i . - » :
:osweélavanje Hrvata o lo§im ekonomskim politikama zadnjih desetak godina

poklon s neba
.ovisnost 0 vanjskom financiranju
() pomicanje vaniskin granica EU

.napredak u odnosu na druge ¢lanice :

.opravdani strah gradana od primjerenog zbrinjav:

poravnanje PDV-a

potieanje proizvodnje
.poticanje slike o ujedinjenoj EU
) politeki projekt viadajucin

potreba za zastitom hrvatskih gradana

afirmativna kampanja o euru
broj dobro placenih kvalitetnih radnih mjesta
uvodenje eura u Republiku Hrvatsku povijesni simboli (ban Jelagi¢, Maruli¢)
pozicioniranje unutar europske obitelji
.podr§ka gradana .preuzimanje rizika drugih zemalja
uvodenije eura u drugim zemljama .prornjena sredstva plac¢anja
referendum za zastitu hrvatske kune protuzakonito ukidanje kune
temeljni cilj HNB-a :

.smanjenje rizika stranim izvoznicima

) spora prilagodba

te€ajni paritet

:teéajni rizik

.tezgarenje socijalnim interesima

) ticanje svin gradana

.pomicanje granice europske zone sigurnosti

ravnomjerno rasporedivanje krize na ¢lanice

troSenje zaliha artikala s izrazenom cijenom u kunama

uspjeh Hrvatske
uspjeh Vlade

usporedivanie cijena i primanja u drugim zemljama &lanicama

vaznost komunikacije s gradanima
vodenije politike kamatnih stopa
vrijednost funkcije HNB-a

zaboravljanje Zrtve, stoljeca i Zivota ljudi

.ialjenie za hrvatskom kunom

ulazak pod kiSobran Europske centralne banke

razvoj Hrvatske
povijesni dogadaj

zaokruzivanje ¢lanstva RH u euroatlantskim inte

konsenzus u hrvatskoj politici
neutralizacija trodkova banaka

predopskrba i zamjena kuna

zadovoljstvo gradana
iseljavanje gradana
.lehniéka prilagodba informatickih sustava

.pozitivni efekti uvodenja eura
struktura hrvatskog gospodarstva

() uvodenje eura u Republiku Hrvatsku

poslovna klima drzave

ja¢anje okvira za spriec¢avanje pranja novca i st

.dobra integracija

Hrvatska kao dio Zapada
gracijama

instrumenti hrvatske viade
povreda kodeksa ponasanja

izlazak iz trusnog podrucja Balkana u geopolitickom smislu

‘potreba za povecanjem cijena usluga banaka
.moguénost proboja nacionalnih.interesa

'suverenost Hrvatske

@ dugo viemensko razdoblie
.jednokra!ni troSkovi

uvodenje eura kao politicko pitanje

slobodno formiranje cijene proizvoda i usluga

pledrest uvodenja eura

pobolj$avanije i upravljanje poduzeéima u drzavnom vlasnistvu

.netransparentna javna nabava

. pravosude

monetarna suverenost RH
niska inflacija

negativna poslovna klima
smanjenje birokracije

troma i skupa administracija
uklanjanje valutnog rizika

izostanak strukturnih reformi
gubitak na tecajnim politikama
trenutna te¢ajna politika

.privlaénost Hrvatske investitorima
cijena
hrvatska monetarna politika

podizanje cijena prije uvodenja eura
stvaranje novih vrijednosti

‘paraﬁskalni nameti

.konku rentnost hrvatske ekonomije

kontrolni mehanizmi

.prikliut’:ivanje BiH, Srbije, Kosova, Crne gore i Makedonije u EU )
pomicanje Hrvatske s periferije u europsku jezgru

:uredena drzava s jasnim dugoroénim ciljevima

zaokruzivanje cijena

) raziititost migijenja
() rgovina, graditeljstyo i izvoz

.vainosl kvalitete provedbe
.refinanciranje dugova gradana

.strah gradana od porasta cijena
.suverenosl drzave

zastita nacionalnih interesa
sluzbeni ulazak u klub uspjesnih

.doprinos BDP-u

.rast primanja

'kuna kao valuta .sigurnost zemlje

.uvodenje eura u Sloveniji

.nesredene zemlji$ne knjige
odnos place i zaduzenja gradana
kamatne stope nakon uvodenja eura
geopoliticke konotacije

predopskrba i zamjena kuna sukladno pravilima

puste parole i govor "Zivjela Hrvatska!"
:obaveza Viade RH

shvacanje opravdanosti porasta cijena
.opéi porast cijena stabilnost cijena
.primarni cili monetarnih politika lo$i zakoni
- . samovolja lokalnih Serifa
.upravljacka struktura u Hrvatskoj
obnova nakon potresa

.ukidanje mijenjackih poslova

inflacija u cijelom svijetu
ukidanje premije rizika

crne liste u Sloveniji
univerzalni-instrumenti
.neopravdano povecanje cijena
~ » :broj inovacija
.restrlktlvna monetarna politika >< < .
mehanizmi za zastitu potrosac¢a
profit banaka na pretvorbi tecaja
korupcija u zemlji
.preduvieti na makroekonomskoj razini
.utjecai drzave recesija u Hrvatskoj
troSkovi konverzije
valutni rizik
o
®

.zaduiivanje gradana A
reformski efekt

nedostaci uvodenja eura
I kamatne stope
obveza Vlade oko pracenja cijena A .
povjerenje u valutu
faktori neekonomske prirode

percepcija korupcije

prilagodba hrvatskog zakonodavstva
ukljugivanje udruga civilnog drustva

udruzivanje velikih igraca

.poticaj Zzaturizam

@ ispunjavanje Mastriskih kriteriia

.moguénost stjecanja profita bez ikakvog obzira i milosti za gradane
.ovisnost 0 vanjskom financiranju i uvozu

O medi mijeko
.komocija u putovanju

.euro kao valuta

.ostav§tina za buduénost

korist jakim ekonomijama
korist manje konkurentnim ekonomijama

promjena uvjeta poslovanja

.nadmaéivanje negativnih strana uvodenja eura
.neulralizaciia Stete od uvodenja eura

prijedlog studenta iz Hrvatske
razvoj gospodarstva u RH

.utjecaj Republike Hrvatske

.promjene
poljoprivredna proizvodnja
obveza uvodenja eura
.bavljenje drustvanca iz HNB-a trgovanjem vrijednosnicama i kupovinom luksuznih vila

.hrvatski izlazak iz krize
integriranje Hrvatske u Europsku Uniju

.diza]n hrvatskih kovanica eura

moguénost koristenja europskih fondova

zabrana izvoza p$enice i kukuruza
.Iak§a kompenzacija krize
.slabije gospodarstvo s vlastitom valutom

svrstavanje Vlade na stranu banaka
ulazak pod kiSobran Europske sredi$nje banke

.dobrovoljno pristupanje poslovnih subjekata Eticl

ravnopravnost Hrvatske na europskom trzistu

rizik za makroekonomskui-financijsku stabilnost

.jedinslvena monetarna politika

‘veselje trgovaca

moljenje
pozitivno natjecanje
vi$i kriteriji za uspjeh i produktivnost

.snaga valute

(©) nacionalni simbol kakav je marka bila u Njemackoj

O pozicia Hvatske

.prituibe i pohvale poslovnih subjekata za vrijeme,

¥ gradana
donosenje Akcijskog plana
marljivi rad

omijer javnog duga i BDP-a
proracunski deficit

.kuna kao nacionalni simbol
lihvarske kamate na kredite
stimulacija Stednje

.zlatne rezerve

.jaéanje medunarodnog poloZaja RH

uvrdtavanje na crnu listu
kasnjenje Viade

zastita jednog prostora

sloboda na duzi rok
suzavanje prostora za odlucivanje

kontrola neopravdanog rasta cijena

IdrlE aiariiena

ispunjavanje Mastriskih kriterija

.reformske mijere gospodarstva i financija Vlade RH

.stopa inflacije u Hrvatskoj
niske kazne

rast troSkova proizvodnije, prodaje i distribucije

temeljno nacelo uvodenja eura

prosjek u Europskoj Uniji
neopravdano povecanije cijena

.zajedniéki napori drzavnih institucija, Civilnog drustva i gradana

‘zaéli(a gradana

uvjeti u Hrvatskoj

nepostojanje kontrolnog mehanizma
ulazak u eurozonu s nepovoljinim pokazateljima

objektivni rezultati
crne liste trgovaca
nekontrolirano tiskanje-novca
nesposobnost hrvatske Viade:

potres
.preiazak na produktivnije sektore

.privlaénost zemlje investitorima

.pandemija i rat u Ukrajini
stabilnost tec¢aja
zacaranost kruga o¢aja

korist Slovenije
uginkovitost

zadtitni mehanizmi

.standard hrvatskih gradana

pokusaj doprinosa smanjivanju broja ovr§enih gradana

presudnost za uvodenje eura

procjena i analiza povecanja cijena kod uvodenja eura

.dobrobit gradana

odgovornost gradana
poziv drzave na odgovornost

@ asosijaciie turista u Hrvatskoj

podsjecanje na slavne dane

p ljanje i e RH

sposobnost Vlade

.sramo(a, diletantizam i $lamperaj najgore vrste

.predopskrba i zamjena kuna

.uzimanje kredita u kunama

.kovanje novog novca

‘zaéma gradana

'kaznene odredbe

izostanak materijalne proizvodnje

konkurentnost hrvatske ekonomjie
kratak prijelazni period :iskoriétavanje na najbolji moguéi nagin
energetska ovisnost Hrvatske
.male place i mirovine
nedovoljino povla¢enje sredstava iz EU
neiskoristena poljoprivredna zemljista
nizi udio javnog duga
.odobravanje kredita RH od Europske centraine banke
‘viéa prosjecna mirovina

.spremnost Hrvatske za uvodenje eura

'repulacija Hrvatske

.u!azak Hrvatske u europski te¢ajni mehanizam .kreditni rejting RH

.emocionalna vezanost gradana

priprema hrvatske socijale
priprema hrvatskog gospodarstva
priprema hrvatskog $kolovanja

priprema monetarne politike

snazne reforme.
digitalizacija
okretanje odrzivom.i zelenom razvoju
.veéi gospodarski rast
() stabiinost Hrvatske

.odgovorno ponasanje drzava €lanica

.ispunjenje obaveza Akcijskog plana

.|0V u mutnom

@) infiaciia

.izraéun osobnih troskova
.ravnopravnost s bankama

.ekonomski pokazatelji

stabilnost drzave
autonomna monetarna politika

:izostanak drugih izvora konkurentnosti Hrvatske

nesredeni popisi birata
.stabilna valuta
.visok standard gradana
‘sanacija Sperbanke

@ ekonomska stabilnost EU
‘dobra priprema za uvodenje eura

.standard gradana

’napredak Vlade RH u upravljanju financijama

.premija rizika

.zaduiivanje Hrvatske

.uspjeénost u uvjetima zajednicke valute

.Hrvatska na zacelju EU

. Steta

.korist Hrvatske

() cestitke europskin ministara  predstavnika ESB- () davanje lovorika hrvatskoj viadi



Prilog 4.2. Kognitivna mapa, medijska razina

.dobre vijesti za Hrvatsku
.objektivni prikaz gospodarske slike i fiskalne politike
.prepoznavanje napora Vlade
.izvjeéée Standard and Poor's o kreditnom rejtingl.qmm izazova s kojima se Hrvatska suo¢ava
.reputacija Hrvatske u medunarodnim financijskim krugovima
zadovoljstvo Vlade i ministra Mari¢a
mogucnost sudjelovanja za sve gradane RH
anonimno biranje autora
Cestitka Premijera autorima Cije je rieSenje izabrano
.otvoreni natje¢aj za dizajn hrvatske kovanice od j.miab‘ranajboljeg idejnog i izvedbenog rie$enja
.odgoda uvodenja eura
‘otvorenost oko specificnosti zemlje pri traZzenju rjeSenja
.ekonomska kriza .razlog za gomilanje hrane
.znaéajna odstupanja u podacima o fiskalizaciji
eksperimentiranje
kvaliteta valute
’hrvatska kuna nedovoljna veli¢ina
priznanje u Hrvatskoj
.predslavljanje dizajna hrvatske kovanice od jednog eura
.potreba za ishitrenim i naglim mjerama i aktivnostima
.poveéavanje hrvatskih zaliha
.izazovna vremena .usloinjavanje konteksta uvodenja eura
veca potraznja za odredenim proizvodima u du¢anima
’sjednica Nacionalnog vije¢a za uvodenje eura izvjestaj o napretku u provedbi aktivnosti vezanih uz proces uvodenja eura
ponavljanje natje¢aja
&ekanje povrata osiguranog uloga Stedi§ama
.mala Steta za Sberbank
.izostanak pomoéi-europske agencije za spaéavav.pmxjd(egjbralmstaﬁiumﬁearski sustav
'velika i opasna Steta za hrvatski bankarski sustav
.panika kao cilj
.istraiivanie o misljenju gradana o uvodenju eura .podastiranie podataka o benefitima eura
poticanje Vlade da umiri gradane
pracenije kretanja cijena naj¢esce koristenih proizvoda na trzistu
.mjere Zzastite potro$aca u procesu uvodenja eura primjena fiksnog tec¢aja konverzije prilikom preraunavanja
telefonsko informiranje potrosaca
.plagirano rjeSenje dizajna hrvatske kovanice od j.ijnamja dizajna kovanice iz drugog pokusaja
.novi izbor hrvatske kovanice od jednog eura
.skandal s prvim natje¢ajem za dizajn hrvatske ko‘mem&jeﬂimg‘eeum/og dizajna hrvatske kovanice od jednog eura
.pritisak na autore
najzdraviji dio drustva
’rad izvoznika platna bilanca
stvaranje radnih mjesta
dobra ocjena hrvatske ekonomije
.sidro za analiticare
.dogovori sa sindikatima
.zbrinjavanje izbjeglica iz Ukrajine

. zdravstvo

.makroekonumska ravnoteza

.strategija za uvodenje eura
.uskakanje drzavnog proracuna

.vrijeme, kredibilitet i reforme

promjena paradigme domace ekonomije

’25 milijardi eura koje ¢e u sljede¢ih sedam godin: ataletjj dhit) o caspolsigdnijuom gospodarskom rastu baziranom na zelenim politikama, proizvodniji i digitalnoj tehnologiji

nedovr$avanje procesa uvodenja eura

.bahatost Hrvatske umisljanje veli¢ine i vaznosti
.neovisnost gradana

.bankovna Stednja .sigurnost sredstava
'negaﬁvni rast

.ci!j monetarne politike ECB-a .stagﬂacija
.dobrubil radnika

.dvojno iskazivanje placa psihi¢ka priprema na troznamenkaste place
korist eura
‘ekonomske krize vaznost sudjelovanja u zajednickoj monetarnoj politici eurozone
hrvatska ekonomija
.globalna geopolititka neizvjesnost zbog rata u Ul.éniienje prognoze hrvatskog gospodarskog rasta

.Irska
.Hrvati .znali se drzati "ispod radara"

.hrljenje u eurozonu
.Hrvatska kao mala ekonomija priklanjanje mainstreamu
medijalna mirovina
‘izostanak podataka o mirovinama u Hrvatskoj tipicna hrvatska pri¢a

adekvatan odgovor u vremenu krize

.kons(rukciia bankovne unije .sigumost eurozone

izostanak reakcije nadleznih oko pomo¢i vlasnicima i zaposlenicima mjenjaénica
.najave uvodenja eura 'or‘:ekivanje drzavne pomoéi vlasnika i zaposlenika mjenjacnica
.gomilanie zaliha gradana

.pani(':ne reakcije

neizvjesni uvjeti ulazak drugih europskih ¢lanica u eurozonu

negativna zbivanja

snazna priprema zemlje za uvodenje eura .financijski osiguradi
politicki pamfleti
.osiromaéenje jednog sloja gradana teza protivnika eura
.povjerenje u struéne procjene u vrijeme pandemije
.problemi u najbanalnijim koracima
.EU kao zajednica suverenih drzava
.stupanje u nove drzavne zajednice

.guske u magli

kokosi pred spavanje

.podrazumijevanje svega u Hrvatskoj
.politika Franje Tudmana

‘politika oko uvodenja eura u Hrvatsku
cijena piletine kao suho zlato

‘poskupljenje svakog drugog proizvoda stav drzave i Ministarstva gospodarstva ravan atmosferi iz poslovice "selo gori, a baba se ¢eslja"

troskovi uvodenja eura

.prilagodbe zauvodenje eura .veéa materijalizacija koristi od uvodenja eura

'ovisnos' drzave o EU-ovoj socijalnoj pomoci

.propadanie ekonomskih sektora .ovisnosl drzave o turizmu

.kurist gradana malih i uspje$nih drzava

‘rad politi¢ara malih i uspjesnih drzava prosipanje pred domac¢om i medunarodnom javnoscu o veli¢ini i vaznosti
dobra ocjena malog broja gradana
‘rad trziSne inspekcije dobra ocjena vecine gradana
mediteransko trziste nafte
.referenmo trziste za Hrvatsku .rusko trziste nafte
.izostanak guvernera HNB-a
.saborska rasprava o euru 'prisustnosl Vlade kao predlagatelja zakona
.peglanje otvorenih pitanja u hodu
.sjaian rad koordinacijskih odbora .proces priprema za uvodenje eura kako je planirano
detaljna priprema za uvodenje eura
‘usvaianje Zakona o uvodenju eura senzibiliziraju¢a kampanja za gradane i gospodarstvenike
percepcija inflacije
.uvodenje eura u Sloveniju .porasl plac¢a veci od porasta cijena
.euro kao kreator problema
.veéi paritet realne kupovne moéi bivsih socijalisti‘mmﬁamqééamﬁd‘epmblema
arbitriranje drzave .otvoreno trzite i konkurencija
bizarno ponasanije hrvatskog predsjednika .veliéina i vaznost RH
bolja turistitka sezona veca potraznja za devizama
cijene u Hrvatskoj cijene u susjednim zemljama s europodrucja
¢gitanje Zakona o euru strah oporbe
cjelovit pristup provodenije kljuénih odluka za ¢lanstvo Hrvatske u eurozoni na razini EU-a
.élanslvo male ekonomije u velikoj politi¢koj zajed.dobilak
dobra procjena trenutka ulaska u eurozonu .negativan efekt na gradane
drZzavna intervencija u cijene goriva ‘korist potro$aca

.driavna politika .rast produktivnosti rada
.ekonomija .pravila igre koja vrijede svugdje
ekonomija Lihtenstajna snazan turisticki sektor
ekonomski Sokovi stanje izrazite neravnoteze
energetska politika oprez i savjesnost upravljanja energijom
eurozona sidro hrvatskog gospodarstva
fiskalna politika Viade RH .udio javnog duga
.fiskalni poticaji .pogreéna politika poruka za ekonomsku krizu
.formalna odluka Vije¢a Europske unije o uvodeni.raedijska kampanja
.glasanje za Zakon o uvodenju eura .ialjenie za hrvatskom kunom
.granica financijske izdrZljivosti kritiéne mase gra('borba za egzistenciju
gubitak prometa kazna za prodavaca
Hrvatska velika zemlja
hrvatska kandidatura za uvodenje eura
.hrva!ska monetarna politika
.hrvatski napori za prikljuéivanje europodrugju .podréka Celnice Europske sredi$nje banke Christine Lagarde
.inﬂacija kao globalan problem
inflacija u Hrvatskoj
.inﬂacija u Hrvatskoj u prosjeku EU

informiranje gospodarstvenika o svim aspektima

pomoc¢ europske agencije za spasavanje hrvatskog kraka Sberbanke
.rjeéenja za ekonomsku krizu

.progledavanje kroz prste Hrvatskoj

.oduslajanje od ulaska u eurozonu

.optimizam oko ispunjenja kriterija inflacije
ipeezneagospodarstvenika za izazove
informiranje potrosaca Vindije razuvjeravanje potro$aca oko negativnih ucinaka uvodenja eura
informiranost i vodenje raéuna o svojim sredstvi kvalitetno raspolaganje sredstvima
institucionalna pomo¢ izbjeglicama iz Ukrajine reperkusije na hrvatsku fiskalnu politiku

.integriranost cijena u Hrvatskoj s europskim susl‘uﬁjmlau europodrucje kao ekonomski i politi¢ki logi¢an izbor
.interesne skupine
.inveslicije i reforme
.izbor simbola karta Hrvatske, kune, Nikole Tesle i.mkﬁ)eznatl]ivost Hrvatske

.izmiéljotina Viktora Orbana o problemu s Hrvatim.Hrvatska u vrtlogu medunarodne oluje

.reforme za pobolj$anje ucinkovitosti hrvatskog gospodarstva

.stimulacija oporavka i rasta

izostanak kazne neposlusnost

izostanak koriStenja instrumenata monetarne politike zfetojiitddsy&dinienja instrumenata monetarne politike

izostanak mjera $tednje povijesna promjena u odnosu kako eurozona funkcionira

izostanak plana za uvodenje eura "¢orave kokoske u dvoristu"
izostanak preporuka hrvatskim gradanima .smanjenie ovisnosti u nafti i plinu

.izostanak velikih grupacija u prehrambenoj i poljo.aﬂslq‘riakluslriji

.izraiavanje bijede u eurima .velik uspjeh Hrvatske

.izvanredna situacija u svijetu .relaksiranost europskih pravila oko inflacije pri uvodenju eura

izvjeSée o konvergenciji Europske komisije povijesni dogadaj

izvjestaj o euru Centra za europske politike (CEP profitiranje Njemacke i Nizozemske od uvodenja eura

jako gospodarstvo drzava
jasno-definirana pravila-i-procedure u-bankama pranje novca i financiranje terorizma
javna rasprava o prijedlogu Zakona o euru .1 28 komentara

dinstvena kamatna stopa u-o¢ajnim gospodarsl‘ﬂdsiljﬂmst za pokretanje gospodarstva

.kaénjenje sa svim integracijama Hrvatske 'kaénjenje s uvodenjem eura

.kljuéan doprinos financijskog sektora i osiguravat.uvodenje eura kao vazan drzavni projekt

.konverzija kuna u eure .dobra zarada banaka i mjenjacnica

krediti u Svicarskim francima mucenje gradana

kriza bijeg gradana od kuna prema eurima

krenje Etickog kodeksa prituzbe i pohvale potro$aca
kupovina deviza od strane gradana

.globalni problemi

.Io§a inspekcijska kontrola

.preveiika koli¢ina novea

polaganje deviza na depozite kod banaka od strane gradana
.globalno rieSenje
.mjere kao mrtvo slovo na papiru
.ortodoksni pristup ESB-a
male ekonomije .igranje monetarnom suvereno$éu
malo trziste suverena monetarna politika
medunarodna krstarica zvana Euro opremljenost razli¢itim sustavima monetarne obrane i napada
mijenjanje informacijskih sustava drzavnih tvrtki ogroman zahvat i trokovi
misljenje Europske komisije o hrvatskoj ekonomij preuzimanje zajednicke valute
.monetarna suverenost patuljaste zemlje Lihtenél’prepuélanje $vicarskoj centralnoj banci
.inflacija u Hrvatskoj .prosjek inflacije u EU
nacionalna energetska politika 'razliéite stope inflacije u pojedinim zemljama
(©) reakcija Viade RH

.éire i ve¢e znacenje Hrvatske u medunarodnom kontekstu

zastita gradana od divljanja cijena
.nacionalna patetika

nadzorne aktivnosti trgovci koji ne pristupe Etickom kodeksu
naglo povecanje kamatnih stopa recesija
najava uvodenja eura navala gradana u mjenjacnice
naviknutost Hrvata na euro velik broj transakcija u eurima
.samostalna valuta
.nedovoljna koli¢ina novea koja se stvara u druétv.druétvo dozivljaja
.neinformiranost 0 pravoj vrijednosti robe
.nejasnoéa odredbe o inflaciji

neophodnost nacionalne valute za upravljanje ek.nshijﬂnimﬁiﬂeﬂake da uvede euro

nedoraslost Lihtenstajna

.siva zona ekonomije

.diskrecijska moguénost Komisiji i ECB-u da neke od zemalja iskljuéi iz izraduna inflacije
neposjedovanije kristaine kugle predvidanje buduénosti
nepravilno preraunavanje reakcija drzavnih institucija
nezrelost hrvatskih politicara zakljuak nekog u eurozoni da im uopce treba tamo neka neuspjesna Hrvatska
niz Viadinih- mjera rizik vezan za zaokruzivanje cijena

novac u hrvatskoj mitskoj ¢arapi .moguénost gradnje 16 peljeSkih mostova

.nnvo vrijeme

.oéuvanost hrvatskog kreditnog rejtinga

.novi izazovi i instrumenti na raspolaganju
.stepenica vise u investicijskoj zoni

.odgoda ulaska Hrvatske u eurozonu .rizici za buduce kretanje rejtinga

odgovor na krizu razlike medu zemljama

odrzavanje niske inflacije zanemarivanje zaposljavanja i rasta

odustajanje od kune kao nacionalne valute ekonomski rizici

ograniéene izravne veze s Rusijom i Ukrajinom manja izloZzenost nepovoljnim makroekonomskim posliedicama rata od zemalja u regiji
.ohrabrenje EK i agencije Fitch .
.oklada na hrvatsku monetarnu suverenost .
.pandemija irat

.pandemija i visoka inflacija

zavr8avanje procesa uvodenja eura
zona nevidenog rizika
‘uravnoleien proraéun
.nesigurnost oko ispunjenja Mastriskih kriterija
percepcija eura kao sigurnije valute .kupovina eura od strane hrvatskih gradana
plac¢a od niti tisuéu eura raspoloZenje gradana
placanje eurima jednostavnost
plaée u Hrvatskoj prosjek pla¢a u EU
plaée u obrazovanju
.podaci HNB-a
.podaci HNB-a o depozitima u bankama
.podaci o stopi inflacije
.podizanje referentne kamatne stope Americke sre

prelazak magicne brojke
.gotov novac u opticaju izvan banaka
.poras( depozitnog novca

izraéun zadovoljenja kriterija
Htinke reakcija trzista

polaganje novca iz ¢arapa i madraca u banke olakSavanije logistike konverzije

porast produktivnosti rast placa

porazavajuca realnost prosjek placa u Hrvatskoj
posjedovanje kuna nakon godine dana od uvode propadanje kuna
poskupljenja energenata i robe

.poskupljenje energenata

.pmpuna integracija u EU

.poveéanja neoporezivog dijela pla¢a

pitanje opstanka gospodarskih subjekata
.porasl ulaznih trodkova
'jedinstvena monetarna politika
.podmirivanje osnovnih troskova gradana
.otvaranje novih radnih mjesta

rizici za buduce kretanje kreditnog rejtinga

.poveéanje investicija
povecanje javnog duga
povecavanije cijena za 20% eticnost trgovca
pozitivna ocjena Hrvatske preporuka o uvodenju eura u Hrvatskoj
poznavanje pojmova s podrudja financija, bankarstva poytjedaiganiostikag tiswh bitnih informacija vezanih uz uvodenje eura

.praéenje cijena .trgovci koji pristupe Eti¢kom kodeksu

.prainjenje ladica, posuda i kasica od kuna .odlazak kune u zaborav

.predanost i prilagodljivost 'napredak

.prednosti eurozone u krizama .protivljenje odgodi uvodenja eura
predstavijanje Zakona o-euru prisutnost HNB-a

prepoznavanje Vladinih napora oko apsorpcije e ikilvsradstra hrvatskog kreditnog rejtinga

preracunavanje ugovora o kreditu nepovoljniji polozaj potro$aca u odnosu na polozaj u kojem bi bio da euro nije uveden

priblizavanje datuma uvodenja eura u Hrvatskoj pomama za eurima

prihvat izbjeglica iz Ukrajine neupitna hrvatska solidarnost

.prijedlog Komisije za novac

.prijedlog Zakona o uvodenju eura kao sluzbene v“!edovna saborska procedura

.priprema gradana na troznamenkaste iznose pla'osvjeétavanie pozicije u odnosu na europski prosjek

.proces uvodenja eura .redovi pred mjenjaénicama

promjena tec¢aja nacionalne valute i nacionaina taniteypdbikaacionalnog gospodarstva na Sokove

prosje¢nainflacija u Hrvatskoj za prva tri mjesec: prosjek eurozone

protivijenje dijela oporbe glasanje o uvodenju eura

raéun s nekoliko stotina eura osjecaj siromastva

.rad centralnih banaka .zauzdavanje inflacije
.rad drzave .briga za gradane
.rasprostranjenost eura kao valute ‘dos(upnost

.rast cijena sirovina .dizanje cijena

.razliéite stope inflacija u europskim zemljama .neodluénusl oko mjera za smanjenije inflacije
reakcija gradana na krizu potraznja za devizama
reforma mirovinskog i zdravstvenog sustava porezno rasterecenje
reforme povecanje produktivnosti
rjeSavanje kvizova za viezbu
() saviet seskih medija
.savjet HNB-a gradanima da poloZe gotovinu u ba.izbjegavanje gradana zbog neisplativosti drzanja novca na bankovnim racunima
zsinkronizacija svih dionika, od drzavne vlasti, sud.mﬁmreimmmﬂeﬁbpéwadne proizvodnje
sjeciste velikih geopolitickih igara

stjecanje potrebnih znanja o procesu uvodenja eura
.najava masovnog tro$enja kuna na Jadranu od strane ¢eskih turista

imbol za euro po uzoru na gréki epsilon .poz’:ast Grckoj kao kolijevei europske civilizacije

poigravanje velikih zemalja
sjednica viade u NSB-u kasnjenje sjednice Vlade u NSB-u po obi¢aju
smanjenje potrosnje korist drzave

smanjivanje omjera nekvalitetnih kredita stabilnost bankarskog sustava
.sredstva iz Mehanizma za oporavak i-otpornost .ekonomske ranjivosti
.srljanje Hrvatske
.stabilna monetarna politika
.stabilnost tecaja kune
.strah od rata i krize

sudjelovanje AmChama u javhom savjetovanju ol ijedijgajeainagil lkomentara AmChama

prvi puta u povijesti Hrvatske
.osiguravanje stabilnosti cijena
.poia(‘:an interes za dodatnom kupovinom deviza

jurnjava gradana da kupuju eure i namirnice

sudjelovanje autora u natjeaju zahvala Premijera na sudjelovanju

sudjelovanje autora-pobjednika u natjecaju referenca za Gitav Zivot
sumnja u pranje novea odgoda izvr§enja sumnjivih transakcija
.proraéunski manjak

.izraéun prosje¢ne place

suzdrzana potro$nja
.sve place u Hrvatskoj
.sviesnost Hrvatske

.teéa]ne razlike

.trend daljnjeg padanja omjera duga

.umiélienost i neuspjesnost

.gubi(ak za izvoznike

.vaian signal uoti izvje¢a o konvergenciji
troSak izbjeglica pritisak na euro

ublazavanje inflatornih pritisaka odrzivost javnih financija
ulaganja stranaca u nekretnine znacajne investicije u Hrvatsku
ulazak Hrvatske u eurozonu i Schengen pridruzivanje Hrvatske najveéim ekonomijama svijeta
.miéljenje Nobelovca Josepha Stiglitza
.usidrenost Hrvatske u eurozoni .ograniéena korist

.uskladenost nacionalnog zakonodavstva s pravili.ﬂmmnsm zanprievadenjengeara

.ustrajnost Hrvatske .priée o vaznosti i veli¢ini

usvajanje Vije¢a EU

upravijanje-HNB-a

konaéna ocjena za ulazak Hrvatske u eurozonu
utjecaj eurozone cijene nafte

utjecaj Hrvatske cijena goriva

uvodenje eura 2002. najveéa zamjena novéanica u povijesti

uvodenje hrvatske kune .stabilizacija

velik dio hrvatskih investicijskih fondova denomir’lpﬂmstavna prilagodba za ulagace i za fondovsku industriju
velik interes za Europskim kvizom o novcu ‘pokazivanje zavidne razine znanja o financijama i novcu
velika inflacija .zadovoljavanje kriterija za uvodenje eura

vijest o izlasku iz makroekonomskih neravno(eia.pozitivno izvieS¢e o konvergenciji

vise fleksibilnosti pri uvodenju eura vise prednosti nego prije par godina
visi rast prosle godine blago snizavanje procjene za ovu godinu
visoka konkurencija na trzistu snizavanje cijena trgovackih lanaca i prije smanjenja PDV-a
visoke cijene plina
vjerovanije da je u globalnoj ekonomsko-politiékoj.bmmmjemmbmdiﬁu mametarihhapaciteta
Viada RH .provodenje reformi

.doma(:a valuta

.hrana i energenti

pokretanje reformi

ratno profiterstvo

vrijednost dionica

zadac¢a Viade RH da osigura
zadovoljavanje uvjeta
zadovoljenje kriterija inflacije relevantnost za Hrvatsku
zamjena gotovine u kunama za euro praznjenje ladica, posuda i kasica
zamjena hrvatske kune eurom zahtjevna logisti¢ka operacija koja zahtijeva puno novca
zamjena kuna u eure .neugodna pitanja za neke gradane
zamjena kuna za zlato .spas kuna

‘prilagodba na euro

.zemlja drugog reda

znanje gradana .upravljanie dugovima

zeleno svjetlo Vije¢a EU

vot od rente i turizma

dostava odabranog dizajnerskog rjesenja Vijecu Europske Unije
odluka o odabiru likovnog riesenja odobrenje Vije¢a Europske unije
fiskalni pokazatelji

.otvaranje perspektive uvodenja eura

.teia vremena

.vodstvo HNB-a kao pecina razbojnicka

konsolidacija javnih financija
geopoliticke silnice

manjak energije zbog sezone grijanja
gledanije vlastitih interesa
inkriminiranost optuzbama za kriminal
informiranost o prelasku na euro

rast hrvatskog BDP-a .bezbolni prelazak na euro

ista kriza

Sokovi u svijetu .razliéit utjecaj na pojedine zemlje
mirovina manja od 500 kuna ili 66 eur
povlastene mirovine .navikavanje gradana na dvoznamenkaste cifre
nesklonost ljudi u ulaganje u financijske instrumente

sklonost odredenog djela stanovnistva da financij.tvaﬁlsimxijs gbvjpalipedoviinaka

pobolj$ana fiskalna pozicija
snazan gospodarski rast .smanjenje hrvatskog javnog duga
podrska kreditnih agencija za uvodenje eura
tradicija izvoza na trziste EU .optimizam oko uvodenja eura
posjedovanje novéanice eura i dolara
posjedovanje novéanice jena i rublje .kupovina u cijelom svijetu
potencijalni rast kamatnih stopa
prijeteéa inflacija ‘nova pitanja za monetarnu politiku i banke
Smiernice za prilagodbu gospodarstva u procesu zamjene hrvatske kune eurom

usvajanje smjernica .regulaciia procesa uvodenja eura

pohrana privatnog novca .éuvanje novaca u ¢arapi i madracu .painja Ureda za sprec¢avanje pranja novca

geopoliticke nestabilnosti

priblizavanje Hrvatske eurozoni pojadana potraznja gradana za devizama odnos kune i eura

govori pokojnog Franje Tudmana zamisljanje Hrvatske kao vecée nego $to jest pozicija nadgledanih i oktroiranih

pozornost svih svjetskih medija Hrvatska kao zemlja koja se svada sa susjedima .destabilizacija ionako nestabilne Unije

Se cijene iscrpljivanje dohotka kuéanstva .éparanje
ispravne i informirane financijske odluke mladih .prosperitet drustva
.ulazak u eurozonu

gospodarstvo Hrvatske

upoznatost mladih s osnovama financijama
provjera spremnosti zemlje za ulazak u europodr.izvjeéée o konvergenciji
usporavanje aktivnosti-u kljuénim trgovinskim pa imeoz

sluzbena potvrda Vije¢a EU

jasna poruka HNB-u
.pad letjelice u Zagrebu .neslaéica eura u mjenjacnicama
.povjerenje u domadu valutu
.konkurenlnost medu bankama
.privredivanje ljudi
.poreme(:aji u lancima opskrbe

.trii§ta kapitala

.javni dug

.triiéte eurozone 'uvjeti u Hrvatskoj

. pandemija

.Odluka 0 konaénom odabiru najuspjesnijega likovnog rjeSenja savjeta Hrvatske narodne banke (HNB)

.delici( proraéuna
Mastriski kriteriji .stabilnost cijena, te¢aja i kamatnih stopa
drzava s prekrasnom Zzitnicom u- Slavoniji, lradicic. itao lipdoigivgaimji i bzapadu i

.potencijal drzave

.problemi u lancima nabave

.ral u Ukrajini

strah od nestasica

nepovoljni inflatorni trendovi

.visoka inflacija

.ulazak Hrvatske u europski te¢ajni mehanizam

‘rasl cijena energenata

potpisivanje Ugovora o pridruzivanju EU

aktivnosti informiranja gradana i poduzeca

komunikacijske aktivnosti svih relevantnih dionik: queseveofiegiadéama o nacinima besplatne konverzije kuna u eure

povjerenje HNB-u kao predstavniku monetarne vlasti

.doza rezerve prema bilo kakvoj makroekonomskoj projekciji

.put Hrvatske u eurozonu
.geupolitiéka depresija
.mahnito kupovanje na razini drzave

neprekinut lanac opskrbe
SeGiAdeEE o PTNRRRE Priovale
pojacana potraznja gradana za eurima
.ponaéanje potro$aca

poremecaji u ponasanju potro$aca

.redovito punjenje drzavnog proracuna

.stabilnosl nebankarskog financijskog sektora

.utiecaj na hrvatsko gospodarstvo

vise od 7,5 tisu¢a ukrajinskih izbjeglica u Hrvatskoj

slabljenje kune prema euru

.poia(‘:ana kupnja
.stabilan rast hrvatskog gospodarstva

umirivanje javnosti vladinih duznosnika

financijski i ekonomski kontekst u Europi i svijetu

naglo usporavanje potro$nje ku¢anstava
.odustajanje Vlade RH od eura
vrijednost novca na bankovnom racunu
.obveza Vlade o provodenju reformi
.teéaj konverzije
.utiecaj na sve procese

.dokaz stabilnosti domace valute

.intervencija HNB-a na deviznom trzistu .klizanje te¢aja kune

.automatska konverzija kredita
.financijsko i gospodarsko jacanje
instrumenti za prilagodavanje gospodarstva na Sokove
integriranost u financijsko trziste eurozone
investicijski rejting drzave
jednostavnija i jeftinija prodaja dionica
lupanje po glavi gradana
.moguénost mijenjanja kamatnih stopa
.monetarna politika
.naéela uvodenja eura (zabrana neopravdanog povecanja cijena, neprekidnost pravnih instrumenata, u¢inkovitost i transparentnost)
.nagli porast cijena
nervoza, nespavanije i izazovi
odli¢na prilika za financijsku industriju
ogranicenost potencijalnih benefita od potencijalnih troskova
osnivanje portala za prijavu nepostenih praksi
.pomoé izvoznicima
.potencijalni benefiti
.potencijalni troSkovi
.prednosti
.preduvieli za unapredenije poslovanja
prevladavanije kriza
prijenos sredstava Europskoj sredisnjoj banci
promjena te¢aja
protivljenje oporbe
.reﬁnanciranje ugovornih obaveza

.rejting drzave

.lzllénost rasprave o tome treba li uvoditi euro ili n'rizici jednokratnog poveéanja potrosackih cijena

.obveza uvodenja eura

.intormatiéke i administrativne prilagodbe u sektoru drZave i privatnom sektoru

.ulazak u europski te¢ajni mehanizam
jednokratna uplata u kapital institucija EU-a
pustanje novcanica i kovanica eura u opticaj
prilagodba financijskog sustava

.premaéivanje potraznje nakon koronakrize rast inflacije
.udar na standard gradana
.ekonomski pokazatelji

troskovi drzavnog proracuna
visoka rasprsenost stopa inflacije u-eurozoni
uvodenje eura kao srljanje grlom u jagode

uvodenje eura

ulazak u eurozonu kao pozitivan rizik
blagodat ¢lanstva u eurozoni
sluzbeni ulazak u klub uspjesnih

.mjera snizavanja PDV-a

.étednja u eurima

.obveze Clanstva.u ERM Il

smanjenje regulatornih troskova i obvezne pricuve

gubitak izvoznika na te¢ajnim razlikama

.élanslvo u Europskom te¢ajnom mehanizmu (EH.nacionaIna monetarna politika

.spori koraci hrvatskog politi¢kog i ekonomskog vr.3/4 hrvatske vanjskotrgovinske razmjene s élanic

.2/3 turista s europodrucja
.50% plasmana banaka
cijene automobila u eurima

cijene nekretnina u eurima,

krediti u kunama vezani uz valutnu klauzulu u eurima

robni uvoz i izvoz sa zemljama europodrucja
.velika koli¢ina plasmana banaka u eurima
.visok postotak depozita u eurima

.visok postotak robnog izvoza s europodrucjem

.visoka euroiziranost Hrvatske

.ociena investicijskog rejtinga Hrvatske Agencije F.pozitivan poticaj

kel miora Viad .priprema HNB-a za izradu novca
paket mjera Viade

donosenje potrebnih propisa i mjera vjerodostojnost reformskih napora Viade
ispunjavanje Mastriskih kriterija
.dugogodiénje i sustavne pripreme

nestajanje sira i vrhnja

potpora kljuénih europskih institucija

.benefit eura

.uvodenje eura Republiku Hrvatsku

.spremnost Hrvatske za uvodenje eura
.usvajanje eura

prekretnica za razvoj trzista nekretnina u Hrvatsk.ostvarivanje pune koristi od uvodenja eura

spremnost Hrvatske
trud Hrvatske

financijska neizvjesnostu EU

izostanak pravovremenog povlacenja sredstava i

izostanak zastite poljoprivrednog zemljista
konferencije Vecernjeg lista
.naoruiavanje Europe
.neﬂeksibilnost ekonomije
.ozbiljne strukturne reforme

proces prilagodbe

.korupciia i netransparentnost
¢lanstvo u Schengenu
ocjena stanja hrvatske ekonomije
ristup u ERMII sustav.
politika EU i Vlade RH
.uétedevina u jastuku ili na dnu ormara
.ulazak u Schengen

.kon(rola neopravdanog rasta cijena

reforme mirovinskog sustava, zdravstvenog sustava i javne uprave

baziranost hrvatskog gospodarstva na uslugama

desni dio oporbe

financijska neizvjesnost

intenzivna kampanja za gradane
.ispunjenje svih obveza
.odluka Vije¢a EU-a o uvodenju eura u RH

.jaéanje monetarnog i ste¢ajnog okvira
.jaéanje upravljanja drzavnim tvrtkama
() konatna odluka Vijea EU

.neizvjesnust sutrasnjice

.obaveza iskazivanja procjene ucinaka uvodenja eura

.ocjena o-spremnosti uvodenja eura
politika odluka
pravila za preraéunavanje cijena
predopskrba eurima
priprema terena
procjena ucinaka uvodenja eura
.rad na ispunjavanju-kriterija

slozen inflatorni kontekst

sprietavanje pranja novca

.uvodenje eura u Republiku Hrvatsku

stopainflacije ve€a od prosjeka tri zemlje ¢lanice Europske unije s najmanjom inflacijom

.uskladivanje tehnickih rieSenja s regulatornim i zakonodavnim okvirima

.usvajanje Zakona o uvodeniju eura Hrvatskog sabora

.energetska kriza

.energetska kriza
.galopirajuéa inflacija

.Io§a startna pozicija
.élanstvo Hrvatske u EU

.s!ruktume prednosti Hrvatske

.europski san

'program reformi .obnova fiskalnog prostora koji je Hrvatska izgubil
.povlaéenje sredstava iz EU fondova .financijska stabilnost
.dubina integracije u strukture EU hidropotencijal

izvori energije u-Hrvatskoj

LNG terminal

uvjeravanje u energetsku stabilnost

.nespremnost Hrvatske za uvodenje eura

trouhom za kruhom

rat u Ukrajini

ulazak u eurozonu na pocetku

turisticka sezona
.provedba strukturnih reformi
.ulaganja predvodena EU-om

javne financije

.rizik prekomjernog prilieva kapitala i rasta makroekonomskih neravnoteza
sigurnost
teCajni i kamatni rizik
vazenje ugovora o kreditima i depozitima
vaznost u teSkim vremenima

.velika uloga banaka

.zamjena gotovog novca

.korist veéa od troskova

.prilagodba zakonodavstva

.propast mijenjacnica

.sigurnost investicija

.kon(rola sprie¢avanja prekomjernih troSkova prema ulaga¢ima

.tuga u mjenjaénicama
.broi investitora

lov u mutnom

.strah gradana od porasta cijena

investicije
kreditni rejting drzave opskrba u Hrvatskoj

.potreba za nagomilavanjem hrane problemi u opskrbi i nestasica

.ulazak pod kiobran Europske-sredisnje banke kupovna mo¢ potrosaca
.maksimalno +/-15 % odstupanje od fiksnog teéaj. mala inflacija

.izazovi .praktiénosl

.zaokruiivanje cijena .PSih0|0§ki problemi

.Ijubav Hrvatske prema euru
.Ijubav Hrvatske premakuni
.jar‘:anje okvira za sprie¢avanje pranja novca i ste¢ajnog okvira
.poboljéano upravljanje poduzeéima u drzavnom vlasnistvu

jednokratni porast cijena

jednokratni troSkovi

pozitivan u¢inak na gospodarstvo

neprekidnost pravnih instrumenata

ibaydenje eura kao prirodan slijed
'konkurenmost hrvatske ekonomije
) politcki projekt

ukljudivanje udruga civilnog drustva

.konlrola implementacije eura
.praksa drugih europskih zemalja
pozicioniranje unutar europske obitelji
prebacivanje brige o zemlji na nekog drugog
rieSavanje problema
fleksibilnost zemlje
transakcijski troskovi
troskovi konverzije
3/4 tri hrvatske vanjskotrgovinske razmjene s ¢lanicama EU-a
.uspjeéna primjena eura
.usporedivanje cijena u drugim zemljama ¢lanicama

.uvodenje eura u Hrvatsku kao formalnost

.valutni rizik
.rast investicija

.beneﬂti od ulaska u eurozonu

.kamatne stope

.ciiene

.niie kamatne stope

.bankarski rizik

dublja integracija u Europsku Uniju

otpornost hrvatskog gospodarstva na krize

stabilnost i likvidnost bankarskog sustava

ukidanje radnih mjesta u mjenja¢nicama

zamjena gotovog novca bez naknade

zaokruzivanje élanstva RH u euroatlantskim integracijama
bezrazlozni strah od cijena

blagostanje

briga za okoli§

brojne promjene u svakodnevnom Zzivotu gradana

cifre na radunima

cijena javnog duga RH

cijene nekretnina

cijene u trgovinama, kafi¢ima i restoranima

davanje prednosti javnom prijevozu ili biciklu umjesto automobilu
divljanje cijena

dobobit za strane turiste

dobrobit potro$aca

dodatan udarac na budzet gradana

dodatni izazov za svaki segment financijske industrije
dovrsavanije prilagodbi u financijskom sektoru, tvrtkama i drzavi
dugorocan profit banaka

dvojni opticaj

efekt na gradane koji su ugovarali kredite s fiksnom kamatnom stopom
ekonomska dobit

ekonomske posljedice

emotivna tema

financijski pokazatelji

ganjanje magic¢ne brojke

glavobolja gradana oko ¢uvanja novaca u ¢arapi i madracu
gospodarski benefiti

gubitak dijela samostalne monetarne politike

gubitak za banke i mjenja¢nice

Hrvatska kao dio druge najjace svjetske valute
informiranost gradana

interes i potreba Europske unije

interes nacionalnog opstanka

interes poslovne zajednice

interes za stanovima

iskazivanje racuna, mirovina, plaéa i drzavnog prora¢una i u eurima
ispunjavanje Akcijskog plana

izdvajanje znacajnih resursa za prilagodbu informacijskog sustava Allianza
izmjena iznosa pla¢a

izravan pristup banaka monetarnim operacijama eurosustava
izravan pristup banaka nov¢anim trzistima u europodrucju
jednaki tretman hrvatskog gospodarstva kao francuskog
jednokratni tro$ak banaka

jednostavnije trgovanje sa zemljama eurozone

kamatna stopa u odnosu na zemlje koje ne uvode euro
kamatni rizik

kompleksan proces prilagodbe

konsenzus u hrvatskoj politici

konverzija kredita pod istim ili boljim uvjetima

konverzija placa, kredita i depozita bez naknade

korist drzave iz perspektive BDP-a

korist eurozone

korist veca od rizika

misljenje Nobelovca Josepha Stiglitza o koristi uv.njpreﬁrmst od onog $to Vlada ve¢ radi
kratkoro&na Korist

kreditni rizik

kupovna mo¢ gradana

kupovna moc turista

lak$a putovanja po zemljama eurozone

lak$e prevazilazenje izazova

lak§e sklapanje novih poslova i investicija

lakSe usporedivanije cijena u zemljama eurozone
medunarodni kredibilitet Hrvatske

mijenjanje slike Hrvatske u svijetu

mjera za snizavanje PDV-a

mogucnost poremecaja na deviznom trzistu

mogucénost zaduzivanja kod Europskog mehanizma za stabilnost
monetarna suverenost RH

nedopustivost nepovoljnijeg polozaja gradana od onog prije uvodenja eura
negativni efekti

nespremnost Hrvatske po misljenju euroskeptika
nestanak u interesima Bruxellesa

niveliranje kamatnih stopa

nizi transakcijski troskovi

odlazak nacionalne valute u povijest

odricanje Hrvatske od Hrvatske

odricanje od prava upravljanja svojim monetarnim politikama
odvajanje od Balkana

odvajanje od sudbine Hrvata u BiH

ogroman kiobran u geostrateskoj poziciji

opravdani strah gradana od povecanja cijena
osiguravanije javnih sredstava za provedbu

osjecaj spremnosti gradana

osjecaj zasticenosti potrosaca

osobna potrosnja turista

place i mirovine

Plenkoviéeva promocija u Bruxellesu

podijela saborskih zastupnika

podrska desne oporbe

podrska ljeviéara

podrska poslovne zajednice

posebna briga o analizi porijekla novca

poslovanje gospodarstva

poticaj izvozu i stranim ulaganjima

poticaj medunarodnoj razmijeni i investicijama
poveéanije financijskog obrazovanja gradana

povoljniji uvjeti financiranja

pozitivni efekti

predstava Andreja Plenkovi¢a o svojem velikom uspjehu
prelako odricanje od hrvatske kune.

preracunavanje kredita u euro po fiksnom tecaju i bez troska
pretvaranje zemlje u koloniju

prevladavanje ekonomskih kriza

prevladavanje pozitivnih efekata

prihod banaka od konverzije valuta

prilagodba sustava

priprema prehrambene i poljoprivredne industrije
privlaénost investitorima

problem provedbe zbog nerada HNB-a

promjena IT sustava u bankama

promjena navika trosenja

promjene u modelu rada i shvacanja radne etike

radna mjesta u mjenjacnicama

ravnopravnost Hrvatske na europskom trZistu

razli¢ita miljenja oko cijena

razlog za povec¢anje cijena

reflektiranje na trzistu obveznica

regulatorne i zakonodavne mjere o analizi porijekla novca
regulatorni troskovi

regulatorni troskovi i obvezne pri¢uve za banke

rizici

rizici financiranja

rizik deprecijacije

savjet ¢eskih medija ¢eskim turistima u Hrvatskoj
skepticizam gradana, ekonomista i oporbe

smanjenje broja mijenjaénica

smanjenje regulatornih troskova

smanjenje troska kreditnog rizika

snizavanje cijena

srljanje grlom u jagode

strah od pre$utnog povecanija cijena

strah od zaokruZivanja cijena

strah potro$aca

strahovi

strateski interes hrvatskog naroda

sudjelovanje u raspodieli monetarnog prihoda Eurosustava
tecajni rizik

tesko psihologko navikavanje gradana na manje iznose
transakcijski i valutni troskovi

tre¢a promjena valute u trideset godina

troSak od 2 milijarde kuna

troskovi na Zagrebackoj burzi

troskovi zaduzivanja

tro$kavna efikasnost

ulazak u drugo najjace gospodarstvo svijeta

ulazak u klub najboljih i najjagih

upozorenje Josepha Stiglitza

uspjeh Hrvatske

usporedivanje kamata na kredite u drugim zemljama ¢lanicama
.uéteda za nefinancijski sektor
.vainost teme uvodenja eura
vaznost upoznavanja mladih s osnovama financija
velike promjene na nekretninskom trzistu
vrlo mala stopa inflacije
zabrinutost dijela zastupnika u Saboru
.zabrinutost gradana
.zadatak Andreja Plenkovi¢a
.zamiena gotovine
.zamiena novca na rac¢unu bez naknade

promjena medijskih naslova o slaboj poziciji Hrvatske
odrzavanje povoljne financijske situacije klijenata
.tehniéka provedba zamjene nacionalne valute
.konlrola cijena
.konverzija kredita i depozita
.pogreéan izradun plac¢a
.pravila vezana za uvodenje eura

zamjena novca u bankama, Fini i posti
zamjena novéanica kune u neograniéenom roku
zamjena za reforme
zaokruzivanje cijena na vise
zasticenost gradana ) \ -

» \ ) reguliranje konverzije sredstava na ratunima
zastita u vrijeme krize \ i
N . uredenje pravnog okvira
Zivot kao i do sada X L.

- velik promasaj
poskupljenja .
zamjena gotovog novca

.atrak(ivnosl domagih dionica
.broine prednosti

.moguénost promjene tecaja

ekonomski projekt
srljanje gusaka u maglu
promjena valute

velika uloga financijskog sustava
. . spas hrvatskog gospodarstva

Zakon o uvodenju eura kao sluzbene valute u RH o ]
transparentnost i informiranost

euro kao valuta

X 3 ucinkovitost i ekonomi¢nost
bilo koja valuta A
o . zabrana neopravdanog povecanja cijena

osnovna nagela uvodenja eura
korist jakim ekonomijama

eticki kodeks poduzetnika . X X \ | .navikavanje gradana

dobrovoljno pristupanje poslovnih subjekata

europska monetarna politika o - -
poticanje na transparentno i pouzdano poslovanj

‘ e dvojno iskazivanje cijena
potrosaci ) : . -
.korlst manje konkurentnim ekonomijama

transparentnost u prerac¢unavaniju cijena

) , zastita gradana
formalna odluka o ulasku Hrvatske u eurozonu .nadzor poslovnih subjekata s sac
zastita potrosaca

.kazna potro$aca
.predvidena kazna
.reakcija trzista
.korist od uvodenja eura

kontrolni mehanizmi fiksni tecaj konverzije
preradunavanje kuna-u eure dobra priprema

mehanizmi.iz Zakona o euru

.Vladine mjere

.neopravdano povecanie cijena

.ugroienost financijske stabilnosti

rast cijena goriva strah
inflacija aktivno upravljanje dugovima gradana
cijene hrane negativni efekti uvodenja eura jeftini novac

odgovorno pona$anje gradana odgadanje uvodenja eura
odricanje od monetarne suverenosti vezivanjem valute za euro ili njemacku marku
.paket mjera Vlade RH

.épekulativna ocekivanja

poduzimanije koraka Viade RH
.vrijednost proizvoda

srediSnje banke .odluka gradana da ulazu u eure
tranzicija na euro
nacionalna valuta kune .poboljéanje standarda nakon inflacije
dobre pripreme Viade RH
stimuliranje zdrave konkurentnosti . \
poremecaji na financijskim trzistima .argumen(acua zaodeniagura
strelovit rast cijena

nejasna definicija neopravdanog rasta cijena .zaétita potroSaca

.smjernice za poduzetnike

gospodarska opterecenost
gospodarski problemi
.milijun stanovnika na rubu siromastva .sadaénii trenutak

() velik bioj biokiranin
.standard gradana

.veselje turista

potvrda investicijskog rejtinga Hrvatske Agencije Fitch
iseljavanje/gradana .kamatne stope na kredite
gospodarski rast

rast cijena

kreditni rejting RH

kupovna moé u Hrvatskoj na 100% prosjeka Europske unije

odudaranje strukture hrvatske ekonomije od strul

oporavak turizma
.pitanje hrane i energenata
.éokovi na strani ponude
.daljnji rast cijena nafte

.struklura i'snaga domace ekonomije

.ulazak u eurozonu s nepovoljnim pokazateljima

.a >
jaka drzava

kr8enje odredbi zakona
.autorovo koritenje literature za inspiraciju
.blamaia s plagijatom
.gafovi i skandali zbog optuzba za plagijat

hladnokrvnost Hrvatske oko energetske krize
ndemiji

spremnost Hrvatske za ulazak u eurozonu

aors Siopa agil ouozone

Korist Hrvatske

gospodarstvo djelotvorna inspekcija

crne liste trgovaca ucinkovitost
ucinkovitost u Sloveniji
novi zivot kune

.prikaz simbola karta Hrvatske, kune, Nikole Tesle i glagoljice

mbol hrvatske monetarne drzavnosti

.produklivnost ekonomije

.zabrinutost drzave

.javno savjetovanje

.dizajn hrvatskih kovanica eura

.iznimke od obveze dvojnog iskazivanja
neprakticnost ubrzana inflacija u Hrvatskoj
nerazmjerni trodkovi poslovnim subjektima osiromasenje stanovnistva u Hrvatskoj

gospodarske prilike poskupljenje energenata u Hrvatskoj

proces prilagodbe gradana i gospodarstva

.znar‘:ajna odstupanja u ponasanju potro$aca

.priprema terena za uvodenje eura u Hrvatsku

uocavanije trgovaca koji neopravdano povecavaju cijene

razumijevanje EU zbog uskladenosti inflacije s drugim europskim zemljama

odgadanje ulaska Hrvatske u eurozonu



Prilog 4.3. Kognitivna mapa, razina naroda

'borba za nacionalnu valutu

.nevraéanje sitnog novca u trgovinama

’referendum za ostanak kune

.hrvatski narod

.komunikacija benefita od uvodenja eura

@noH
'§utnja naroda
.ukidanje kune

benefiti- uvodenja eura

bilo kakvo djelovanje ikada
borba branitelja

¢elianje na neimastini
¢Clanstvo u EU

crna lista trgovaca u Hrvatskoj

divljanje cijena

jugokomunisti¢ka izdaja
olako odbacivanje svojeg
posebnost Hrvatske
.uvodenje strane valute
() okretanje dobre love
.opéi odnos prema novcu u nas
.oslavljanje lipa na kasi
pliackanje umirovljenika, malih beba, invalida i branitelja
nedovoljan broj potpisa za raspisivanje referenduma
suzdrzavanje od izlaska na referendum za ostanak kune piskarala po Facebooku
trabunjanje naroda protiv eura
.opsesija lipama i lipicama
.sam svoj najveci neprijatelj
() tazi kao 810 su bile i u Austri
.Iaina propaganda
nesavrSena drzava
ostvarenje viSestoljetnih teZnji Hrvata za vlastitom drzavom
odgovornost naroda za trenutnu situaciju
svakodnevna kritiénost
.ukidanje povijesnog grba
.ukidanje slova H iz abecede
.kvaliteta Zivota u Hrvatskoj
.dostizanje europskih standarda
borba za Europu
opstojnost Hrvata
obaveza uvodenja eura
hrvatske kompanije
. reakcija viade

.dobar standard pojedinih gradana za vrijleme kun.dobar standard pojedinih gradana za vrijeme eura

.dolar kao ameri¢ka valuta
domoljublje
dosadasnja monetarna politika Hrvatske
glasanje dijaspore
glasanje za izgled kovanica
gubitak svega naseg
habitus hrvatskog naroda
.hiperinﬂacija
homogenost naroda
hrvatski motiv na nacionalnoj strani eura
hrvatsko prezivljavanje puno gorih stvari
diskurs gastarbajtera
izlazak iz eura
medijski diskurs
izostanak nacionaine valute i jezika
.klauzula o usvajanju eura
() kompliciranje Viade RH
krzno kune kao sredstvo naturalnog placanja

kuna kao ustaski simbol

lo$ standard pojedinih gradana za vrijeme kune

metoda, dizajn i pozadina pri¢e u izradi kovanice

narod pun mrznje i pohlepe
naviknutost Hrvata na zlo

.nekoliko automobila po dvoristu
neodgovorni-bezobrazluk hrvatske vecine
nesamostaina drzava
neznanje u Hrvatskoj
obiéni ljudi u Hrvatskoj
odabir birata
odricanje od kune
ostanak u sustavu kune
pad standarda gradana
plac¢a u-dvije novéanice
pljackanje naroda od strane HDZ-a
pokusaj prevare u Hrvatskoj
politicko odlucivanje u Hrvatskoj
ponizavanje i ¢ekanje gresaka drugih
potpisivanje referenduma protiv uvodenja eura
prikaz kune na hrvatskoj kovanici eura

promjena valute od strane americke viasti
.sadaénja situacija
korist od kune kao valute
HDZ na vlasti
najviSe glasova za Teslu
gubitak valute
.vainost forme nad sadrzajem
.vrijednost ijedne valute
.opstanak naroda
.unoéenje dijela nase povijesti
hrvatsko prezivljavanje eura
Sutnja medu Hrvatima
luda teorija
mrznja nas samih
.egzistencija naroda
.velika prevara
.prebacivanje nesposobnosti na puk
.kuna kao sluzbeno sredstvo plac¢anja
hrvatski grb i himna kao ustaski simboli
lo$ standard pojedinih gradana za vrijeme eura
ajkorumpiranija zemlja Evrope na ¢elu sa kriminalnom organizacijom
poduzimanje naroda
.iivot u muci
.izostanak sirotinje u Hrvatskoj
.briga o nasoj drzavi
.svrha imanja vlastite valute
Hrvatska na dnu Europe
sirotinja
vlast kradezeovaca
nacionalna sramota
interes Orbana
preuzimanje odgovornosti politicara

c

®

: ljanje kuna u dZzepu

O grieen

izostanak kazne u Hrvatskoj

postivanje struke
zajednistvo hrvatskog naroda
uzaludnost potpisivanja

.opravdanost prikaza zbog povijesnog konteksta

prikaz Tesle na nacionalnoj strani kovanice eura .simbol Srbije

prikupljanje novea za lijeéenje djeteta

protivljenje uvodenju eura u Hrvatsku

prozivanje autora radi lika kune na nacionalnoj st

putovanje po svijetu i susret s zivotom u Africi i
simbol kune na nacionalnoj kovanici eura
$tancanje novéanica bez pokriéa u EU

teske povijesne okolnosti

unitene tvornice i neimastina naroda
upravijanje Hrvata Hrvatskom
upravljanje Hrvatskom

uspjeh u Hrvatskoj

uvodenije eura s postoje¢im standardom
vaznost materijalnog

vezanost kune za euro

vezanost nacionalne valute za ekonomiju
visoke plac¢e u Njemackoj

visoke place u Svedskoj

volja gradana

zadovoljstvo umirovijenika situacijom

zadrzavanje kune

Zivot u Hrvatskoj nakon Franje Tudmana
Zivot u Hrvatskoj prije Franje Tudmana

znak kuna kao sjecanje na feudalnu poreznu obv.besmislenost slavlja

gutanje nacionalne pri¢e naroda
politi¢ki razlozi Franje Tudmana
kukanije i pesimizam

marljiv rad i upornost
pad-vrijednosti eura

veca vrijednost dolara od eura
protuustavnost referenduma za EU

§
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.ukrasti, prevariti, plagirati
§
o
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europske drzave
represivan nacin

pad mnogih Zivota

.obitelj, ljubav i paznja

.apsurdnost drzave
) kukanje i cviljenje
kovatsicgaura
Hrvatska kao mali raj na zemlji
isticanje kune kao ustaskog simbola
skupo¢a u Hrvatskoj
.preiivljavanje Hrvata
.uspieh, slava, polozaj, novac
© wivnja naroda
.osmiéljavanje uvodenja eura
pobuna naroda
prihvacenost uspjesne osobe u Hrvatskoj
skakanje u ponor
osmijeh
razlika izmedu kune i eura
.slabo stanje hrvatske ekonomije
.visoki troskovi Zivota u Njemackoj
.visoki troskovi Zivota u Svedskoj
.saborska vetina
glasanje za HDZ
gubitak na transakcijskim tro$kovima
dobar Zivot
lo$ Zivot
europske cijene

. masovna pljacka
. uvodenje kune

’ napredak

nepovoljnost uvodenja eura
ulazak Hrvatske u Europsku Uniju

mobilnost radne snage
neuredenost pravosuda
) niska primanja
.pozitivni pomaci od &lanstva
.uvoz stranih radnika

‘ulaganja

.uvodenje eura kao logi¢an slijed
.euroiziranost hrvatskog drustva i gospodarstva .reiije, $peceraj i benzin u kunama
.uvodenje kao sluzbena potvrda eura

garancija stabilnosti zemlje

.nacionalna valuta liepota tradicije
ljudska pohlepa
.siromaétvo kultura davanja

@ gasanje za HDZSDP mafiju

Cekanje 30 godina
problem Hrvatske
108 trenutak .uvodsnje eura u Republiku Hrvatsku
pola drzave gladno

savrsen trenutak

.naziv valute

gubitak kune
poskupljenje pri uvodenju eura
relevantnost dizajna kovanica eura

.uvodenje eura

rat u Ukrajini

‘ulazak évedske, évicarske, Madarske u EU

vaznost dizajna valute benefiti od uvodenja eura
vaznost vrijednosti valute

euro kao valuta

.podréka gradana
.priiateljstvo
bacanje gradana u velike probleme
bankomati koji izdaju eure a ne kune
bogati jo$ bogatiji
.bolji standard za gradane koji Zele raditi
.dobivanie tude valute
() dobrobit bogatima
() dobrobit manjini
.dobrobit za gradane s malim primanjima
duznicko ropstvo
efikasnije transakcije
enormni troSkovi
glad umirovljenika
.glumatanje da vodimo nacionalnu politiku
.gubitak nacionalnog simbola
() gubitak svega hrvatskog
gubljenje vlastite valute
interes Europske Unje o
interes gradana
interes radnika
izgovor politi¢ara za totalni bankrot

. katastrofa

. korist za turizam
O kiivnja Hpz-a
lak$e dobivanje kredita
ludost koju ¢e opet gradani skupo placati
moguc¢nost da ljudi vide za sta rade
napustanje monetarne politike
nestanak drzave
obezvrijedivanje naSe monete
.odluka Europske Unije
) odiuka naroda
odricanje od svega hrvatskog
odustajanje Njemaca od godisnjeg u Hrvatskoj zbog skupoce
odustajanje turista od putovanja u Hrvatsku zbog skupoce
oduzimanije identiteta
otvaranje trZita za ulaganja
.pametovanje hrvatske vlasti
. place
.pojednostavliivanie uvoza i izvoza
pokoravanije globalistima i Bruxellesu
postojanje Hrvata i hrvatske drzave
povecanje placa
povecanje primanja
povijesna propast zemlje
povoljnije kreditiranje
.preraéunavanje kuna u eure
O pretitost u Hrvatskoj
.preiivljavanje kao i uvijek
prisvajanje neceg tudeg
privikavanje
propast Hrvatske
provizija pri zamjeni valuta
racionalnije tro$enje gradana
.rasi standarda pohlepnih trgovaca
.ravnopravnost u Europi
.rjeéavanje zadnjeg ustaskog simbola
'samoubojstvo za umirovljenike i radnike
sigurna propast Hrvatske

sirotinja ostaje sirotinja

0 europskim hoh§
sluzbena prodaja zemlie
.standard bankara
.slandard neradnika i Jugonostalgi¢ara
() strah od Kiiznih kamata
strah od te¢aja
sve ostaje isto
tec¢ajne razlike
totalni promasaj
traZenje suglasnosti naroda
.troékovi
.troékovi konverzije
.uniétavanje hrvatske kune
unistavanje nacionalnih simbola i Hrvatske
unistavanje specifiénosti
unistenje do kraja
uniStenje naroda na legalan nagin
.uskakanje u Titanic
.ustaéluk
uzimanje drzavne i privatne imovine
valutna neovisnost
varanje mjenjacnica
veca sigurnost za banke
vedi portfolio poslovanja

zaduZivanje

zaljenje za hrvatskom kunom

zaokruZivanje cijena navise
zastita od inflacije

gubitak nacionalnog identiteta
siromastvo naroda
suverenost drzave

odlazak kune u zaborav .odlazak drzave u povijest

4
o
zzamjena eura za kune na godi$njem gastarbajtera
[ 4
[ 4
®
§standard gradana
.koris( interesnih skupina
O poskuplienja
.gubitak identiteta samostalne Hrvatske
.plakanje za kunom
Zivotni standard
korist za bogate koji postaju jo$ bogatiji
lak$e poslovanje
.korist za hrvatske politi¢are
.osobni interesi politicara
.zadnji &avao u lijesu Hrvata
.europsko zajednistvo
.korist za jake ekonomije
moguci negativni ucinci prelijevanja troskova konverzije valute na krajnjeg potrosaca
pogodnosti za trZisnu ekonomiju i investicije
promasena ideja
samoubojstvo za male narode
€ inflaciia
) dobrobit za gradane .
.korist za stranku na vlasti
.izdaja hrvatske kune

sigurnost za one podobne uhljebe koje stranka zbrine

simbol sluganstva i podredenosti prema americkim gazdama
balkanstina
cirkus
.hrvatski modus operandi
) kazneno dielo
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tipi¢na hrvatska posla
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simbol hrvatstva
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simbolika podvijenog repa kune
.simbol Hrvatske
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jedinstvenost Hrvatske
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sredstvo placanja
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korupcija
satira

. razvoj
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stimulacija izvoza
drzava bez ki¢me
kolonija

nacionalna drzava
korist od uvodenja eura
korist Hrvatske

. konkurentnost hrvatske ekonomije
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